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DOCUMENTOS

BREVE HISTGRIA DEL "COMIC"
f . "Los comics se situsn como uno de los medios
de expregién mas caracteristicos de la culture contemporéanes
y cuyn nacimiento aparece muy proximo al de otros mass medis

fundamentales de la sociedad actual" (1).

No es nuestra intencién hacer una historia -
exhaustiva del comic. Lla cita de Gubern tiene un propbsito:

éliminarﬁlas disquisiciones -interesantes pero frecuentemente

_in(tiles- sobre los lejanos antecedentes de la tira cémica. -

Queremos ubicarlos aqui y shora sin menospreciar los estudios
que indagan en lejsnos precursores. Ya Luis Gasce lo hace -
cﬁn aciegtp. (GASCA, Luis. "Tebeo y Cultura de Masas". Ed. -
Prensa Eqpaﬁqla, Madrid, 1966). Recurrimos a &l y 8.otros es
tudiosos historiadores. s6lo cuando el dato sea significativo.

Buaquemog pugé los origenes més proximos.

Las tiraé cbmicas se ubican tan cercanas a -

otros mass media, como dice Romén Gubern, que .nacen como par-
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te integrante de la prensa norteamericena. No es, pues, -
que nacen paralelamente sino en el "interior" de otro medio
que buscaba, porque necesitaba, la manera de expandirse a -
un pablice cada vez més &vido y publicitarismente més in---
fluenciable. Una necesidad de expansién cultural que no -
era otre cosa que un reflejo directo de la expangién econf-
mica de unos Estados Uﬁidos en la fiebre de su crecimiento
industrial. E1 comic nace, pues, como un afadido y como un
parésito; como un claro exponente y respuests a una nacien-
te industris culturel.

Es interesante destacar que el ﬁacimiento y
el auge de los comics en la segunda mitad del s8iglo pasado
estd directamente relacionado con la competencia entre las
dos cadenas periodisticas mas importantes de la época: la -
dirigida por Jaseph Pulitzer v laAde Williem Randolph Hearst.
Visto asi, el comic aparece como medio publicitariamente -
utilizado, come unoc més de los medios dentro de la competen

cia de estos dos magnates.

“Al igual que en Europs, el periodismo nor-
teamericano tratd, a lo largo del siglo XIX, de smpliar su
piblico mediante estimulos sicolégicos cepaces de atraer -
nuevos lecturea, ello condujo a una scentuada rivalidad en-
tre los grandes rotativos en su lucha por el ‘control del -

mercado" (2).

Pulitzer incluye, en 1893, un suplemento do

minicel con una pégins a colar, originalmente pensada para
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reprbducir obras de arte famosas que tienen que ser sutitui-
das por dibujoa de grandea proporciones, més al alcance de la
mentalidad popular.

_ " "La idea de los suplementos dominicales na--
ci6, como es natural, comoelemente publicitario apuntalado -
en la mayor cantidad de tiempo libre de que dispone el lec--
tor én esF die de la semana. Este suplemento dohinical -—-
(266.000 ejemplares en 1893, 450.000 a finales de 1895) abri
ria 8l equipo de dibujahtes del peribdico una gran oportuni-
dad para desplegar su humor. Entre ellos figuraha Richard -
Felton Outcault" (3). Outcault fue originalmente contratado
para realizar dibujos cientificos o de vulgarizacidn cienti-
fica. "DLtcault cred tembién para el New York World uns ahi
garrada viﬁeta (aparecida por primera vez el 7 de julioc de -

1895) que;describia graficamente las incidencias picarescas

v los acontecimientos colectivos del popular barrio de Hogan's

Alley, érea urbana proletaria de New York, y que tenia como

persqnaje{central a un nifio calvo y orejuda, de aspecto si--

‘miesco, vestido siempre con un largo camisfn de dormir que -

dejqbé:al'descubierto sqlamente su rostro, sus manos y sus -
pies... Los editores del New York World incorporaron ls -

creacidn de'Dqtcault a su suplemento dominical. €1 16 de fe

- brero de i89$ éparecié, por primera vez y en una vifiets de -

tres cuartps de paginae, el mufieco con su camisa smarilla, de
donde suréiria el nombre Yellow Kid (nifio amarillc) y més -

tarde el apelativo de "Prensa Amarilla" otorgado 8 los perid
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dicos de caracter sensacionalista" (4).

Para esta époce el més fuerte rival de ---
Pulitzer y su New York World, era William Randolph Hearst,
quien, influido por la fiebre del oro de 1848 habia compra-
do el diario local "San Francisco Examiner" que fuera el pri
| mer paso de su ascendente y multimilionarie caerrera. "Ha--
bil demagogo, se hizo csrgo del periddico en 1887 y, tras -
una brillante campafia contra las compafiias ferroviarias de
California y una politica editorial sensacionalista, consi-
guib elevar su tiraje a cerca de 60.000 ejemplares en 1891.
Al igual que sus competideres, Hearst publicé dibu jos cbémi-
cos, y al iguasl que Pulitzer, fue consciente de la gran im-
portancia comercial de los suplementos dominicales, lo que
le 1levbé a larzar el suplemento semarnal de ocho paginas en
color, The American Humorist (18 de octubre de 1896), es de
cir, con dohle nimero de péginas en coior y de mayor tamafio

que las del Uorld,

Hearst arrebatd a su rival Pulitzer el au--
tor de Yellow Kid, que desde octubre de 1896, publicé las -
andanzas de su personaje en el suplementb dominical de The
New York Journal, disrio que no tarderia en convertirse en
el mas importante del pafs, con una tirada(sbpériér al mi--
116n y medio de ejemplares en 1907. Pero Pulitzer no se in
muté, v pidi6 a George Luks (que alcanzaris més tarde pres-
tigio nacional como pintor el 6leo) que continuase dibujan-

do con el mismo estilo aquel personaje en su periédico, cu-
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ya curiosa coexistencia con el de Outcault inaugura la singu-
lar caracteristica de los comics: la permanencia de un mismo
protagpniéta y de un mismo estilo a pesar de los cambios de -
dibujantes" (5).

! A fines de 1897 comienza en el New York Jour-
nal el dibujante Jemes Swinnerton, quien antes habia realiza-
do una serie semanal "Little Bears and Tigers" parsa el»San -
FranciscoiExeminer. Esta tira es considerada'como el antece-
dente directo de los comics por le regularidad de su apari---
cibén. Enzel New York Journal, Swinnerton usa al pequefic ti--
gre de sus tiréa anteriores y lo pone & protagonizar la serie
En 1905 cred para el mismo peribdico el persaonaje humano, in-
fantil: "Little Jimmy" (Jaimito).

"De este modn nacieron los camics americanns,
cuya cuna /debe ser localizada en el New York World de Pulit-
zer, peroique la astucia y visidn comercial de Hearst trans--
portd el éentro de gravedad a su negocio, arrebatando dibujan
tes de talento 8 su rival (como Outcault o George McManus) 1o
que le peﬁmitié convertir al New York Journal en el primer -
dierio def pais, y a su negocio en la primera potencis perio-
distica nacional. Los nuevos comics, que ofrecian un pasa---
tlempo 1deal para vastas capas de emigrantes que dominaban -~
mal el 1nglés vy .no lefan libros ni iben al teatro, encnntra-;

ron una amplisima ‘aceptacién social® (6).

Como en todo elemento de un peri6dico -medio

de comunicacidn eapacié; por éxcelencia—, el factor "espacio"
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~es de vital importancia en el desarrollo de 1a tira cémica
en las épocas posteriores a las mencionadas, cuando ya el -
comic se hacia parte rutinaria de le prensa diaria. €1 es-
pacio y 18 administraci6n del mismo seg(n opciones estéti--
cas y comerciales, es el elemento central en el proceso con
creto por medio del cual el comic va llegendo a nuestros -
dias.

As{ vemos que, basados en las ideas de Py--
litzer y Hearst, los perifdicos norteamericanos romienzan a
publicar suplementos dominicales divididos en varias seccig
nes, entre las que se hallaba un “comic suplement” de al me
nos cuatro piginas a todo color. As{, le pagina de comic -
era una "estructure de montaje peculiar de ciertas comics,
que se caracteriza por estar concebida y reslizada para ser
reprnducida sobre la integrided de la superficie de una pa-
girna, para lograr una unided gréfica global® (7).

Esta definici6n se aplica al caso de la pé-
gina total. Ahoré bien, existieron posteriormente muchas -
péginas usadas s6lo parcialmente para los comics, bhien aea‘
‘cubriendo 1s mited, las tres cuartas partes de le superfi--
cie, o bien usando sblo una pequefia parte con tres o cuatro

vifietas.

Le aparicién del tipo de tira cémida.breve,
diaris, fue aproximadamente diez afios posterior a>la de la
pagina total de comics s color. Este pequefia serie de tres
o cuatro vifietas en blanco y negro qde sparecen diariamente
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en la prensa nace en el afio 1907, pero se géneralizﬁ tan len-
tamente que sblo después del afio 1920 comenzé a difundirse en
el pais. En la actualidad aperecen sproximadamente 160 comics
dominicales a color y mas de 250 tiras diarias en blanco y ne

gro.

En Europa el comic nace en 1921 en las pagi--

- nes del Daily Sketch de Londres; en Francia aparece en 1934 -

con las aventuras del Profesor Nimbus. En el nimeroc 1-611 de
la revista "Temoignage Chrétien", Mayo 1975, paginas 16 a 19,
encontramos una breve nota histérica sobre el dessrrollo del

comic en Francia. Tres datns nos interesan especialmente:

a) ei titulo: "La Bande Dessinée, une nouvelle arte pnli
tique. Hier conservatrice, sujourd'hui contestataire, demain
révolucionsire?” (La tira comica, una nueva arma politica. -
tConservadora ayer, hoy contestatarias, mafiana revolucionaria?).

Asi resume tres épocas y nos acerca 8l tema anticomic.

b) el codigo moral impuesto en 1966 para las publicacio-
nes francesas y cuyos puntos principales son los siguientes:
respeto del orden estab]ecido,
respeto a los valores morales,
réspeto a la dignidad humana.
La misma ;éﬁista se lamenta de la poca eficiencia de estas -

normas.

s

c) la originel definicién de "Fanzine": prensa marginal
y efimera, especialmente dirigida a jovenes, y en la cual el

comic ocupa lugar predominante. "Fanzine" no seria sino el -
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apocope de "fanatique des magazines".

Pero volvamos a nuestre historia. La situg
cién coexistente de las tiras comicas semanales y de la ti-
ra dlaria de tipo breve plentea algunas caracteristicas cu-
riosas como la que se relaciona con el modo creativo especi
fico del comib, en el cual la paternidad reconocida de cada
personaje no toma el caracter de prdpiedad y exigencia que
seria l6gico en este tipo de creacifn sino que se inserta -
dentro de una total movilidad comerciel. E1 ejemplo de Tar
zén es un caso claro: la tira semanal quedd en manos de Ha-
rnld‘Fostér, dibujante de calidad que no quiso encargarse -
de las tiras diarias del personaje, las cuales fueron con--
fiadas A un artista de mucha menos experiencia y calided, -
praoduciéndose asi, durante mucho tiempo, una real diferen--

cia entre la tira dominicel y las diarias.

Paulatinamente, la situecidn de la tira cé-
mice en los.Estadns Unidns fue guedando ubiceda seqin estos . .

1
3

diferentes tipos de aparicibn:

l i

1- Lasd series hue aparecen (nicamente en el ejemplar -
del domingn} . |

"2- Las series hue apérecen todos los dias de la semana,
excepto el Pomingo, en blanco y negro.

3- Las series que sparecen cada dia de le semane, en -
blanco y negro, y cuyo episodio del SQdeo se conti
niia en 1s pagina en color del domingo. Esta formu-

la no era satisfactoria para el piblico que se abs-
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tenia de cumprar el diariu del domingo. -Fue, por lo
‘ ' tanto, ‘abandonada. En su lugsr se idearon dos nuevas
i . ﬂodalidades:

4- Uas series cotidianas en blanco y negro que pasan del
éébado al lunes, mientras los episndios en color que
VIn de- domingo - a domingo y que siguen una historia -

diferente.

5- Uos "comics sincronizados®, formula mixts y virtuosa
I creade por el Chicago Tribune en el cual la serie se
continia (domingo inclusive), pero con tal hebilidad
que puede ser leida sin laguras ni merma de compren--
dién, tanto por los lectores que no compran el ejem--
ﬁlar dominical como por los que Onicamente compran el
éjemplar dominical., Este ers el caén de "Anits, la -
huerfanita" (8). |

El éxito del comic en periddicos propicid en

~ Pero este comic-bnok ya habis tenido algin antecedente cuan--

Gy =

i‘ 1979 1a a aririon del "comic-hook" o revista de historietaa.
B P

| “ ) .

4"Ldo, antes de la Primera Guerra Mundial, se habia recopiledo -
1

en los Estados Unidos la serie de andanzas de Yellow Kid y de

algunos utros muﬁequitos nacldos a finesdel sigln XIX y a prin
cipios del XX. ' '

. __'-Hacia 1893 habie sparecido también en Francia
B la serie |de la familia Fenoulillard que se hizo muy popular.
Su sutor era el dibujante Ehristnphe. ?Hacia 1934 la Eastern

Color Printing publicé, con caracter comercial-editorial y -

'
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no como publicidad de otros productos, el comic-book men---
sual "Femous Funnies". Su éxito provoctd que pronto naciera
“New Fun®, primer comic-book del todo original, con histo--
rietas especielmente creadas para esa ocasién.

Desde entonces al presente, el comic-book -

ha estado regularmente ubicado dentro de apariciones mensua

les de formato 26 x 17.5 cms. Suelen contener tres episo--

dios completos a todo color.

Elzie Crisler Segar, el autor de Popeye, se
inicia en 1916 con la publicacién de "Las cabriolas cémicaé
de Charlot". Crea luego el Phimble Theatre: Oliva, -Castor
0il1 -su hermano- y Jamén en Salsa -su enamorado-. Popeye,
el super héroe, s6lo llega diez afios después. Nace como un

simple extra, como un marinero contratado por Castor. Pare

entonces no es més que eso: un extra cobarde y llorén. Sal
ta @ la popularidad con un knock-out a Jamdn en Salsa. Des

,
de entonces sera el gran protagonista.

Bob Kane crea a Batman en 1939. Supermén -

nace un afio antes con argumento de Siegel y dibujos de Joe

Shuster. En dos afios conquista 20 millones de lectores. De
€l pudo decir Pulitzer que era “un hijo legitimo de la era

hitleriana”. E1 Tercer Reich lo scusb, por su- parte de ju
dio, en un articulo de Schuarz Corps.

El Fantasma habia nacido en 1934 con guiédn
de Lee Falk e 1lustraciones de Ray Moore. El mismo Lee --
Falk produciria Mandraeke en compafiia de Phil Daves.
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Mencién especial merece "Blondie", la popu--

lar Pepita con su inseparable Lorenzo. La tira nace en ple-

na depresitn, la de los afios treinta. Su cresdor es Muret -
B. Young (Chic Young). Son los afios en los gue la mujer-ado
lescente pareciers tener necesidad de der paso a una mujer -
mas mujer, méAs sobris, mas hecha, aunque igualmente alegre y
optimista. Chic Youhg habia sido dibujante de figuras feme-
ninas. Al crear a "Pepita" le confiere cierts atraccibn que,

mezclada al hecho de la representatividad de 1a familie ame-
ricana pequefia burguesa, haris de la tira uno de los mayores
&x1tos. Recorrié el mundo entero, inclusgo con diversos nom-

bres, alcanzando distribuciones records.

Del 40 al 45 el comic se usb como elemento -
de instruccion al ejército. La marca registrada "Steve --

Canyon" se usoO en centidad de avisos.

‘Tarzan es también un caso singular. Escribe
Ramén GUbérn: "La historis de los comics ofrece una abrumado
ra lista de dibujantes que han realizado toda su produccién
rigurasaménte hipotecedos por la imagen y estilo de un perso
néje legado por- su cresdor. "Tarzén", por ejemplo, fue ini-
ciado por Harold Foster en 1929. Cuando Foster lo. abandoné,
fue continuadd‘ﬁor Burne Hogart desde 1937, y luego sucesiva
mente, con mejor o peor fortuna, por Rex Maxom, Dan, Barry, -
Rubimor (Rubén Moreira), Joe Celardo, William Juhré, John Le
thi, Paul Reiman, Nick Cardy, Bob Lubbers, Russ Manning y al

gunos otros" (9). VY cita como éste, varios casos.
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Cabe terminar este recuento histérico con -
la clasificecidn que Jofré hace de las series tradicionales
mas difundidas en América Latina. Escribe Jofré: "E1 con--
Junto de las historietas en venta puede ser clasificado en
dos grandes &reas que se tocan entre s{ en varios puntos. -
Un primer grupo de historietas son aquellss centradas en un
solo personaje, corriente que hemos denominado ‘aqui comn -
las series de los superhéroes. El mecanismo de penetracién,
en este caso, es la identificacién con el superhéroe. Algu

nos de sus personajes mas representativos son los siguien--

tes: .a) en el DOeste: E1 Liéﬁero;Soligprio, Red Ryder, Roy

Rogers, E1 Zorro; b) en la selva: Tarzén, EfNFEFfEEEE,“ﬁgui o

lucho, Le Pantera Rubia; ¢) en la urbe: Dick Tracy (poli---
cial), Supermén, Batman (con al@unos grados de ciencia fic-
cibn) y Super Retén (en ciencia ficcién perc al nivel de -
animales caricéturi}ados); d) en el futuro: Flash Gordon; -
e) en el pasado: 51 Prindipe Valiente y Asterix (cericaturi
zado). E1 segundo grupo de historietas tiene comp centro -

dos personajes o Qn nicleo social. Encontramos un primer -

subgrupo, constituido por series con seres humanos como per
sonajes. E1 &mbi to aqui es la vida cotidiana, y el nicleo

social, la familia: a) ya_Péqueﬁa Luld, Lorenzo-y Pepita, -
Don Fausto, Henry, Archie; y a nivel del paééﬂd, Los Pica--
pledres. E1 subg}upu restante tiene como personajes las fi
guras de diversos animales. La relacidén social es aqdi al-
go diferente, ya due se concede mucha importancia al tema -
de "log vecinos"; b) Le Zorra y el Cuervo, E1l Conejo de la
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Suerte, Tom y Jerry, Chip y Dale, Piol{n y Silvestre, etc. -
Otro sector se refiere més.exclusivamente a la familia: E1 P&
jaro Loco, E1 Pato Donald, E1 Ratén Mickey, Pillin, Porky, E1
Oso Barney, Balén y Balin" (10).

La historia no estaria completa si no regresd
ramns de algﬁn modo al principio. E1 comic, que nace como -
elemento de la gran prensa, sigue como elemento de la gran -
prensa y se independiza convirtiéndose en el foco de milti---
ples manifestaciones cercanas a lo pop, a la publicided, 8l -

arte gréfico y a clerta forma t de literatura, al vestido y a -

-

G uecoracién.‘ La historia le ha llevado de medio parésito a

medio procreador, generador y alimentador.

. - aan r e w we s L e - A —

NOTAS. - .

1) Romén Gubern, "El lenguaje de los comics", pég. 15.

?) Romén Gubern, "F1 lengnaje de las comies", pén. 17.

3) Romén Gubern, "E) lenquaje de Ins comins", néq. on.

4) Romén Gubern, "EY lenguaje de lns comice®, pén. 21.

5) Romén Gubern, "El lengusje de los comics", pén. 24.

6) Romén'pre?n,_fEl lenquaje de los comics", pég. 25 y 2A.

7) Romén Gubern, "E1 lenguaje de los comirs", pan. 37.

'B) Romén Gubern, -"E1 lenguaje de 1ns comics", pég. 42,

9) Cine Cubano (Revistes n0 81-82-83), phg. 24,

n) Pérez,_F.,."walt Disney, una pedagogis reaccionaria", -
ibid. pég 16.

Ricardn Martinez
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