" LA COMUNICACION EN LOS
ANDES VENEZOLANOGS

En:la regién cordillerana de Los Andes hay
casi dos millones.de habitentes. Se calcula, en términos
bastantes optimistas, que el mensaje de los medios de co-
municacién social, 8 través de diversos canales, llega a
dos terceras partes de esa poblacidn.

R continuaci6n y en forma de reportage pre
sentamos una visin panorédmica de la situacién actual de
los Medios de Domunicacibn Social en la regi6n andina. Pa
ra ello hemos formulado varias preguntas al Lic. Pedro Jo
gsé Pérez Vivas, cnmunicadnr social de amplia trayectoria
y buen conocedor de su region de origen. E1 mismo ha sido
Director del "Diario Catblico" de San Cristdbal y colabora
dor frecuente de los demés periédicos de la regidn andina.
Actualmente se desempefia como Jefe de la Divisién de Andli
sis de Prensa, Radic y Televisibn dentro de la Secretaria
Técnica adscrita al Ministerio de Informacifn y Turismo .

£Qué medios imprebos son més leidos en la regién?. iCulles

dé esos medios re%ponden mejor a los intereses proplos de

la reqién?. iCufles de -ellos son originarios de la misma,

o pertenecen a Blbques o Cadenas con sede en la Capital de
la Repliblica?

i
La prensa capitalina llega diariamente 8 las

capitales de estapn y poblaciones de importancia.
’ |
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Entre los medios impresos capitalinos mhs lefdos en los tres
estados andinos podemos enumerar a EL NACIONAL, ULTIMAS NOTI
CIAS; EL UNIVERSAL. Entre las revistas caraquefias, VENEZUELA
GRAFICA, ELITE, MOMENTQ, BOHEMIA, SEMANA, RESUMEN, ZETA. Del
Zulia penetran PANORAMA y CRITICA que tienen aceptacién, es-
pecialmente, en la numerosa colonia zuliana.

El Té&chira es el estado que cuenta con mayor
volumen de prensa local: DIARIO CATOLICO, DIARID DE LA NA--
CION, VANGUARDIA y el CENTINELA.

Mérida tiene EL VIGILANTE v Trujille EL --
TIEMPO, de Valera. Hay algunos otros medios semanales o quin
cenales de &mbito de circulacidn ~muy restringido, casi a ni
vel local.

La prensa capitalina, aunque tiene correspon
sales en las capitales de estado, no responde a los intere-
ses propios de la regién. AGn més, no toda la prensa regio-
nal aborda los temas loceles, la problematica del Area andi
na, con eficacia. Los anuncios, gran parte de la capital de
la rep(blica y de entidades oficiales, copan péginas enteras.

En los Andes todos los medios impresos son
de la regién, no pertenecen s blogues o cadenas foréneas, si
no & pequefias empresas comerciales e instituciones eclesiés-

ticas.

¢Qué emisorss de radio tienen mayor asudiencig?. ZQué emiso-
ras de radic responden mejor a los intereses de la region?

¢Cudles de esas emisaras son originarias de ia regién, o -
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. pertenecen 8 BloqLes o _Csdenas con_sede en lsa Capitél de
la Rep(blica?

En el campo de la radiodifusién, se obser-
va una gran penetracién de las emisoras colombianas que -
. interfieren a las radios locales. Se sintonizan canales cg

" mo los de RADIO CUNTINENTE y RADIO RUMBOS de Caracas. En -
'la Zona Panamericana se escucha también las radios zulia-
nas. ;
: En el Tachira cuentan con mayor audiencia
las siguientes emisuras locales: ECOS DEL TORBES, RADIO TA
CHIRA, RADIO UISIDN RADIO SAN SEBASTIAN, RADID SAN CRISTO
BAL, RADIO SUCESOS y RADIO EL SOL.

54 Mérida, RADIO LIBERTADOR, RADID UNIVERSI
DAD, RADIO LOS ANDES y RADIO TOVAR. En Trujillo RADID TRU-
“JILLO, RADID VALERA.

.Désde hace cuatro afios, bloques empresaria-
lés caraguefios hén comenzado a comprar emisoras en situa--
 £ién econdémica deficitaria. En Téachira adquirieron la antl
gua RADIO JUNIN, .que era propiedad de la Di6cesis. E1 blo-
due local de ECOS DEL TORBES tembién compré RADIO EL SOL,
de La Fria, igualmente propiedad de la Curia sancristoba-
lense.

En general, las emisoras sirven a los inte-
reses regionales ‘mediante programas de opini6n y de servi-
cio pdblica. En éus noticieros se hacen eco de los proble-

mas que confrontén la capital estadal y las demés poblacio
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nes interioranas.

¢{Cull es su opinidn personal sobre la situacién global de

la Comunicacidn Social en la regién?. LQué prioridades se-

fialaria Ud. para el disefio de una adecuada pblitica de co-

municacidn en la regién?

En mi opinidn personal, los medios impresos
de toda la regién que hen logrado niveles de superacidn son
DIARIO DE LA NACION y DIARIO CATOLICO de San Crist6bal. E1l
primero més que el segundgo. Aguel tiene 16 péginas grandes,
en dos cuerpos, usa colores, sistema de impresién offsset,
el segundo, 12 pépginas tabloide, colores, offsset. Ambos -
disponen de talleres propios. En reconocimiento a méritos
incunstionables en su campo, obtuvieron el Premio Nacional
de Periodismo. Sus columnistas, en general, son profesiona
les, que escriben para la prensa como hobby y vocacidn de
servicio; redactan correctamente; enfocan acertadamente mu-
chos problemas de indole social; contribuyen a orientar 1la
opinién. Sus reporteros y camarografos, en su mayoria, se
han formado trabajando; algunos can experiencia en los me-
dios informativos de Colombia. E1l personal de talleres, en
buena parte, es de procedencia colombisna por los sueldos
gue les reportan ventaja con el cambio de 1la moneda.

DIARIO DE LA NACION y DIARID CATOLICO cir-
culan diariamente en las capitales de Mérida vy de Barinas,
el primero, sobre todo, al preghn y el segundo, por suscrip
ciones. Confrontan dificultades econémices. Los demés dia-

rios estén retrasados en todo sentido y viven en penuria,
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con un tiraje.reducido; se sostienen sobre todo, por qui-
jotismo y de la ayuda oficial mediante avisos y suscripcio

nes. ' i

En'lé radiodifusién hs habido progresos. La
radiodifusion en el Téchira, la més avanzada, se ha supers
da por la fuerte cnmpetencia local y por los aportes tecni
~ cos y humanos que.h? recibido de la radiodifusidn colombig
na. Incuestionalmente, la radiodifusién tachirense es de lo
me jor que hay en el?pais.

Globglmente, la comunicacién social en la -

regién es buena.

Para una adecuada pulitica de comunicacibn
sacial en el érea andina, sefialariamos lo siguiente:

18 - Los medios lmpresos y radiales tiene -~
que dar mayor prioridad a lo regional, a la problemética -
de los diversos sec%ores poblacionales para que los consi-
deren como sus voceros. E1 campesinado necesita que los me
dios lo tomen en cu%nta. Los medios impresos y auditivos

requieren abordar sus temas de interés.

20 -/ Los medios impresos, pera subsistir por

su esfuerzo propio,| precisan modernizarse y penetrar éreas

més extensas dentro de la regifn, venciendo dificultades de

l

transporte para llegara la calle antes gue la prensa capita
lina caraquefia.

i
I

30 - Serd menester que algunas medios, espe-
’cia}mgnte propiedad de instituciones como los perifdicos al
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servicios de las circunscripciones eclesiales, se refundan

en una sola empresa periodistica para cubrir con mayor efl

ciencia el A&rea regional. No es econfmico invertir uno o -

dos millones de bolivaeres en costoss maquinaria e instala-

ciones para editar tres o cuatro mil ejemplares diarios que
hoy se pueden tirar en media hora.

L0 - La regién andina, con un campesinado
numeroso, deberfia tener un medio impreso especializado co-
mo lo hay en Colombia, que salga, a lo menos, semanalmente.

58 - Los medios impresos requieren de ayu-
da oficial, pero ésta se debe acordar en base a los esfuer
zos que se hagan internamente por modernizarse y responder
a una problematica regional Yy no para mantener voceros que-
nadie lee y no ejercen ningln influjo en el ambito. Llena-‘
ron su cometido en una época que no es la actual: se moder
nizan o se mueren, pero no dehen convertirse en mendigos -

ni en carga para el Estado.

68 - Las radios tendran necesariamente que -
mane jarse con criterio de empresa y encuadrarse dentro de

cadenas regionales.

79 - La regidn es propicia para una emiso-
ra destinada al campesinado como las Escuelas Radiofénicas
de Colombia. En Mérida hubo un ensayo.
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