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Cuando la corporacién’ transnacional ‘Sony comercializd en 1965 el primer magnetoscopio

en blance y negro a base de cintas de media pulgada, el que salo dos afos después ya tendria un
caracter portatil (el “portapack”), se estaba en la vispera de!

1significativas'acciones y agitaciones

politicas de honda repercusion. Cuando el Portapack Ilegahla a las grandes tiendas de distribu-
cion, los grandes movimientos estudiantiles de fines de los sesenta se proponian cambios de fon-
do en, entre otros, el terreno de la con%unicacién Desde ellos se enarbolaba la necesidad de
abrir un espacio amplio y efectivo a Ia participacion de los sectores populares en los procesos de
comunicacion de la sociedad.
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En ese contexto, no sorprende que el magnetoscopio de la Sony fuera saludado con entusias-
mo por los sectores vinculados al movimiento estudiantil. Se pensaba que el nuevo producto de
la corporacion transnacional podria jugar un rol importante en los esfuerzos para desarrollar
uan “contracomunicacién” auténtica y democratica. Se suponia que de este modo se padrian
abrir brechas en la estructura de comunicacion vigente, dominada por las grandes corporaciones
transnacionales de la industria cultural.

Asi, el Portapack recibio una aceptacion casi general y se lo vinculd a lemas como “la televi-
sion guerrillera” y “la television comunitaria alternativa”.

Durante la huelga en las plantas de la corporacién LIP en Francia, en 1969, el magnetosco-
pio jugd un importante papel, a pesar de que no contribuy6 mucho a uno de los objetivos cen-
trales de la comunicacion alternativa realizada en torno al conflicto: popularizar la huelga y
contribuir a la organizacion y movilizacién de las obreros involucrados. Sin embargo, las cama-
ras se convirtieron en testigos cotidianos de los acontecimientos y por primera vez no fueron
manejadas por profesionales de la comunicacion, sino por los mismos obreros involucrados en el
conflicto laboral. -

Pero no solo en este terreno el nuevo producto tendria aplicacion, También fue recibido con
entusiasmo por sectores progresistas vinculados a las artes, el teatro, el cine, el ballet, etc. Asi-
mismo, logrd tener una aceptacién amplia en el terreno de laeducacién, en los proyectos cien-
tificos y sociales y en los proyectos de desarrollo vinculados con el Tercer Mundo.

A pesar de los contradictores de esta nueva tecnologia, el magnetoscopio provocd una ola de
obras tedricas en las cuales fue promovido como un medio para solucionar casi todos los proble-
mas del mundo en forma automatica. Fueron precisamente aquellos que estaban vinculados al
campo préctico de la camunicacion alternativa, del desarrollo comunitario, de la educacion po-
pular y los tedricos vinculados a ios grupos politicos progresistas quienes concibieron signiticati-
vas roles para este medio técnico. En efecto, valoraron las posibilidades que brindaba a la expre-
sion.politica y cultural de las grandes mayorias populares, asi como también las de las minorias
étnicas, culturales y politicas. Asi, se pensaba que el Portapack podria “devolver la voz del pue-
blo” y contribuir fuertemente, si no a realizar en forma automatica, la democratizacion de la
sociedad en su conjunto y de la comunicacion en particular.

Sin embargo, hoy dia constatamos, especialmente en Europa, que las aplicaciones concretas
dela videocassette-grabadoras muestran una realidad de signo contrario a los suefios de los pio-
neros del video de hace una década o més. Pareciera que esta nueva tecnologia hubiese perdido
todas sus potencialidades “interactivas” y fueron solamente un instrumento mas de la comuni-
cacion dominante, destinado al consumo de los sectores mas acaudalados, en calidad de entrena-
miento. Sus usos hoy se ven mas orientados a convertirlo en una extension de la TV o al simple
registro de los acontecimientos domésticos. Lejos parecen estar las posibilidades de que se con-
vierta en un cauce significativo para la expresion cultural y politica de las grandes mayariasy
los sectores populares.

Con todo, esta nueva tecnologia no ha perdido definitivamente estas potencialidades, a pesar
de la propuesta publicitaria de las transnacionales que la orienta a un consumo individual y pri-
vado. Las potencialidades “interactivas” siguen presentes en miles de proyectos alternativos a
través del mundo. En ellos el video es implementado come un medio de accién para informar,
movilizar y organizar un dialogo socio-cultural y politico entre diversos sectores. Estos proyee-
tos de video alternativo tratar de guardar las cualidades interactivas del medio en un ambiente
hostil al dislogo y a la interaccidn social, politica y cultural tanto en el mundo industrializado
como en los paises subdesarrollados, en donde muchas veces se enfrentan con una represion
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abierta. Sin embargo, parece oportuna citar libremente a Paulo Freire sosteniendo que no hay
dialogo sin comunicacion y no hay desarrollo sin dialogo. Estos proyectos subsisten a la sombra -
del “video-business” de las corporaciones transnacionales y bajo las amenazas de gobiernos
autoritarios. No obstante, intentan conservar y desarrollar I;as potencialidades de la video graba-
dora en funcidn del dialogo social, cultural u politico. !

¢Qué sabemos de estos proyectos de comunicacion alterpativa que utilizan el video? iPrécti-
camente nada! Se podrian escribir muchos libros sobre el ‘{video-business” transnacional, pero
seria dificil todavia acceder a una cantidad suficiente de material confiable para escribir un solo
articulo sobre experiencias concretas de aplicaciones aIternz;tivas de la video grabadora en Amé-
rica Latina. Esto no constituye sino un ejemplo més del desequilibrio profundo que existe en el
actual. Orden Internacional de la Comunicacion e Informacion.

LA RECUPERACION DE LA VIDEOGRABADORA PARA LA
COMUNICACION ALTERNATIVA

Si existe un medio de comunicacion extremadamente valido para la utilizacion en forma al-
ternativa, este es la videograbadora. Ella posibilita una gran atencion a problemas circunstancias
locales y cotidianas, con variedad de idiomas y dialectos qe condiciones culturales y sociales,
etc. La videograbadora es relativamente barata’y su manejabilidad es relativamente sencilla. Esto
facilita todo el proceso comunicativo, desde la producci()nlde programas hasta la presentacion
de ellos. Esto posibilita que las comunidades puedan repetir el proceso comunicativo, entero o
parcialmente, en forma auténoma. La informacion puede §er repetida o cambiada facilmente,
en parte o totalmente, y tantas veces como la gente mvolucrada estime necesario. Los progra-
mas no deben ser necesariamente aislados de los otros, sino que podrian formar parte de una se-
rie de temas vinculados, lo cual es de suma importancia para aplicaciones de las videograbadoras
en el contexta de la educacion escolar y permanente. Como en el caso de la televisién y la radio,
no necesita adaptacion especial en proyectos con analfabetosy la presentacion puede ser adap-
tada ficilmente a las necesidades y capacidades personales de los diferentes miembros del pdbli-
co participante. La aplicacion de la videograbadora podria IS|gn|f|car ademas, una ruptura total
con la “democracia del dividor mas grande” o con la “dictadura de las mayorias”, lo que domi-
na la programacion de la television y la radio.

Sin embargo, hay un peligro muy grande, que con Ia vndeograbadora puede pasar lo mismo
que con la television y la radio en los paises subdesarrollados La television fue introducida, por
ejemplo, en los afios cincuenta y sesenta en Africa como un medio de comunicacidn capaz de
solucionar los problemas del analfabetismo salo dentro de unos anos; de informar a la poblacion
eficientemente sobre los mejores métodos y técnicas para cultlvar sus tierras, sobre temas de hi-

-giene y salubridad; etc. A pesar de esta promocidn, la television y la radio se han convertido s6-
lo en un lujo més, primero para loa acaudalados en los palst:zs subdesarrollados, pero hoy en dia
cada vez més como comodidad de lujo en amplios sectores populares. Y a pesar de [a promocion
como “medio alternativo”, hoy en dia existe menos espacil'b para una informacion amplia y se-
ria en los paises subdesarrollados, que en los paises de Europa Occidental.

Con todo, debemos subrayar aqui que no fueron caracterlstlcas técnicas de la television o la
radio, las que hicieron imposible la aplicacion alternativa delestos medios. Principalmente fue la
ausencia de un adecuado contexto politico en aquellos paisés, desde el cual el medio fue impor-
tado lo que implicé que los medios fueron promovidos sin contrapesos por parte de las corpora-
ciones transnacionales de comunicacion, las cuales se encontraron asi en un terreno mas para la
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comercializacion de sus productos. A pesar de las cualidades inter-activas de fa videagrabadora,
podria ocurrir algo semejante.

Aungue ninguna tecnologia es de un caracter neutral para la basqueda de un desarrollo
auténtico y democratico en los paises del llamado Tercer Mundo, y las nuevas tecnologias de
comunicacion en particular son promovidos por parte de las grandes corporaciones transnacio-
nales solo para satisfacer sus intereses, algunas de estas tecnologfias. si notodas, podrian ser utili-
zadas como instrumento de un desarrollo alternativo. Ello requeriria de un sector popular orga-
nizado, el cual podria exigir y recuperar la videograbadora como un instrumento del didlogo so-
cio-politico y del uso colectivo, al contrario de la promaoci6n de la videograbadora como un ju-
guete. Esta lo propone para su uso individual y consumista, contribuyendo sélo al aumento del
aistamiento social, convirtiendo los individuos literalmente en “zombies sociales”, como ya es
por ejemplo el caso de los que usan las audio-cassette grabadoras con audifonos conectados. La
misma actitud “anti-social’”’ se aumentara con una radio-television usada de la misma manera, la
cual ya se ha desarrollado a base de la tecnologia videografica, por parte de transnacional Seiko
de Japdn, conocida internacionalmente por sus relojes digitales.

Sin embargo, no debemos olvidar que las videograbadoras también son desarrolladas y co-
mercializadas por parte de las transnacionales de la industria electrdnica para el consumidor y
son por eso muy “apropiadas’ para servir los intereses de aquellas corporaciones y las élites na-
cionales, reforzando y al mismo tiempo encubriendo los desequilibrios existentes en la sociedad
contemporanea. No son desarrolladas y promavidas para servir los intereses de los sectores popu-
lares, esto es la perspectiva de cambios estructurales de caracter auténtico y democratico desti-
nados a eliminar desequilibrios injustos. Donde la videograbadora u otras de las llamadas nuevas
tecnologias de comunicacion han recibido una aceptacion amplia en los paises del Tercer Mun-
do, podemos observar que ellas sdlo en pocas veces fueron en beneficio de los sectores popula-
res. Por eso, en forma giobal se puede decir, que la actitud més adecuada frente a la introduc-
cidn de las videograbadoras en los pafses subdesarrollados, seria la de una negaci6n y resistencia
profunda. Eslo instintivo que algunos plantean. )

Pero, esta actitud serviria como testimonio de una falta de realismo. Los sectores populares
dentro de los paises integrados periféricamente en el mercado “globalizador” internacional, lla-
mado “mercado libre”, no estarasen una posicion fuerte para discutir las ventajas y desventajas
de la introduccion de las videograbadoras en sus mercados domésticos. Ademas, la posicién de
sus gobiernos de negociar este asunto frente a las corporaciones transnacionales, apoyadas por
parte de los gobiernos de los paises industrializados, tampoco seria ““ventajoso”. Y en los paises
que han preferido voluntariamente organizar y controlar sus relaciones en el mercado interna-
cional, el peligro que la videograbadora sea integrada en la misma estructura de la comunicacidn
dominante no serd tan grande cuando los sectores populares se pudieran preparar profunda-
mente a su introduccion. Ademas, los problemas reales provocados con la introduccion “casi
inevitable” de la videograbadora en los mercados domésticos de electronica para el consumidor,
no son provocados por las caracteristicas técnicas de la videograbadora en sf misma (a pesar que
aquellas caracteristicas reflejan individualmente, y especialmente como “paquete”, los intere-
ses dominantes por los cuales son desarrolladas y promovidas), sino por su integracién sin con-
trapesos en la estructura de la comunicacion dominante existente.

El presente documento se prapone influir en la discusion sobre una estrategia realista para
recuperar la videograbadora por parte de los sectores populares en todo el mundo, y América
Latina en especial, para una aplicacion dentro un contexto de una comunicacidn popular de ca-
racter auténtico y demaocratico. Asimismo, para enfrentar ia promacion de la videograbado-

61



ra como comodidad consumista de lujo. Sin embargo, vale decir, que no podemos hablar en la
realidad sobre una sola estrategia de recuperacion de la videograbadora. Existen tantas estrate-
gias posibles como hay posibilidades de aplicar el medio erf forma alternativa en el mundo. La
estrategia de recuperacion por parte de, por ejemplo, los sinHicatos, sera diferente a la del movi-
miento femenino, y aquélla diferente a la de {os diferentes proyectos de desarrollo comunitario,
etc. Sin embargo, pensamos que hay lineas estratégicas globales, las cuéles son semejantes en to-
dos estos proyectos concretos y que al mismo tiempo existe'un terreno global de acciones estra-
tégicas. Por ejemplo, en el caso del establecimiento de redeé efectivas para el intercambio de in-
formacion y experiencias o en el terreno de acciones politicas nacionales, regionales e interna-
cionales, dentro de las cuales la videograbadora también podria contribuir a la coordinacion,
movilizacion y organizacion de diversas acciones. Dentro dfel contexto de estas lineas globales
compartidas y este terreno potencial para acciones colectivz:ss de todos los proyectos, hemos de-
sarrollado en este informe algunas caracteristicas de una Video-estrategia posible. Ello tiene
por finalidad provecar una discusion social en la cual pamcape amplios sectores populares (por
ejemplo, a través de otros medios de comunicacion alternatvva) instituciones gubernamentales y
no-gubernamentales de caracter nacional, regional e mternacnonal organizaciones populares y
progresistas, etc.

Sin embargo, una video-estrategia no. puede cambiar el caricter de la videograbadora como
“producto transnacional”, Esta estrategla debe tomar en c'uenta las posibilidades y los [imites
de la tecnologia videografica, paradojicamente definidos a ‘tr'aves de su comercializacion transna-
cional,

\ wacial
LA EXPANSION VIDEOGRAFICA HACIA AMERICA LATINA

Un alto funcionario de la industria cinematografica y de programas para la television en los
EE.UU resumit el mercado latinoamericano en la siguientefforma: *‘Chile, Ecuador y Uruguay:
bueno; Paraguay y Bolivia: inexistente; Perii: un marco interrogativo; Colombia: compra muy
poco, Nicaragua: desaparecido; Costa Rica: en quiebra; El[Salvador: Guerra Civil, Guatemala:
caftico; Panama. buene; Puerto Rico: no compra nada; V?nezuela: publicidad de alcohol y ci-
garros prohibidos y 75%produccion local; México y Argentina: devaluados; Brasil: mas impues-
tos sobre impuestos”. - !
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No podemos decir lo mismo sobre el mercado videografico. Tanto la comercializacion de
equipos electronicos, como fa de los videocassettes virgenes y pregrabados parecen florecer no
contaminados por la recesién internacional, la cual afecta tanto a esta region. De hecho, el co-
mercio de videocassettes pregrabados seria la estrategia principal de las corporaciones de la in-
dustria de los programas para recuperar el mercado cinematogréfico y de television perdido en
los Gltimos afios, si no hubiera una pirateria excesiva en la region. Todo el sector videogréfico,
tanto de-los equipos electrénicas como de los videocassettes virgenes y pregrabados, necesitan
urgentemente la penetracidn controlada en la regian. Esto se traduce en un aumento considera-
ble de la presion implementada por parte de estas corporaciones y los gobiernos de los paises
centrales para tomar medidas eficientes y suficientes para eliminar el contrabando de productos
videograficos, como también a la pirateria en los cassettes pregrabados. Este se observa especial-
mente en el mercada mas prometedor, Venezuela, al mismo tiempo que en Brasil los esfuerzos
parecen haber tenido éxito, '

“Bercovitch, representante de la Asociacion Americana de Cinematografia (laM.P.A.A.)
acentud, sin embargo, que a pesar que el caso de la pirateria en videocassette en América
Latina, todavia es sujeto de negociaciones, ya se ha notado algunos efectos saludables. El
citd mejoramientos legales por medio de nuevas leyes mas severas, aprobadas en Colom-
bia y Brasil desde enero (1982/F.S.), los cuales proveen en castigos muchas veces mayor
a los de antes para infractores. La M.P.A.A., estima que hay mas de 250.000 video-graba-
doras en Venezuela. “Seguiremos luchando contra la pirateria pais por pais”, declard
Bercovitch. “En términos legales hay un caos total por alla” aiadio . ..” (VARIETY de

marzo 1982).

Hasta fines del afio pasado el contrabando de video-grabadoras y videocassettes virgenes y
pregrabados, como también la pirateria, no provocaron muchas protestas de las corporaciones
involucradas con la industria videografica. En la situacion actual, sin embargo, la presién imple-
mentada sobre los diversos gobiernos latinoamericanos ha aumentado considerablemente. Los
mercados domésticas en la region han recibido una mayor atencion por las corporaciones, por-
que sus tasas de crecimiento en fa produccion del hardware y software han superado en muchos
afos el crecimiento de la demanda, a pesar de que esta demanda internacional crecid también
con tasas muy elevadas. Las corporaciones se encuentran ahora en el umbral de fa sobreproduc-
cion y buscan desesperadamente nuevos consumidores, porque las corporaciones japonesas no
pueden disminuir la tasa de crecimiento demasiado, sin perder fa lucratividad de su comercio. Se
estima que una produccion de 12 millones de unidades de videograbadorés en 1982 seré el Iimi-
te necesario para conseguir ganancias minimas. Sin embargo, la competencia tiene todavia espa-
cios amplios para el crecimiento, la Philips y la Grundig en especial, lo que implica que la tasa
de crecimiento de la produccién mundial no serd mucho menor que la del afio pasado.

Como ya hemos visto anteriormente, la importancia de los mercados en “el resto del mun-
do” ha aumentado rapidamente en los Gitimos afios. Sin embargo, en la situacién actual, en la
cual una sobreproduccion amenaza, la urgencia de abrir estos mercados y controlarlos ha llega-
do al extremo especialmente para las corporaciones japonesas de produccion de videograbadoras
y las corporaciones estadounidenses de la industria de programas. Estas han visto disminuir sus
mercados cinematograficos y para la television répida?}lente en este tiempo de la regresion eco-
nomica internacional. Y, logicamente, son especialmente los paises semi-industrializados los
cuales han logrado establecer indices econdmicos globales en algin lugar entre los indices de

63



{

I
los paises pobres y los ricos, los cuales reciben la mayor atencfibn de las corporaciones involucra-
das con el comercio videografico transnacional. Estos paises son los paises érabes; paises de Asia
Suroriental, como Taiwan, Hong Kong, India, etc.; paises como Africa del Sur, pero particular-
mente casi toda la region latinoamericana. 5

En Venezuela se estima, que hubo 250 mil videograbadoras instaladas a fines de 1981y que
durante el presente afio unas 200 mil unidades més seran vendidas en el pafs, o importadas indi-
vidualmente o como contrabando, lo que implica que, a fin: del presente afio, Venezuela tiene
una poblacion total de videograbadroas de 450 mil, o sea, una videograbadora en 17 de cada
100 hogares. Una de las empresas mas activas en el mercadojvideografico es la “Video Cinema”
de Antonio Camejo, la cual introdujo el sistema Betamax. Este tiene ahora una participacion de
" alrededor de 85% , dejando los 15% que restan al sistema VHS La empresa también intradujo
los video-juegos en el pais, primero los de Atari y después Ilos de Mattel y Activision. Un éxito
politico de la empresa fue la reduccion de impuestos sobre estos video-juegos de 15% a 5% .
También € es el introductor del video-tocadisco “optico” de Pioneer y las televisiones de pro-
yeccion de pantalla grande de Pioneer, Kloss y Advent y abri6 el primer videoclub en Caracas en
1978. La empresa distribuye cassettes pregrabados para 20th Century Fox, Time-Life, y otras
corporaciones grandes de 1a industria de video-programas. Sus plantas de grabacion multiplican
estos en el pais mismo, aunque el comercio es pésimo por {a competencia imposible con |as vi-
deocassettes piratas. Las pérdidas de las grandes corporaciones de video-programas en Venezuela
fueron estimadas en.unos 20 millones de ddlares durante 1981. Antonio Camejo estimd que hu-
bo unas 500 unidades de video-tocadiscos y televisiones de proyeccion de pantalla grande en Ca-
racas al fin del afio pasado.

Parecido al caso de Venezuela, Brasil ho conocid un mercado video-grafico oficial hasta abril
del presente afo. S6lo Sony habfa tratado sin éxito de comercializar su equipo U-Matic en el
pais. Sin embargo, en abril la Sharp, la SEMP-Toshiba y Philco abrieron el mercado oficial y So-
ny y Telefunken siguieron rapidamente.’ Las videograbadoras son comercializadas a precios de
alrededor de 2500 dolares, mas que un equipo de contrabando y més que el doble del precio
promedio en los mercados centrales. Ya antes de abril 1982ise habian instalado unas 200 mil vi-
deograbadoras en Brasil, o sea en 8 de cada 1000 hogares. SO%de éstas fueron del sistema VHS
y 10% del sistema Betamax. 95%de las V|deograbadoras se encuentran en Rio de Janeiro y espe-
cialmente en Sao Paulo. Los videotocadiscos, especialmenteé Pionner y Magnavox y en un grado
menor de la RCA, se estiman en unas 5 mil unidades. Ex|sten unos 15 video-clubes oficialesy 8
6 10 informales, los Gltimos ofreciéndole al consumidor vudeo cassettes mas baratas, equipos de
arrendamiento y asistencia técnica. Los miembros de los clibes pagan entre 250 y mil délares al
afio para el derecho de llevar a casa, gratis 0 por un precio de 2 6 3 délares por dia, una canti-
dad limitada de videocassettes pregrabados. En las tiendas be distribucion se puede comprar un
cassete pregrabado por alrededor de 95 délares o arrendarlo por unos 4 doiares. Un “joint ven-
ture” de RCA y JVC ha planeado suministrar al mercado en forma masiva de video-cassettes vir-
genes y pregrabados con peliculas y programas de la corporacmn Colombia Picture y la red de
television estadounidense NBC - TV.Ampex y BASF tamblen han entrado en el mercado de vi-
deo-cassettes y abriran plantas de produccidn en el pais, BASF en Sao Paulo con una inversion
de alrededor de 15 millones de délares.  Actualmente la Sény, la Sharb y la Philips tienen plan-
tas de produccion (o mejor de ensamblaje) en el.pais. Sin émbargo los equipos de JVC y Pana-
. sonic (Matsushita) tienen la mayaor participacion en el mercado brasilefio. La produccién se con-
centra particularmente en las zonas francas de la region Amazonas El auge en el mercado del vi-
deo-hogarefio se espera en unos 3 6 4 aios. Sin embargo, ventas de unas 300 mil videograbado-
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ras fueron proyectadas para el presente afio, lo cual aumentaria la poblacion total de los apara-
tos hasta un medio millon, o sea una videograbadora en cada 50 hogares. .

Colombia puede ser caracterizado como el paraiso de los videos piratas y el videocontraban-
do. El tamafio absoluto del mercado es semejante-a los de Venezuelay Brasil. Es un simbolo de
estatus social en el pais tener una videograbadora, y el sistema Betamax es la moda. Personas de
las clases altas o medias deben tener una de estas videograbadoras si quieren guardar su imagen,
Actividades oficiales casi no existen en el comercio y por eso no hay datos. Lo dnico seguro es
que en el pais hay docenas de video-clubes y tiendas de arrendamiento de videocassettes, donde
los consumidores pueden alquilar un cassette pregrabado por alrededor de s6lo 1 dolar al dia.
La cantidad de titulos comerciales, se estima, es semejante o quizas mayor a los que circulan en
los Estados Unidos. . .

Después los mercados latinos mas prometedores de Brasil, Venezuelay Colombia (aunque el
mercado de los hispanicos én los Estados Unidos, estimado en unas 20 miliones de personas, se-
mejante a la poblacion de Venezuela o Perti y en términos de poder de adquisicion tal vez, do-
ble de la importancia de Venezuela y cuddruple la importancia de Peri como mercado para los
productos videograficos, no debemos olvidar), se encuentran paises como México, Argentina y
Perd. En los cuatro paises la pirateria intensiva ha evitado hasta ahora el establecimiento de un
mercado legal y contralado. En México la existencia de dos canales de cablevision, operando to-
do el dia ha contribuido a evitar la entrada masiva del video-comercio desde el pais vecino al
Norte. Un distribuidor de peliculas en México estima que una empresa nacional necesitaria 2,5
millones de dalares sblo para empezar en el mercado dominado por video-piratas, cuyos costos
son mucho méas bajos. Hace solo mas de un afio, parecio que Argentina seria rapidamente uno
de los mercados latinos mas prometedores. El producto cinematografico “Aries Cinematografi-
ca’’, comenzd a comercializar sus productos en videocassettes y la corporacion argentina conti-
nental empezd a producir videograbadoras en licencia para fa Sony Corp. Las ventas oficiales
empezaron bien, pero entonces llegd la crisis economica desde marzo 1981 y las ventas se estan-
caron, Hasta ahora unas 8500 videograbadoras fueron comercializadas oficialmente, pere la po-
blacion total de aparatos se estima en unas 30 mil. Las ventas para el.presente afio serian, segin
los expertos, unas 30 mil unidades mds, lo cual /aumentan’a la penetracion hasta una videogra-
badora en cada 100 casas. Los aparatos son vendidos por alrededor de 2 mil dolares, incluyendo
—como en Brasil— una coneccion “tri-norm”, lo cual soluciona los problemas de diferentes co- -
dificaciones de color, como sean PAL, SECAM, NTSC y PAL-M. Hay como minimo unas 20 tien-
das de distribucion de cassettes virgenes y pregrabados e innumerables videoclubes en donde se
rentan cassettes por unos 100 dalares anuales y 4 dolares por cassette por dia o 6 dolares por ca-
ssette por fin de semana. Para comprar una video-cassette pregrabado en Buenos Aires se debe in-
vertir entre 80 y 100 ddlares. El mercado en Perl es muy parecido a! de Colombia, solo que
menos agitado. Los 50 mil usuarios, estimados en Perti (aunque en este caso las estimaciones os-
cilan entre 7 y 500 mil), se encuentran especialmente en Lima. Alla hay al menos unas 35 tien-
das de distribucion rentando o vendiendo videocassettes virgenes o pregrabados. También en el
Peri se estima que la cantidad de titulos circulando en el pafs supera considerablemente a los
que circulan en tos EE.UU y algunas estimaciones Hegan hasta 6 mil titulos comerciales. Alqui-
lar un-video-cassette pregrabado cuesta entre 2 y 4 délares por diay las paliculas de Hollywood
mas recientes estan disponibles. En Chile hay unos 100 mil aparatos instalados; es decir, 45 de
cada mil hogares. Como en el resto de la regidn latinoamericana florece también en este pais el
comercio en peliculas pornogréficas. Facilmente se encuentran en Santiago titulos como “Gar-
ganta Profunda” o ““Caliguta” a precios muy bajos.
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El director ejecutivo de la corporacion con base en Los Angeles, EE.UU., Goldman, sostiene
que el mercado latino, en total, se expande rapidamente hasta tasas de crecnmlento semejantes
a las de los mercados mas prometedores del mundo, como los de Espaia, la Republica Federal
de Alemania y los paises escandiriavbs. Creemos que el sefior Goldman tiene toda la razon y que
dentro de unos pocos afios la videograbadora sera una comodidad inevitable en los hogares de
los “acaudalados” de la regidn. Ademads, con el desarrollo del mercado internacional hasta un
mercado masivo, en el cual se pueden disfrutar todas las vefntajas de “econoniia escala”, de la
produccion'masiva, y el desarrollo tecnoldgico, (especialmente en la miniaturizacion a través de
la digitalizacion), se puede esperar que los precios sigan Bajando en el futuro, lo que implica la
integracion de sectores mas populares al mercado. Ya se pueden abservar, algunas veces, campe- °
sinos en las montaias de Bolivia o Colombia, compréandose u"na videograbadora de contrabando. -
Todavia esto es solo posible para los campesinos involucrados con el trafico de narcdticos. Sin
embargo, expertos proyectan ya una videograbadora del tamfaﬁo de una cajetilla de cigarros, con
un precio de 50 a 75 dblares a mediados de los aiios noventa. No seran todos los sectores popu-
lares los cuales tendran acceso a esta mini-videograbadora, jsino una parte muy grande. Y estos
veran los programas producidos industrialmente por la industria transnacional de programas, o
sea lo mismo que pueden ver hoy en dia en sus televisiones, pera con un impacto social mucho
mas grande. I

Un estudio del Time-Magazine en 1981, indico “que usuarios de vndeograbadoras a través del
mundo usan su grabadora regularmente un promedio de un]a hora al dia. Sin embargo, las for-
mas en las cuales usan su aparato son muy diferentes en dlversas regiones del mundo. En los EE.
UU. y Europa Occidental lo usan especialmente para ver programas grabados en la television. En
oposicidn, los usuarios en Ameérica Latina, Asia y el Medio Oriente, usan sus videograbadoras
especialmente para ver videocassettes pregrabados. Las vid?ocassettes virgenes por usuario lle-
gan a 10 en América Latina y a 19 en el Medio Oriente, con Asia entre los dos. Muy particular-
mente en América Latina, sin embargo, es que el tiempo que los usuarios usan sus videograbado-
ras junto con una videocamara y micrdfono conectado para grabar eventos (familiares) origina-
fes, es semejante al tiempo promedio en lo cual graban programas de television. Y la mayoria de
los latinoamericanos, los cuales no hahn’a‘n comprado una videocimara hasta ahora, declararon
que comprarian una videocamara dentro de muy poco tuempo" (Véase Time-Magazine: Home
Video: A global report). Ademas algunos otros estudios en los paises de Europa Occidental, los
- EE.UU.,, y Japén indican, que los usuarios tienen un mteres especial en programas de informa-
cion, educacnon culturales, etc., para grabar desde sus televisiones. Por ejemplo en Japdn, los
programas educacuonales consisten en 27.8% del- mercado, una importancia mayor a los porno -
graficos (22.3%) y las peliculas de ficcion (9.6%).

“ZQuién es el consumidor y como se usa la video-grabadora en América Latina, donde
los circuitos de distribucion adoptan tal variedad de senderos? Comparados con los propie-
tarios de videograbadoras en Europa y Estados Umdos los Iatinoamericanos que poseen
este aparato son de mayor edad: 383 afios promedlo para América Latina, 37 en Estados
Unidos y 35,2%en Europa. El dato adquiere mayor importancia si se tiene en cuenta que
la piramide demografica muestra una diferencia nota‘ble a favor de los jovenes en Latino-
américa, El ingreso promedio anual de los propietarios de videograbadoras en América
Latina es de 52.500 dalares, contra 32.960 en Estadas Unidos y 27.450 en Europa. Estas
cifras indicai que un propietario de videograbadora én América Latina tiene ingresosdiez
veces superior al ingreso pramedio de la poblacion, en cambio, en Estados Unidos y Eu-
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ropa esta relacion es de 2 a 1. El 76%de los propietarios de videograbadoras latinoameri-
canos adquieren videocassettes pregrabados, mientras en Estados Unidos lo hace un 48
por ciento y en Europa el 41 por ciento. En América Latina el 28 por ciento de los usua-
rios de videograbadoras registran programas de television mientras no estén en casa, en
Europa lo hacen el 67 por ciento y en Estados Unidos el 85 por ciento”. (Armand Matte-
lart y Héctor Schmucler en: América Latina en la Encrucijada Telematica).

LA PROMOCION DE LA UTILIZACION, PRODUCCION Y
DISTRIBUCION DE LAS VIDEOGRABADORAS y VIDEO-
CASSETTES DENTRO DE UN CONTEXTO ALTERNATIVO.

1.-
2-

3-

La promocitn debe ser efectuada por parte de las organizaciones, medios alternativos e
instituciones no-gubernamentales y gubernamentales, con raices en el sector popular,
La promocion debe orientar,se a la utilizacion, produccion, distribucion y presentacion

fundamentalmente colectiva. |
Esto implica que se debe establecer una red de entidades videograficas vinculadas a estas

‘organizaciones; proyectos de comunicacién alternativa e instituciones autonomas pero,

al mismo tiempo, con una infraestructura amplia, que permita un intercambio extensivo
y regular de informaciones y experiencias concretas, entre otros, a través de videocasse-’
ttes.

Estas entidades deben ser construidas a base de una democracia organizativa, que permita
a los miembros de dichas organizaciones, o al sector popular en general, tener un acceso
amplio y efectivo sobre las actividades, no sdlo como consumidor de conténidos alterna-
tivos, sino fundamentalmente también en los procesos de produccidn, redaccidn, distri-
bucion y presentacidn de programas alternativos.

Se debe crear entidades de apoyo para todas las instituciones concretas de la promocion,
produccion, distribucion y presentacion de los videocassettes alternativos, incluyendo
también la infraestructura del intercambio de informaciones y experiencias, a ellas de-
berdn suministrar la estructura videografica alternativa con videograbadoras, video-cama-
ras, microfonos, televisiones, videocassettes virgenes, en forma de arrendamiento sin ob-
jetivo deTucro. En esta categoria se puede pensar también en fondos colectivos e insti-
tucionales, los cuales podrian organizar una publicidad alternativa iniciada por las mis-
mas organizaciones sociales, instituciones de educacnon publlca orgamzacnones no gu-'
bernamentales y gubernamentales, etc.

Los temas de los programas en videocassettes deben ser vinculados mmedtatamente con
las experiencias catidianas de los sectores populares y contener un lenguaje {incluyendo
un lenguaje simbolico y de imagenes) con origen inmediato en este mismo sector popu-
lar.

Los intereses, necesidades y preocupaciones del sector popular deben ser atentamente
considerados sin excepcion alguna,y no pueden ser juzgados a base del esquema tradicio-
nal y unidimensional entre “tradicién y progreso”, al menos cuando este progreso sblo
indica cambios en la organizacion del trabajo y en la tecnologia usada.

El objetivo principal de la produccion de contenidos videogréficas no puede limitarse a Ia
funcion de un observador cotidiano sin responsabilidades especificas en los eventos ob-
servados, sino un proceso dindmico de intercambios de informaciones y experiencias en
el que los sectores populares, o las personas invelucradas en los eventos grabados, pueden
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participar activamente. Esto puede contribuir efectivlmente en la identificacion, formu-
lacion y realizacion de los intereses, necesidades y pr:eocupaciones del sector popular de
la gente involucrada en los eventos concretos, como intereses, necesidades y preocupa-
ciones esencialmente colectivos. i
También en aplicaciones de las videograbadoras en el contexto pedagdgico de la educa-
cion escolar permanente, o de programas de alfabetizacion, el proceso tradicional y
unidimensional del flujo de informacion desde el edu'cador al educando debe ser roto y
basado en una participacion activa de los educandos en base de sus experiencias coti-
dianas, para establecer un flujo de informacion y exgeriencias reciproco como es el ob-
jetivo de los esquemas pedagagicos de Paulo Freire. * .
Decisiones sobre produccién, contenido y forma, distribucion, presentacion, etc., deben
ser tomadas junto con las personas, grupos o el sector popular en su conjunto a través
de su representacion, y no sélo por parte de un gru'po pegueiio de colaboradores téc-
nicos. Los miembros de las organizaciones, la gente ir'wolucrada en los eventos grabados,
o el sector popular en su conjunto, siempre debe ter{er el control total sobre las activi-
dades concretas de fa comunicacian alternativa con video.
Todas las actividades de la comunicacion alternativd con la videograbadoras deben ser
un hecho “transparente” para la génte involucrada, p:ara permitir que aquellas personas
o0 grupos puedan repetir en forma autonoma las mismas., -
Para permitir la repeticion auténoma y promoverla se debe establecer entidades de
educacion en el uso alternatlvo de las wdeograbadoras y facilitar el acceso a fondos y
fuentes de publicidad alternativa para estos nuevos grupos independientes.
-Los temas para grabar no deben formar una ruptura con la realidad de una orienta-
cion hacia lo espectacular o lo extraordinario en la wda cotidiana, ni a los aspectos ne-
gativos de esta vida Gnicamente, Deben ser temas que gescubran la realidad y que, al mis-
mo tiempo, tengan la mayor atencian para el desarrollo constructive concreto y no sélo
observarlo. La comunicacion alternativa, con video e'n especial, debe formar un instru-
mento para ver y realizar un futuro maés justo y viviblei
Este papel de “intervencion” en “calaboracion’ con;las personas involucradas debe ser
particularmente valido para el colaborador de proyectos con video-grabadoras que no
forma parte de la comunidad en la cual se realiza el pr‘oyecto; no puede obligar a {a gente’
de cambiar su situacion; s6lo puede participar en las :actividades como un igual de estas
gentes y facilitar que ellos lean sus intereses, necesidades y preocupaciones colectivas.
La promocitn de la utilizacion de la videograbadora en forma alternativa y ta produc-
cion, distribucion y presentacion alternativa de contenidos en videocassette se debe tra-
ducir en acciones en el campo politico, en relacion con los gobiernos nacionales y organi-
zaciones supra e internacionales. Primero, para conseguir un apoyo amplio de estos go-
biernos y organizaciones y, en segundo lugar, para promaver la iniciacion de proyectos
de comunicaci6n alternativa con la video-grabadora por parte de los gobiernos y organi-
zaciones. Por ejemplo, en el campo de educacion, capacitacidn, alfabetizacion, proyectos
concretos del desarrollo de comunidades, la mejora de la informacion del pablico sobre
los objetivos mas importantes de un desarrollo autonomo, auténtico y democratico vy las
formas en las cuales se trata de realizarlos concretamente, etc. .
Las redes mencionadas bajo 3., deben, cuando eso es [lJosible, ser extendidas hasta niveles
regionales y tal vez interregionales:o internacionales. Sin embargo, las redes de intercam-
bio de informacion y experiencias y para la distribucion de videocassettes alternativos




tienen como objetivo principal reforzar los proyectos concretos y guardar su autonomia,
La distribucién nacional, regional, interregional o internacional de un programa alternati-
vo en videocassette podria reforzar moral, politica y financieramente proyectos concre-
tos al nivel local. Sin embargo, la produccidn de contenidos al nivel local arientado a la
distribucidn extensiva amenaza a la vinculacion indispensable con la vida cotidiana de es-
ta produccion. Y ademas podria limitar inaceptablemente el control y la participacion en
los procesos de la comunicacidn alternativa por parte del sector popular y sus organiza-
ciones de base.

Por fin, debemos subrayar que la comunicacion alternativa ¢on videograbadoras se debe
orientar principalmente el formato de media pulgada y no debe tratar de conseguir “calidad
profesional” en sus grabaciones. Ademads, el colaborador “profesional” debe ser un caso
excepcional en los grupos de video alternativo. Ambas tendencias encarecen las activida-
des muchas veces en forma innecesaria. Sin embargo, cuando una produccion seré desti-
nada a la transmisién por medio de la televisién (por ejemplo, para abrir espacios para la
television comunitaria), no se puede evitar el uso de una U-Matic y en algunas.ocasiones
un colaborader profesional padria ser inevitable. Pero nunca y jamas se debe aceptar que
este aumento en los costos provoque una dependencia inaceptable de fondos guberna-
mentales o comerciales.
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