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I.COMUNICACION ALTERNATIVA
EN DIEZ ANOS DE “COMUNICACION"

La revista Comunicacion tiene 10 afios. Su
primer nGmero corresponde a finales de 1974 o
comienzos de 1975 y el mas reciente (49/50) al
mes de abril de 1985.

Durante estos diez afios se ha presentado co-
mo expresion del Centro de Comunicacién So-
cial Jesis Marja Pellin y han figurado como
miembros del grupo editor, expresamente desde
el No. 20, Jesis M. Aguirre, Marcelino Bisbal,
Jo¢é Ignacio Rey, Francisco Tremonti, César
Miguel Rondén y Sebastian de la Nuez, desde et
23/24 Ronald T. Romero y desde el 37 Berta
Brito y José Martinez Terrero.

, Una revision no exhaustiva de los materiales
publicados en la revista que tocan e! tema de la
Comunicecidon Alternativa permite su organiza-
cién en las siguientes categorias:

RICARDO MARTINEZ

a/ Desarrollos tedricos del equipo ‘‘Comiu-
nicacién”’
b/ Desarrollos tedricos de rmembros de!
equipo.
c/ Desarrollos :eéncos o documentos de
terceros.
d/ Resefias informativas,
Para la inclusion de los materiales se ha con-
siderado exclusivamente 1a mencién del término
"alternativa’’ enlos titulares, a-excepcién de los

‘trabajos a cuyo contenido se haga expresa refe-

rencia en otros textos..

a/ Desarrollos Tedricos del Eqmpo
“’Comunicacion”
—"Funcion l|deoldgica de los Medios Masi-
vos y blsqueda de Alternativas (No. 35-36
Péags. 57-58).
—"La Comunicacién Alternativa’” (No. 35-
36 Pags. 59a 71).

129



b/ Desarrollo Tedrico de Miembros del Equipo

—*Escuelas, investigacidon y cambio social en
América Latina’’. José Ignagio Rey. (N. 7
Pags. 4 a 15).

—'"Alternativas para ta Investigacion sobre
Comunicacion’”. Marcelino Bisbal. (No. 7
Pags. 43 a 48).

—“Tendencias de los Estudios Latinoameri-
canos en el andlisis de los Medios Masivos'’
Jestis Maria Aguirre.(No. 7|Pigs. 49 a 61).
—"Panorama sobre la investigacion en Co-
municaciéon en América Latina’’. Marcelino
Bisbal. (No. 7 Pigs. 63 a 76).

—"La Etica de la Comunicacion en su Con-
texto Sociopolitico”” José Ignacio Rey. (N.
8 Pags. 4.3 13).

—"Comunicacién Alternativa y Comunica-
cion Popular’”. José ignacio Rey. (N. 28-29
Pags. 5 a.7).

“Presupuestos para una Investigacion Alter-
nativa’’. Marcelino Bisbal. (N. 28-29 pdgs.
22 a 31).

*Comunicacidn Alternativa Grupal en Amé-
rica Latina (Caracteristicas y Experiencias)’
José Martinez Terrero. (N. 28-29 Péags. 32 a
39).

“Popularidad”’ de la Cancién Rebelde y
‘‘Rebeldia’’ de la Cancién Popular {Desdela
Perspectiva de una Cancion Alternativa)”.
Cg:ar Miguet Ronddn. (No. 32 Pags. 33 a
39). )

¢/ Desarrollos Teoricos o Documentos de |

terceros

“Documento de Costa Rica sobre Investiga-
cién”. (N. 7 Pags. 77 a 88). ‘
““Centro de Comunicacion Social, México:
Coordinacién en el Campo de las Tareas de
Documentacion y Comunicacion Popular”’
José Alvarez Icaza. {N. 28-29 pags. 40 a 43)
“Una Alternativa para la Television Venezo-
lana, Asociacibn Venezolana de Investigado-
res de la Comunicacion (AVIC) (No. 28-29
Pags. 45 a 47).

“Dossier sobre Comunicacién Masiva y Po-
pular”. (N, 28-29 pégs. 57 a 65).

"Prensa Comunitaria en Brasil”’., José Mer-
ques de Melo. (N. 28-29 Pag. 69 a 74).

“La Prensa Alternativa en Chile: el testimo-
nio de sus protagonistas’”. José Andrés Ri-
chards (No. 28-29 P3gs. 76 a 93).

“Sobre la Comunicacion-Alternativa’” Mario

. Arrieta Abdala. (N. 28-29 Pigs. 94 a 97).

. “Guia Bibliografica”. Jeremiah O Sdllivan -
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Ryan y Mario Kaptan. (N. 28-29 Pags. 98 a
110).

Funcién Didactica del Periddico Popular
“La Vega Dice” La Vega Dice (N. 35-36
Pags. 22 a 25).

*|.a Voz de Caricuao: Un Proyecto de Inves-
tigacion Participativa’ La Voz e Caricuao.
(N. 35-36 Pags. 26 a 34). _

La Comunicacion Popular en Tres Tesis de
Licenciatura: “ Aproximacién al Periodismo
Comercial’’ Maritza Caglianoni y Liliam Ber-
midez; “‘Prensa, Complicidad y Conflicto”
Merfa Fernandez Fuentes, Ingrid Priego e
Inés Rodriguez; “‘Una Experiencia de Comu-
nicacién Alternativa en Altagracia de la Mo-
ritafia. Mauricio Hernandez. (No. 35.36.
Pégs. 44 a 56).

“Notas para una Teoria de la Comunicacion
Popular’’ Gilberto Giménez. (N. 35-36 Pégs.
72 a81).

“El Concepto de Comunicacion Alternativ-
va' Véetor {(No. 35-36 Pags. 82 a 84).
“Comunicacion Alternativa y Video Casse-
tte: Perspectivas en América Latina”. Fred
Stangelaar (N. 49-50 Pags. 58 a 69).

“Una Pedagogia Alternativa de la Comunica-
cién para el Bienestar del Hombre''. Ana
Rosa Hernéndez. (N. 48 Pags. 74 a 79).

d/ Reseiias

— “Encuestas de Prensa Popular Escrita en

América Latina”, {N. 28-29 P4g. 120).
“Super 8: Una Alternativa Valida de Comu-
nicacién Popular”. (N. 30-31 Pag. 124).
“Comunicadores Cristianos y Comunicacion
Popular’ (N. 32 Pag. 113).

“Primer Seminario de Promocioén Cultural y
Comunicacién Alternativa’’. Berta Brito. (N.
35-36 Pags. 14 a 21).

“Taller de Comunicacién Popular’’ (N. 38
Pag. 100).

“Comunicacion Popular en México” (N. 41-
42 Pags..160 a 162). :

“Un Seminario para la Comunicacion Alter-
nativa’ (N. 41-42 Pags. 166 a 167).

“Primer Encuentro ‘Nacional de Estudiantes
de Comunicacion Social’* Berta Brito. (N.
48 Pags. 85 a 89).

Como se observa, hay sdlo dos textos que

expresamente se refieren al tema y que formal-
mente recogen el pensamiento del equipo. Los
dos aparecen en el No. 35/36 y marcan, como
veremos mas adelante, una etapa del grupo res-
pecto al tema.



il. PRIMERA ETAPA:
LO ALTERNATIVO COMO
BUSQUEDA

Un'seguimiento de estos textos y de los que
aparecen con la firma de algin miembro del
grupo deberia conducir a la identificacion del
proceso a través del cual el equipo ha ido elabo-
rando su pensamiento, los momentos de su evo-
lucién, las constantes, las correcciones de rum-
bo, las coincidencias, las discrepancias, la madu-
racion de una tesis 0 de un conjunto de proposi-
ciones,

Una revision superficial de los 50 nameros
sugiere algunas observaciones cuyo analisis de-
berd permitirnos asomar algunas posibles con-
clusiones,

—La primera clara mencion a la idea de lo al-
ternativo en materia de comunicacién es formu-
lada por José Ignacio Rey en el texto ‘“Escuelas,
Investigacion y Comunicacidon Social en Améri-
ca Latina’’. Allji dice ’Se intenta sugerir a conti-
nuacién una nueva alternativa metodoldgica so-
bre bases y propuestas distintas. Estas sugeren-
cias parten del supuesto de que actualmente
América Latina es un continente fundamental-
mente incomunicado, marginado de los patro-
nes comunicacionales que tratan de imponer los
grandes medios’’ (N. 7. Pg. 6). .

Observamos como fundamentales tres ele-
mentos: .

— Alternativa metodolégica.

— Marginacién comunicacional.

~ lmposicion o supremacia de los grandes me-
dios.

La propuesta de Rey puede reducirse a los
siguientes puntos:

- \!dentificar a los grupos marginales;
— Estudiar las estructuras comunicacionales
autdctonas;
— Crear o perfeccionar los medios de comuni-
cacion adaptados a la realidad de esos gru-
.pos (No. 7.Pag. 9).
- Rey se declara a favor de cambios ‘'parciales
pero radicales” sin esperar que se dé el cambio
global y como preparaciéon a él. La sucesion de
cambios radicales ird creando necesariamente
un ‘“nuevo sistema de comunicaciones sociales’’,
La proposicién incluye la critica al ‘‘sistema vi-
gente’’ y anuncia sin definir el “’sistemna alterna-
tivo’’. Para Rey el sistema comunicacional no
estd divorciado del sistema social global. Toca,
entre otros aspectos, el de la educacién, que no
“gs sino una forma de comunicacion’’,

El nuevo sistema o sistema alternativo debe

tener unas caracteristicas:

— las grandes mavyorias (Rey se refiere espe-
cialmente a las latinoamericanas) dejan de-
ser exclusivamente receptores y se convier-
ten simultdneamente en emisores;

— se destruye el triple mito que reduce los me-
dios de comunicacion a los grandes medios,
que fija para estos exclusivamente un uso
convencional y que los vincula a un tipo es-
pecifico y especializado de profesional;

Al proponer objetivos a las Escuelas de Co-
municacién y a su labor investigativa Rey re-
nueva lo que es un propdsito de su grupo y un
objetivo de la comunicacién alternativa: “Ayu-
dar, desde una nueva perspectiva, esta nuestra
América Latina inveteradamente silencieda y
forzadamente incomunicada”. {N. 7.P4g. 15).

. EI mismo Rey retomara esas ideas en el No.
8 para hablar de otra comunicacién a propdsito
de un otro comunicador a quien asigna el deber
de ““ayudar a que nuestros pueblos se puedan al
fin liberar de su inveterada mudez social”’ (N. 8
Pag. 7). Reitera lo que va constituyendo un
cuerpo de proposiciones:,

- el concepto y la realidad de la margina-

cién comunicacional;
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— la incapacidad de los grandes medios pa-
ra cubrir las necesidades comunicaciona-
les de las mayorias;

— la necesidad de rescatar las virtualidades
de Ja comunicacion autéctona,

— Los textos de Marcelino Bisbal, Jesis M.
Aguirre y el documento de Costa Rica sobre
investigacidon insertados.en el No. 7 descri-
ben las tendencias dominantes en este cam-
po en América Latina, critican su unidirec-
cionalidad y su incapacidad para responder
a la realidad comunicacional de! continente
y proponen buscar alternativas. No ha llega-
do aln el momento de proponerlas.

— Con el No. 9 {Agosto 1976) !a palabra alter-
nativa hace portada y se aplica al comic co-
mo expresion de las posibilidades abiertas y
a(in no desarrotladas.

— Con el No. 13 se produce una afirmacion del
equipo por lo “alternativo’’, A partir de esta
entrega la publicacién adopta lo que podrfa-
mos calificar de lema distintivo: "Por una
perspectiva critica y alternativa’’ que luego
incorporara a su nombre como calificaciéon
absoluta ‘‘Perspectiva Critica y Alternativa’.

I11l. SEGUNDA ETAPA: DEFINICIONES
INDIVIDUALES

Las primeras reflexiones directas sobre el te-
ma no aparecen, sin embargo, sino en el nimero
28/29 “Alternativas Comunicacionales’”. (Sep-
tiembre 1980).

En la presentacion, el equipo reclama su ad-
hesiéon inicial a las posibilidades alternativas y
su trabajo de bdsqueda. Dice textualmente: “La
circunstancia permanente es la vigencia en Ve-
nezuela y en la mayor parte de los paises de
América Latina de sistemas de comunicacién
social inadecuados e injustos, que dejan a nues-
tras grandes mayorias al margen de un proceso
vital para la construccion de una genuina demo-
cracia. Esa grave circunstancia obliga'a todo in-
vestigador latinoamericano a colocarse en una
“perspectiva critica vy alternativa”. En orden
precisamente a justificar esa perspectiva —pers-
pectiva que el boletin hizo suya desde su mismo
nacimiento a principios de 1975— deciamos en
la Presentacion de nuestro primer nimero que
“una critica severa y radical es.condicién nece-
saria de posibilidad de lo que, no existiendo, de-
beria llegar a existir’”. Y formulabamos también
alli nuestro convencimiento de que ‘'Es vital y
urgente !iberar las virtualidades expresivas y co-
municacionales de nuestros pueblos fatinoame-
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ricanos, sumidos habitualmente en un silencio
obligado. Conscientes de no estar en posesiéon
de la formula para dotar a nuestros paises de un
sistema perfecto de comunicaciones, nada nos
impide y mucho nos obliga a que la sigamos
buscando’” (No. 28/29.P4g. 4).

José Ignacio  Rey presenta su pensamiento
como: “aproximaciones a una teorfa de la co-
municacién alternativa’’. El tituld ‘‘Comunica-
cién Alternativa y Comunicacion Popular'’ ade-
lanta una discusién-ambigledad que no parece
estar del todo resuelta. La referencia a lo ade-
lantado el No. 7 (Abril 1976) sirve para retomar
algunas ideas y enfatizar que no hay improvisa-
cion en el pensamiento. .En la evolucién se ha
pasado de una vaga intuicidn a tema de investi--
gacién, luego a teoria y luego a propuestas de
un sistema y de acciones.

E! objetivy es ‘‘desatar y vehiculizar las ca-
pacidades expresivas y culturales autéctonas
frente a |a transculturacion -alienante y a un es-
tado de marginacién cuantitativa y cualitativa
de las mayorias por parte de los grandes me-
dios’*. (No. 28/29.Pag. 7).

En el pensamiento de Rey la comunicacion
alternativa esta vinculada siempre al ‘‘cambio
social global’’. En las necesarias precisiones Rey
aclara lo que no es la-comunicacién alternativa;
— no es un conjunto de cambios que hagan

mas funcional determinado sistema de co-

municacion,

— no es sindnimo de comunicacion grupal o de
base, aunque se vincule a esas formas;

— tampoco es sindbnimo de comunicaciéon po-
pular;

— no se limita al uso de los micromedios.

En la parte afirmativa, Rey especiaimente
enfatico en el rechazo fundamental de la estruc-
tura comunicacional vigente, en la afirmacién de
la relacién de clase con el fenémeno comunica-
tivo y el sistema que lo sostiene, en la defini-
cién de pueblo como ‘‘clase social oprimida’ y
en las consecuencias comunicacionales del he-
cho. El agente de la comunicacidn alternativa es
para Rey “‘el pueblo oprimido’’. Ese es precisa-
mente el cambio que hace a esta alternativa ra-
dicaimente diferente.

De ias proposiciones de Rey es posible dedu-
cir los elementos de la comunicacién alternati-
va:

— estructuras comunicacionales autoctonas;

— medios de comunicaciéon operativos en los
subgrupos que conforman el pueblo;

— codigos culturales comunes;

— intercambio emisor-receptor;

— incidencia exclusivamente instrumental del



“intelectual’’ en el proceso;

— comprension de la comunicaciéon como vin-
culo para la organizacion y movilizacidon po-
pulares;

— aceptacidn como Unico sistema de jerarqui-
zaci6n el que el propio pueblo imponga;

— -vinculacion con la educacién concientizado-
ra y liberadora. .

— E! abordaje del tema por parte de Marce-
lino Bisbal es nuevamente desde el angulo de ta
investigacion. También para él con este articulo
retoma lo anunciado en Abril del 76 en el No. 7
de Comunicacién .

Llama la atencién una afirmacién inicial so-
bre los medios comunicacionales autéctonos
‘que necesariamente son pobres y primitivos,
pero que responden a la problematica popular y
subalterna de sus emisores’’ (N 28/29.P4g. 22).

Bisbal ubica la investigacion latinoamericana
en el &mbito de una dependencia que no deja de
ser tan simplemente porque cambie de foco de
atraccién, ni deja de cumplir con la funcién
convalidadora del sistema global. La referencia
a una conferencia de Jesis Maria Aguirre sobre
la “’Funcién ldeolégica de los Medios Masivos
y Blsqueda de Alternativas” {que aparecerd en
forma de ‘cuadro sindptico como material del
equipo en el No, 38/39} conduce a uno de los
textos base para entender las proposiciones al-
ternativas, como .veremos en su momento. El
dato de Bisbal Ubica temporalmente.y da uto-
ria a-un cuerpo de ideas clave para el sosteni-

miento y desarrollo de una teoria que no aisla -

lo comunicacional de lo global social.

El recorrido de Bisbal por las perspectivas
metodolégicas mas seguidas para el momento,
por el reclamo de ‘‘alternativas’’ provenientes
de las maés diversas fuentes, por las primeras ela-
boraciones teé6ricas propias y de terceras sobre
el tema concluyen en una afirmacién que refleja
la magnitud de lo esperado y lo reducido de! lo-

" gro. Dice “Existe un reconocimiento a la necesi-
dad de una saccidn comunicativa aiternativa
(subrayado de Bisbal), pero creemos que se tra-
ta de una aproximacién puramente intuitiva y
descriptiva. No se hen precisado los lineamien-
tos y los resultados de esa comunicacion alter-
native si es que ello se ha dado’* (N. 29/29.P4g.
26). Y concluye ‘‘Nosotros diremos, entonces,
que la comunicacion e investigacién alternativs
tienen implicaciones teéricas y précticas que lle-
van a consecuencias politicas’ (N. 28/29.Pag.
26). La conclusién lleva directamente a la afir-
macién de principio hecha por Jesis Maria
Aguirre, para quien la “busqueda de alternati-

 vag, comunicacionales e investigativas, exige una

estrategia tedrica-practica para el cambio social
a nivel de infray superestructura que debe re-
flejarse en ta socializacién de los procesos eco-
némico-politicos y en la devolucién del habla al
pueblo, protagonista general de los medios’ (N.
28/29.Pég. 26).

Bisbal inicia la bisqueda de alternativas por
la critica radical al sistema comunicacional vi-
gente, Coincide con Rey en lo que seria ya una
constante def grupo:

—grandes mayorias marginadas comunica-

cionalmente;

—existencia de formas autdctonas de comuni-
cacion rescatables y no reducibles a ““for-
mas precarias de comunicacion interna’’;
—proceso de alienacién alentado por los me-
dios.

Transcribimos su diagnéstico:

“En una sociedad capitalista, inscrita en el
proyecto de industrializacién dependiente, los
medios masivos de comunicacion desempefian
una funcion objetiva que consiste en reflejar la
estructura de clases de dicha sociedad, a fin de
posibilitar su reproduccién indefinidamente.

A través de diversos mecanismos ideolagi-
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cos, los medios masivos tienden a homogeneizar
la conciencia de las distintas clases subalternas
para conservar su unidad en torno a! proyecto
de la clase dommantev su aparato polmco Este
hecho |mp|de la formacion y el desarrollo de la
conciencia propia de estas clases.

Frente a esta realidad de los medios masivos
de comunicacidén, se hace neécesario participar
con amplios sectores de base en la recuperacién
de sus propios recursos expresivos, asi como la
introduccién de instrumentos que posnblllten
nuevos modelos de comunicacién’ (Revista
Christus N. 517-Dic. 1978) (Citado en Revista

Comunicacién N. 28/29. Pg. 28).

Las caracteristicas de la investigacion alter-
nativa deberan ser para Bisbal las siguientes:
—No academicista.

—1hsertajmilitantemente en el medio popular.

Es esta “insercidon militante’” la que permiti-
rd conocer los codigos en los que se desarrollan
los procesos comunicacionales autéctonos y la
“recuperacion critica” de las formas comunica-
cionales propias, elementos ya anunciados por
Rey como claves para una comunicacion alter-
nativa.

—Del trabajo de José Martinez Terrero, Co-
municacion Alternativa Grupa! en América La-
tina (Caracteristicas y Experiencia) (N 28/29.
P5g. 32) nos interesa destacar dos cosas: prime-
ro, la diversidad de acercamientos y de modali-
dades y definiciones que las formas alternativas
tienen segGn su origen u objetivo (comunica-
cién dial6gica, horizontal, concientizadora, libe-
radora, popular, grupa!, educativa, de base, mar-
ginal, tercera, participatoria); segundo, las ca-
racteristicas que atribuye a la Comunicaciéon Al-
ternativa: _

—Se propone poner la tecnologia comunica-
cional en manos del pueblo vy a su servicio {(emi-
sor y receptor);

—Horizontal, bi-direccional, participativa,
propiciadora del disdlogo (que se logra mejor en
grupo); '

—exige que emisores y receptores vivan la
misma realidad popular {incluye técnicos, artis-
tas, profesionales de Ia comunicacion};

—concientizadora y educativa;

—de tecnologia sencnlla manejable y accesi-
ble al pueblo;

—Tiene como objetivo el “cambio liberador
de unas estructuras injustas y opresivas por
otras humanizantes”. (Pag. 34).

Las experiencias que describe Martinez Te-
rrero cubren algunas de.las varias alternativas
que propone: lectura critica de los medios masi-
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vos de comunicacién {desbloqueo ideoidgico de
los medios masivos en Per(); uso de los medios
clasicos {periédico rural en Brasil, el “tercer ci-
ne’’ argentino, boliviano, brasilefio y cubano;
jas radios educativas del Brasil, Colombiay Ve-
nezuela; los teleciubs en Argentina y Peri); ex-
periencias con medios tradicionales {teatro po-
pular, dibujo); experiencias en medios fivianos
modernos (servicios radiofénicos, uso de casse-
ttes, diapositivas sonorizadas, video-tape porta-
til).

De las experiencias Martinez Terrero deduce
los grados de comunicacion lograda y, utilizan-
do definiciones de ta UNESCO, los ordena de
mayor a menor: participacion, didlogo, acceso.
Para la Comunicacion Alternativa esas son tres
opciones:

~Que el pueblo se exprese por si mismoy a
través de sus cOdigos v medios;

—Que la comunicacién integre a emisor y re-
ceptor en actitud dialogica;

—Que el pueblo tenga acceso a los medios tan-
to en calidad de emisor como de receptor. ’

Entre este nUmero 28/29 especialmente de-
dicado a fa Comunicacién Alternativa y el 35/
36 en el que se retoma el tema bajo el titulo
global de Comunicacién Popular, tas menciones



a lo alternativo aparecen exclusivamente en re-
sefias informativas, Son, desde luego, importan-
tes los documentos que en el propio N 28/29
aportan los editores: la declaracion de la Aso-
ciacion Venezolana de Investigadores de la Co-
municacion, el dossier sobre Comunicacion Ma-
siva y Popular en América Latina, los informes
sobre 1a Prensa Comunitaria en Brasil, la Prensa
Alternativa en Chile y la Comunicacion Alterna-
tiva en Bolivia y Nicaragua y, por ditimo, la
Guia Bibliogréfica sobre el tema.

Es también de notar la reflexion que en el
N. 32 hace César Miguel Ronddn al analizar la
“popularidad” de la cancidn rebelde y la “rebel-
dia’’ de la cancién popular desde la perspectiva
de la Comunicacién Alternativa (N. 32.P4g. 33).
Remite en primer lugar al trabajo de Jesus Ma-
rfa Aguirre aparecido en el N. 4 de| Comunica-
cion (Septiembre 1975. ‘’Aproximaciones Me-
todolbgicas para el Anélisis de la Cultura Popu-
far’’) en el que se plantea la “busqueda de alter-
nativas’” y abre con un texto de B. Melid que
explica la supremacia de la comunicacién masi-
va. Dice Melia: "El pueblo llega a no poder in-
terpretar su propia lengua segin sus propios
molides, dado el prestigio de la ‘letra’ invasora y
la incapacidad vernacular para justificar sus es-
quemas” (Citado por Jesus Maria Aguirre. Co-
municacion N 4, Pag. 4).

César Migue! Rondon ubica en esas fechas
iniciales del equipo la discusion sobre la Comu-
nicacién Alternativa y la decision de adelantar vy
alentar el “estudio de todas aquellas manifesta-
ciones que, de manera legitima, representaran la
verdadera expresién popuiar’’ (N. 32.Pag. 33).
Segiin Rondén, el equipo partia de la).siguiente
base: “No toda la cultura popular difundida a
través de los mecanismos de la Industria Cultu-
iral (discos, radio, cine, t.v.) es necesariamente
extrafia al sentir popular y, por ende, no esté di-
rectamente contaminada por el pecado de la
manipulacidn ideolégica’; y no todas las ‘alter-
nativas’’ que se han presentado a esa misma cul-
tura industrial son suficientemente ‘populares’
o0, més especificamente, suceptibles de conver-
tirse, con toda la espontaneidad del caso, en pa-
trimonio cultural de esa inmensa colectividad
que sirve como centro definitivo para el estu-
dio.

Fue asi como nuestro Boletin recogi6 traba-
jos (no necessriamente del equipo redaccional)
donde se analizaban (siempre empiricamente)
manifestaciones diversas de la Industria Cultural
as{ como intentos novedosos caracterizedos por
la rebeldia social y politica. Frente al cine ‘re-
signado’ se colocd al cine ‘comprometido’, lo

mismo ocurrié con el teatro, Y, por supuesto,
con los medios ‘periodisticos’ tradicionales (la
casa de la Comunicacién todavia sigue colocan-
do, en el centro de su salén principal, al perio-
dismo, con todas sus variantes tecnoldgicas, co-
mo el rey absoluto)”. (N. 32,Pag. 34).
Recordado este primer momento, César Mi-
guel Ronddn avanza cinco afios-y se apoya en el
texto ya citado de José Ignacio Rey para esta-
blecer las premisas para su trabajo. Se trata de
probar que lo popular y lo auténtico no estd re-
fiido con el uso de los grandes medios, que no
siempre la ‘‘cancién protesta’’ es cancion popu-

-lar, que no toda comunicacién que se pretende

comprometida es tal si no se da en el cédigo
adecuado. Su reflexion sugiere un posible punto
de confrontacién: ¢Qué papel le asigna la Co-
municacién Alternativa a los grandes medios?
o, dicho en otra forma ées posible pensar en
usos alternativos de los grandes medios de co-
municacién? o

IV. TERCERA ETAPA: DE DEFINICIONES
DE EQUIPO

El tercer momento del grupo Comunica-
cion respecto de la Comunicacion Aternativa se
da en el N 35/36, Diciembre de 1981. Dos das-
tos de la Presentacion son particularmente im-
portantes: primero, la cita que hace el grupo de
si mismo para probar lo arraigado de su pensa-
miento en esta materia (*‘Es vital y urgente libe-
rar las virtualidades expresivas y comunicacio-
nales de nuestros pueblos latinoamericanos, su-
midos habitualmente en un silencio obligado’’.
N. 1.P4g. 2); segundo, la toma de posicion fren-
te a lo “alternativo’’, lo “popular’ {hemos que-
rido adelantar algunos aportes tedricos que pue-
den servir para la mejor orientacidon de nuevas
iniciativas en la misma direccién. Ello es parti-
cularmente necesario en este terreno para tratar
de disolver frecuentes ambigliedades y para lo-
grar que la comunicacién ‘popular’ sea inequi--
vocamente alternativa’’. Pag. 4).

Los textos de este nUmero que interesan es-
pecialmente considerar son dos: “Funcion ideo-
légica de los Medios Masivos y Bisqueda de Al-
ternativas’”’ y ““La Comunicacién Alternativa’’
los dos presentados a -nombre del equipo, aun-
que, como se dijo, el primero recoge la sfntésis
de una conferencia dictada en 1980 por Jesus
Maria Aguirre en la U.C.V.

Del primer texto se deduce:

a— una critica global a los medios de comunica-
cién en su condicién de instrumentos de las
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clases dominantes; )
b—la posibilidad de usarlos positivamente bajo

ciertas condiciones;

c— la intima relacidn de la-comunicacién y de
la blisqueda de alternativas comunicaciona-
les con la globalidad de los procesos-socio-
econdmicos y la organizacion popular;

d—la necesidad de fomentar una tarea critica
permanente, racional, cientifica de la comu-
nicacién y, simultdneamente, impulsar-ia
constitucion de un nuevo orden informativo
y la produccion de mensajes alternativos y
la capacitacién tedrico-practica de los gru-

. pos y sectores populares en sus tres niveles:
grupos de base, cuadros medios o avanzados
¥ grupos o instituciones. )

El segundo trabajo, especie de documento
oficial o toma dé posicién del equipo, parte de
considerar la Comunicacion Alternativa entre
las utopias que-ésta etapa historica proyecta,

Una segunda idea vincula lo *Alternativo’
como proposicién que se da en mditiples cam-
pos y desde los mds diversos-frentes. Estamos,
parecen decir, ante una corriente de coinciden-
cias multidisciplinarias, multisectoriales, univer-
sales. ‘‘La blGsqueda de un sistema alternativo
‘de comunicacién desborda el campo de las co-
municaciones y remite a los problemas mds ge-
nerales del cambio estructural de los paises y
del nuevo orden econémico-politico internacio-
nal (P3g. 64).

En el centro de la discusion esta el enfrenta-
miento entre el “orden viejo vigente”' y el “nue-
vo orden alternativo’’, con la reaccion de poder
del primero y las experiencias en diversos fren-
tes del segundo. En este marco aparecen nuevas
ideas:

—Ilq alternativo ligado al “nuevo orden’’;

—Jo alternativo corporizado en nuevos ins-
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trumentos regionales, nacionales o grupales;

—lo alternativo ligado al disefio de politicas
comunicacionales por parte del Estado con par-
ticipacion de todos los sectores involucrados;

—la democratizacion de los medios basada
en el derecho a la informacion de los percepto-
res y en la responsabilidad social de los emiso-
res; '

—la responsabilided del profesional de la co-
municacién y las propuestas alternativas de par-
ticipacién que van desde la cogestion hasta la
cooperacién, la propiedad social y la autoges-
tion.

A estos textos habria que afiadir los siguien-
tes documentos:

—la ponencia ‘‘Hacia una Teoria y Praxis de
la Comunicaciéon Alternativa y de {o Alternati-
wo’’, presentada por el equipo Comunicacibn
en el Primer Encuentro Nacional de Estudiantes
de Comunicacién Social, celebrado del 11 al 14.
de octubre de 1984;

—La ponencia sobre “La Comunicacion Al-
ternativa en la Estructura Monopélica de Po-
der"” presentada por Marcelino Bisbal en el mis-
mo encuentro; )

—La ponencia “Bibliografia Sobre Comuni-
cacién, Educacién, Cultura y Capacitacién Po-
pular en Venezuela’, de JesUs Maria Aguirre pa-
ra esa misma oportunidad.

—El texto 'Proposiciones para una Comuni-
cacion Alternativa’ firmado por el equipo y pu-
blicado en la revista El Periodista. N. 76 del
periodo Enero-Mayo 1983, que incluye el es-
quema-de la charla ya citada de JesGs M. Agui-
rre sobre la funcion ideoldgica de los medios de
difusion y la bisqueda de alternativas comuni-
cacionales. En la presentacion el equipo acepta
que todas estas proposiciones son discutibles y
posibles de reformular, con lo cual no sélo
anuncian una actitud honesta y cientifica de
quien no se impone como duefio de la verdad v .
cree realmente en la capacidad de desarrolio del
pensamiento, de las teorfas con todas las con-
tradicciones, argumentos, -contraargumentos,
experiencias e intuiciones, afirmaciones y du-
das, sino que ademads advierten que siguen en el
camino de la bUsqueda.

No intentaremos lo que ya es un resumen si-
no simplemente destacar las ideas que han veni-
do siendo reiteradas desde el primer momento y
seflalar aquellas que aparecen como mas recien-
tes o con formulaciones diferentes.

—El sistema social vigente impide el desarro-
Hlo de las mayorias. i

—El sistema de comunicaciones vigentes es
simultdneamente reflejo y factor de sosteni-



miento del sistema global.

—El sistema comunicacional se justifica en
una teoria de la comunicacidn social falsamente
neutra.

—Una teoria alternativa debe denunciar las
trampas del sistema y facilitar una comunica-
-clén libertaria que opere como factor de cam-
bio social.

—No es suficiente la denuncia del sistema de
comunicaciones vigente.

—E! rechazo de la estructura comunicacional
vigente no implica su ignorancia o desconoci-
miento.

—Comunicacion Alternativa no es sinébnimo
de “Comunicacién Grupal”, de “Comunicaciéon
de Base”, ni de “Comunicacién Popular’’.

—El agente de la comunicacion alternativa
(emisor-receptor) son las clases populares de-
pendientes también en el plano comunicacional.

—El conjunto de clases populares no consti-
tuye una realidad homogénea.

—La Comunicacién Alternativa considera
funcamental el rescate de los cédigos cuiturales
y de las estructuras comunicacionales autécto-
nas.

—Las formas comunicativas deben ligarse
con la vivéncia popular de la lucha diaria.

—El
funcién instrumental,

—~Los procesos de Comunicacion Alternativa
se vinculan estrechamente a la educacion libera-
dora y a la organizacién y movilizacion popula-
res.

—La comunicacién es un problema polftico,
siempre.

=El nuevo modelo comunicativo supone

una tecnologia de emisién y produccién pro- -

pios, un nuevo estilo, un nuevo lenguaje y el in-
terés por objetos u aspectos de la realidad mar-
ginados por la comunicacién “‘poderosa’’.

—La creacién de un nuevo modelo no impli-
ca la renuncia a anélisis criticos de ia comunica-
¢iébn vigente ni al logro de politicas nacionales
de comunicacién y el avance de procesos de de-
mocratizacion de los medios.

—La Comunicacion Alternativa no estd ca-
racterizada por el uso de los micromedia.

V. PREGUNTAS ABIERTAS

El equipo acepta que no tiene ain respuesta
para la pregunta sobre el papel que estarfa ila-
mado a cumplir el profesional de la comunica-
cion en la creacién y desarrollo de un nuevo sis-
tema de mmuqlcacién social alternativa, Ca-
brian otras preguntas:

—<¢{Comunicacién Alternativa o Sistema Al-

“intelectyal’” tiene sélo una.limitada

ternativo de Comunicacion?

—¢Medios Alternativos de Comunicacién o
uso alternativo de los Medios de Comunicacién?

—¢Cuénto ha prosperado la investigacion so-
bre cbdigos y estructuras comunicacionales
autoctonas? .

—¢Cuanto han incorporado las clases depen-
dientes de los modos y cédigos impuestos por
los medios masivos? .

—¢Qué papel tienen esos modos y codigos
incorporados en la creacién de una Comunica-
cion Alternativa?

—<¢Como actla o como repercute la coexis-
tencia de dos modos de comunicacién (ia *vi-
gente” y la ““alternativa’) para un mismo suje-
to?

—<¢Como se concilia el propdsito de rescate
de codigos y formas comunicacionales autocto-
nas con el lamado a encontrar un nuevo estilo
Y un nuevo lenguaje?

VI. ALGUNAS OBSERVACIONES DE
CONJUNTO

Nos proponiamos descubrir fos momentos
de la evolucion de un pensamiento en ese equi-
po de trabajo. Por la revision de los principales
materiales producidos por el equipo Comunica-
cidn es evidente que desde su iniclo se presenta
como un grupo orientado a la bisqueda de al-
ternativas y critico de ios sistemas comunicacio-
nales vigentes. Esta orientacion inicial manifes-

- tada en las- presentaciones de los primeros nid-

meros, se expresa de manera mads clara en el nd-
mero 7 (Abr. 1976) cuando se plantea la forma-
cién del comunicador social y las formas y pro-
pdsitos de la investigacion en esta materia. Ei
concepto de “alternativa’ toma cuerpo hasta
convertirse en definicion del equipo.
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Las primeras elaboraciones expresas sobre
Comunicacién Alternativa no se dan sino en el
N. 28/29 (Sept. 1980) con la advertencia de
una admitida ambigliedad y sin la expresa mani-
festacion de un pensamiento de equipo. A par-
tir de ese momento, sin embargo, el tema toma
las paginas. de la publicacién e identifica al
equipo. De una primera etapa de acercamientos
se ha pasado a esta segunda cuando el cuerpo de
doctrina es ya mas sblido, cuando se reconoce
que la discusion viene engendrandose desde los
primeros numeros, cuando se presenta un grupo
de experiencias ejemplificadoras y se intenta un
recuento historico de la aparicion y consolida-
cion del término. .

La tercera época corresponde al N. 35/36y
se caracteriza por la aparicion de documentos
formalmente presentados a -nombre del equipo.
La discusiéon interna no ha terminado, pero hay
conciencia en un cuerpo basico de proposicio-
nes. Esta es la situacién actual.

{Qué ha aportado cada miembro del quipo?
Una visién desde fuera y limitada a los textos
no puede sino ser incompleta y seguramente in-

justa. Sin embargo es posible afirmar particula-

ridades en el acercamiento:

Jesis Maria Aguirre, desde el anélisis estruc-
tural de los sistemas comunicacionales y su vin-
culacién al sistema econémico-sociat global;

José Ignacio Rey desde dentro del fenéme-
no de la marginacion comunicacional y el aban-
dono de cddigos y estructuras comunicacionales
autdctonas y la ética del comunicador;

Marcelino Bisbal desde el dngulo de la inve-
tigacion y de la bisqueda de alternativas en esta
érea; .

José Martinez Terrero con un aporte mds
histérico que ubica lo alternativo comunicacio-
nal en un dmbito més amplio y ofrece experien-
cias identificadoras; .

~ César Miguel Rond6n con la especial vision
de la misica popular, sus contenidos y su rela-
cion con los fenémenos de difusién; -

Berta Brito con el registro documental, la re-
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sefia de los seminarios 0 encuentros en los cua-
les el tema ha sido objeto de discusion.

La evolucién del pensamiento del equipo no
ha eliminado algunas ambigiiedades frente a la
Comunicacion Alternativa, ambiguedades como
las sefialadas antes en forma de preguntas o co-
mo las ya clasicas distinciones, semejanzas, pun-
tos de unidn o de separaciéon entre Comunica-
ciébn Alternativa y las definidas como ‘“‘popu-
lar”, “‘grupal”, ‘‘de base’’, “‘participativa’, etc.
Creo que a esta altura deberfa precisarse su base
comun, su origen critico y renovador, y dejar
sus diferencias a las modalidades o instrumentos
que cada forma asume.

Se mantiene también la ambigledad en la
preferencia por los medios: Zexclusion de los
grandes medios?; ¢limitacién a los microme-
dia?. En este mismo terreno: ¢negacién de la
‘tecnologia sofisticada?; ¢reduccién a formas
tecnolégicas simples?; écomunicacion rica ver-
sus comunicacién pobre?; ¢comunicacion de
gran alcance versus comunicacién de alcance re-
ducido, exclusivamente grupal?

Aln cabe preguntarse por la posibilidad de
los grandes medios para la Comunicacién Alter-

" nativa ¢Ls naturaleza de los medios masivos

desfigura necesariamente la comunicacion?
¢Los medios masivos admiten mensajes libera-
dores? ¢Es un problema de la propiedad de los
medios y de los intereses que los sustentan o de
su propia naturaleza de “‘mediadores’’?

No estamos en cero en estas discusiones. El
propio equipo Comunicacidbn podria mostrar
sus aportes para responder estas y otras pregun-
tas. Para ellos como para quienes siguen su pen-
samiento, la teoria o las teorias en torno a la
Comunicaciéon Alternativa no son un punto de
llegada sino un punto de partida. Han avanzado
desde la vieja idea de buscar altegnativas o de si-
tuarse en una ‘‘perspectiva critica y alternativa’’
a la conformacién de un cuerpo de doctrina $6-
lido que vincula lo cumunicacional con lo glo-
bal social, que alienta la investigacion, le ofrece
vias y ha fecundado en experiencias prometedo-
ras. ,
La Comunicacién Alternativa no es la “‘idea
fija’’ del equipo Comunicacibn pero es su desa-
rrollo mas completo v el que le identifica. Es
también uno de los.aportes mds significativos de
un grupo de investigadores venezolanos a la

-comprensién de la comunicacién en América

Latina, aporte especiailmente valioso si se consi-
dera la proverbial dificultad para un esfuerzo re-
flexivo mantenido, organizado, coherente y per-
manentemente vinculado a la docencia y a la
realidad nacional.



