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En julio de 1984, aparecia en Venezuela una revista especialmente concebida para los ado-
lescentes. Ya las jovencitas, ese pablico femenino potencialmente comprador, tenian para si una
revista que les hablaria —sistematicamente— de fa moda joven, {a belleza juvenil, las clases, el ci-
ne, las conflictivas relaciones con sus padres . . . en fin, de los problemas ya comunes a una ju-
ventud a la que dia a dia se le desdibuja un horizonte preciso. ‘

El Bloque De Armas, esa potencia que se reserva para si el casi total monopolio de revistas
femeninas en América Latina, puso en circulacién una revista mensual especialmente concebida
y dirigida para un pidblico capaz de comprar todos los articulos que el mercado lance: los jove-
nes.

La revista Ta, con ese nombre que le permite al emisor acercarse —y tutear— a sus lectoras
y entablar una conversacion con ellas casi tan intima como las que sostienén las més entrafiables
amigas, tiene ya tres afios en circulacion. Y a simple vista, con solo repasar una a una sus pagi-
nas, se encuentra el lector (la lectora) con una publicacion que le imprime deseos de sentirse jo-
ven, audaz y atrevida.

Durante sus tres afios de vida, Ta ha permanecido casi inalterable en cuanto a la presenta-
cion de secciones se refiere. En una muestra tomada al azar (12 nimeros), encontramos que
diez temas, consecuentemente, han estado presentes en fa revista: 1.- Suplemento: en esta sec-
cion se encuentran los mas diversos tapicos que le permiten a las jovenes mantenerse al dia en
chismes de la farandula internacional, cine y libros (generalmente betsellers). También puede
encontrar nuestra joven lectora secciones que le ayudaran a resolver problemas inherentes a la
juventud: tu médico, tus problemas, iqué estudio?, entre t y yo, y el infaltable hordscopo (esa
especie de varita magica que se encarga de dirigir los pasos a seguir para ser feliz en el amor, la
casa y la escuela).
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2.- Hazlo td misma: seccion donde cada lectora podra comprobar que con desechos se puede
vivir comodamente sin que su habitacion se convaerta por eso ien una especie de basurero muni-
cipal.

3.- Belleza: {Como podia faltar esta seccmn" &{Como ser ‘fellz si no se es bella? ;Como rela-
cionarte con tus compafieros de estudio si no te pareces a Brooke Shields? Ti1 resuelve este grave
problema de las menos agraciadas. Agrega,’ ademas una serie de valores y actitudes que seran es-
tudiadas mas adelante. |

4.- Modas: El triunfo, las amistades y hasta las buenas notas dependen de un buen traje. La
revista esté alli para ayudar a nuestras jovencltas en la tan dificil tarea de estar “i

'5.- Decoracidn: Gracias a esta seccion cada chica T tendrd la posibilidad de tener aunque sea
un rinconcito propio que le permita hasta programar sus suefios.

6.- Celebridades: las jovenes estrellas del cine internacional (y otras no tan jovenes) desfilan
por esta seccion. Asi las lectoras de th podran enterarse de las Gitimas andadas de las estrellas
del jet set y hasta del Pato Donald. !

1.- Articulos: éstos varian en cada revista y pueden contepplar temas que van desde estrate-
gias para rescatar novios infieles, consejos para no ahogarse en una decepcion amorosa, escapar
de las garras de un “pulpo” y saber qué hacer cuando un chlco te invita al cine por primera vez,
hasta qué va a pasar con tos Menudos o como formar parte de sus fans,

8.- Cocina: iSe puede concebir una revusta femenina sm la ya clasica seccion de cocina?
¢Acaso nuestras jovenes no se forman para complacer al hombre en todo? La cocina es pues,
parte fundamental de una revista que pretende ensefiar a Iaslovenesa comportarse ante la vida
(¢Acaso el ambr no entra por la cacina?) | ‘

9.- Tu Test: finalmente, casi todas las! revistas presentan;tests que le permiten a las lectoras
conocerse mejor y saber codmo reaccionaran ante las circunstancias mas extrafias y disimiles.

La revista Ta, a simple vista inofensivl'a, lleva consigo un' mensaje concebido para influir el
comportamiento y las actitudes de las que mafiana serdn las mujeres de América. Las risuefias
jovenes de Tu, seran las atrevidas hembra§ de Cosmopolitan'o las felices amas de casa de Buen-
hogar Y desde ya los mensajes dirigidas a las intrépidas adolescentes que ain no resuelven pro-
blemas como el acné, presentan una linea’ ‘que se conecta, dlrectamente con los mensajes dirigi-
dos a la mujer feliz trabajadora —ama de casa—. Ei como hfacer con un chico que te invita al
cine se interconecta con el cdmo hacer con el galdn que te invita a cenar. El como aprender a ha-
cer un helado en pocos minutos se relaciona con el como preparar una comida para que su hom-
bre se sienta feliz. Y el como decorar un rinconcito de tu casa podria compararse con el como
hacer de tu casa un nido de amor donde él se sienta comodo La casi totalidad de los mensajes
de T4 se concatenan con la vision de la muler viviendo en funcién del hombre, de la mujer en
funcion de ama de casa ocasionalmente t'rabajadora {es deci’r la mujer como cumplidora de la
doble jornada sin que el hombre partlclpe de ninguna manera(en los trabajos domésticos).

Si tomamos en cuenta e! estudio reahzado por Advertlsmg to Women Inc donde se compro-
bé que “el 60% de todas las decisiones sobre vacaciones, el! 150+ de las compras de televisores a
color, mas del 46% de las marcas de los vmos y licores,y el 30%de las adquisiciones de automao-
viles nuevos son tomados por mujeres” (1) no resulta extrano entonces, la cantidad de literatu-
ra femenina que intenta dirigir las actltudes de éstas asi como tampoco debe causar asombro
que ya desde jovenes se les moldeen las opmlones o las formas de conducta a esas potenciales
compradoras. (Los roles que, hasta el momento, han sido aSIgnados a las mujeres, se ven dibuja-
dos claramente en estas revistas).
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LA PUBLICIDAD: UNA MAQUINARIA EN MOVIMIENTO

¢Como separar los mensajes emitidos por la revista y los de la publicidad que en ella se en-
cuentra? ¢Quien refuerza a quién? ¢Cuél de los dos mensajes es mas fuerte? {Cual el priorita-
rio? A pesar de que en la revista Td no abunda la publicidad {(de un otal de 826 paginas s6lo 60
eran de publicidad: es decir el 7,26% ), encontramos que la poca que existe va dirigida, aunque
a veces no lo parezca, a un piblico juvenil, Asi de las 60 paginas (completas y a full color casi
todas) 19 estaban dedicadas a la belleza, 18 a otros medios de comunicacion, 7 a cigarrillos, 5
a comestibles, 4 a modas y joyas, 3 a automoviles, 2 a limpieza y dos a lapiceros.

Con respecto a la belleza, icomo asombrarse de que la mayoria de las paginas publicitarias
sean sobre belleza? {Como negar el peso de la imagen visual de esa modelo standard y transna-
cional que, al pie de un decapotable le dice a la juventud que Charlie es la fragancia joven y
sexi que le ayudara a vivir a millon? (Dic. 1983) ¢éComo escapar de esa connotacién que trae
la imagen de unas piernas afeitadas con prestobarba? (Oct. 1984) éQué joven se resiste a verse
como la modelo del anuncio de pinturas de labios? {Como no dejarse tentar por la posibilidad
de "acercarse al mundo con unos labios que despiertan admiracion”? iComa no despertar los
labios “A la himeda tentacion”? (Oct. 1984).

La publicidad no solo le muestra a la joven un mundo que ya es muy comin encontrario en
las revistas para mujeres adultas, sino que la prepara para afrontar la vida con cénones de belle-
za preconcebidos, con modos de vida foréneos y Gtiles para una sociedad de consumo como la
nuestra, Es asi como no resulta extrafio encontrar publicidades como las de Pond’s que le dice
a las jovenes na dejar morir de sed su cutis “dependen de ti y del tipo de crema adecuada que lo
humecte de verdad, porgue el cuidado de la piel comienza en la adolescencia, o la de MonReve
que afirma que “cuanto antes comience a limpiar su cutis, tantos afios lo mantendré joven”
{Oct. 84).

Entonces, con la ayuda de la publicidad, Ti le dice a las jovenes como ser una chicade hoy,
cudles deben ser sus actitudes ante la vida, la pareja, el trabajo, el pais. .. Vedmos:

Entra en el mundo de Ta y ... que ruede el statu quo

No es casual que una revista como T circule entre las adolescentes latinoamericanas, dictan-
doles pautas de conducta, fabricandoles idolos y creandoles la ilusion de pertenecer a un mundo
en el que la solucién a todos sus problemas estd en saber escoger un buen vestido, llevar el ma-
quiilaje apropiado y conquistar al hombre “ideal”. Ta es, en el mundo de las revistas comercia-
les, una especie de libro Mantilla —salvando las distancias, claro— con el que reciben sus prime-
ras lecciones de “comportamiento en saciedad” las ibvenes que en el futuro encarnaran el pape!
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de muijeres receptoras pasivas-consumidoras irreflexivas, protagonistas estelarisimas del modelo
femenino orquestado por el orden transnacional. \

El orden transnacional, omnipresenté y todopoderoso, concibe a la mujer latinoamericana
como una especie de crisol capaz de asimilar y reaccionar positivamente ante cualquier estimu-
fo que implique el consuma masivo de lds productos que el sistema fabrica. Ese orden tiene en
los editores de revistas femeninas una especie de aliados incéndicionales —e interesados, por su-
puesto— que se valen de sus publicaciofes para promociohar al méximo “las bondades” que
ofrece el sistema establecido, de cuya consolidacién y man'tenimiento dependen sus nada des-
preciables ganancias, Adriana Santa Cruz'y Viviana Eraza, apuntan en su Cosmopolitan: “A tra-
vés de las pautas que conducen y orquestan los distintos mbitos de su vida, las revistas le van
indicando a la mujer la manera cémo depe percibirse a si mismay asu entorno; le crean satis-
facciones y le dan ‘recetas’ de como satisfacerlas y, recurriendo a bien elaboradas fantasias, has-
ta le proporcionan eficaces métodos de evasian” (2). ‘ ’

La improvisacion, como vemos, no es""de ninguna manera una de las debilidades de los deten-
tores del establishment. Es por eso que ellos saben a cabalidad que la mujer latinoamericana ests
apta para cumplir con el rol de consumidora desenfrenada, pbrque carga sobre si una serie de es-
tigmas, que vale la pena enumerar —o cita;r, mejor—: ]

- . . . . ).
¢ Funcionalidad de ia mujer con respecto al sistema
l

— Como consumidora {es la responsz?ble del 75%al 85% de ias decisiones privadas de consu-
mo). | :

— Como eje y sostenedora fundamenital del nicleo familiar (donde se realiza el consumo).

— Como contingente productivo de reserva y como mano de obra barata (lleva a cabo los
trahafos mds indeseables y los peor remunerados).

— Como la receptora mas vulnerable de la ideologia transmitida a través de los medios de
comunicacion y la publicidad y. ala vez, como agente transmisor de 1a misma (educacién
de los hijos, etcétera), [

— Convertida en objeto es un pode'roso sefiuelo capaz de acrecentar el consumo de otros
objetos. ' |

- Como contingente politico de reserva, activado en los momentos en que peligra el orden
establecido (3). ' ‘

Es cierto que las lectoras de Ta no efstén capacitadas péra ejercer las funciones enumeradas
anteriormente. Sin embargo, es necesario prepararlas para el rol que les tocaré asumir en el futu-
ro: las jovenes lectoras de Td serén, pues', esas mujeres bien fvestidas y maquilladas, gue armadas
con un buen arsenal de consejos précticds‘ {para la belleza, ¢l hogar, las relaciones de pareja) sal-
drén a la caza de ese hombre ideal, c'omtiinacién perfecta dé Fernando Allende, Mark Hamill y,
por qué no, José Luis Rodriguez. ) :

Es asi como los editores de revistas femeninas —el indigente De Armas, entre ellos— ponen a
la disposicion de las mujeres Iatinoameric?nas — para las del btro lado, hay otras— unas publica-
ciones cuyo fin Gltimo, y primero, es vender a gran escala. Ese también es el objetivo de revistas
juveniles como Ti. “Las revistas juveniles comerciales son el componente de un amplio sistema
de comunicacién internacional cuyos simbolos y contenidos pueden considerarse idénticos. La
individualidad de cada revista en particula[r se desdibuja tras una demanda idéntica, el interés del
lector por los productos de la industria del consumo tambiénf garantiza la existancia a sus media-
dores” (4). ‘
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Las pautas de conducta, los cansejos de belleza y del corazon y las recetas de cocina, no son
més que las trampas de que se valen estas revistas para atraer compradores potenciales. Ta,
Buenhogar, Vanidades, Cosmopolitan y las demds publicaciones de este corte, cumplen en si
mismas, una funcidn publicitaria mditiple. Su contenido (articulos, reportajes, entrevistas, sec-
ciones fijas y anuncios) no sdlo sirve para ofrecer determinados productos, sino para promocio-
nar las “virtudes” del sistema comunicacional vigente, del cual ellas, por supuesto, forman par-
te. Las revistas comerciales femeninas ~juveniles y adultas— son algo asi como el talonario de
una rifa, en la que todos los nimeros estan reservados a un ganador: el orden establecido y sus
detentores. De alli, que no resulte extrafio encontrar en T, revista editada y distribuida por e!
Bloque de Armas y Distribuidora Continental, avisos publicitarios de Hombre de Mundo, Alma-
nayue Mundial, Best-Sellers, Buenhogar, Cosmopolitan u otras publicaciones, que forman parte
de la produccion de la misma empresa editora,

Asi como para Charles Revson, publicista de la Revlon, el secreto del éxito de sus productos
se resumia en una regla: “‘en la fabrica hacemaos cosméticos, en las tiendas vendemos ilusiones”’
(5), para los editores de las revistas femeninas el logro de ganancias, al parecer, reside en aplicar
una variacion de la misma regla, fabricar ilusiones, para vender algo mas que cosméticos. De tal
manera que la adolescente Ti, que mds tarde sera la mujer Buenhogar, Vanidades, Cosmopoli-
tan o Fascinacion, forma parte de un mundo concebido, al decir de Juan Somavia (6), para la
mujer de clase media urbana, en el que se aconseja que para ser bella es necesario comprar los
cosméticos que anuncian las revistas, para estar al dia hay que leer los best-sellers que distribuye
la misma editorial y en el que se insinda, que es preciso ir a ver la Gltima pelicula de su actriz o
actor preferida —cuestion de tomar ejemplo, se entiende— y adquirir para el hogar los muebles y
accesorios de Gitima moda.

Las caracteristicas de publicacion comercial femenina y juvenil que hemos esbozado hasta
aqui, las cumple, casi sin variaciones, la revista Ta, valiéndose del uso —y abuso— de sonidos
onomatopéyicos, abundancia de colores y de una agil diagramacion. Por eso, para abordar un
anélisis, mds o menos sistemético —que no exhautiva de los valores que transmite, manejaremos
5 ftems similares —aunque no idénticos— a los utilizados por Adriana Santa Cruz y Viviana Era-
zo, en su ya citado libro Cosmopolitan.

1.- El modelo fisico

La belleza y la juventud son los requisitos indispensables que deben llenar o tratar de llenar
las chicas Tu. En este aspecto no tiene mayor relevancia —aunque parezca paraddjico— el poseer
un agraciado fisico legado de la naturaleza. Vale mds, por el contrario, el mantenerlo en forma .
o, en caso de ser fea, luchar por mejorarlo, mediante el uso —no faltaba mas— de cuanta crema,
sombra y lapiz labial, aparezca en el mercado. En cuanto a la juventud, por supuesto que gs ne-
cesario empezar a cultivarla desde temprana edad. Las maduras no tienen cabida en Td, ni en las
revistas para muijeres adultas. Las adolescentes Ta tildan de “viejas verdes'” a las mayores de 40.

“* iEspera el 82 con una imagen diviiinalll Si, fabricate un rostro sensacional, mien-
tras disfrutas de tus vacaciones de alte mar’’ (Subrayado nuestro). “Aprovecha el sol,
haz deportes, corre, salta, vive al méximo . . . ly embellécete ain mas! Lieva en tu
equipaje tooooodos tus accesorios de belleza . . . pero, que sean a prueba de agua,
ipor favorrrr!”. No dejes las cremas en casa: ison indispensables!!!. Tu pelo sufre
con el cloro y con el sol iCuidalo! Un champti y un buen acondicionador son indis-
pensables . . .. :



| |

Estosejemplos tomados de la edicion de diciembre de 1983, son apenas muestras de como la

revista Th, a través de sus “practicos” y “bien intencionados” consejos de belleza, induce al
consumo de los cosméticos que lanza el mercado. Ese modelo fisico que estd llamado a prapor-
cionar notoriedad, prestigio —“por tu bieTn cuidada belleza”—, que provocara la envidia de quie-
nes lo rodean y ayudaré en la conquistaidel hombre ideal, no es mas que una buena combina-
cion del champt y acondicionador de Revlon, el lapiz Iabnal de Avon, la sombra Max Factor, el
rubor de Clinique y la colonia de Esteé Lauder :
“Aprende (iYA!) los trucos para el maquillaje 8?" BELLEZA BOMBARDEO: ‘‘Des-
pués de una semana de estudlo o trabajo, ies ESENCIAL que sigas un plan de recons-
truccion! iReconstrilyete en 48 horas con este plan de ataque’’.
!

El plan de ataque servira, en dltima instancia, para conqulstar al hombre que convertido en
esposo brindaré “la seguridad y el apo\;o que toda mu1er necesita. La sumision, el sacrificio
por el ser amado y lavida en funcién del hombre son los vdiores que Ti, transmite a las futuras
mujeres. Para conquistar ese “‘mafana prometedor” no hay que soslayar la dieta balanceada y
los ejercicios corporales continuos, que permitiran mantener la figura “en forma” y llevar con
soltura “ese traje’ elegante. ) {

‘1 ;
**¢Crees que para proyectar uha imagen joven y dmémlca tienes que sacrificar la ele-

gancia? iEstas equivocada! Con colores sobnos y accesorios fabuloso, también se
puede crear una verdadera fantasia. Aqui tienes lg prueba’’.

2.- Larelacion con el sexo obuesto ¥
| )
La conquista de un hombre que brinda apoyo y proteccion es una premisa que se debe ir in-
culcando desde temprano a las mujeres:—hoy adolescentes— Cosmopolitan, Buenhogar y Vani-
|
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dades. La chica Ta debe vivir en funcion de;él, asi que “si no te convence su fisico no le aconse-
jes que lo mejore, cdmbiaselo ti misma”. La liberacion entendida como equiparacion de la mu-
jer con respecto al hombre en a sociedad no es asimilada por los premisores de las revistas feme-
minas. Para ellos existe el “libertinaje” y se censura, porque la mujer “debe aspirar amar a un
,hombre, casarse con él y tener hijos”. El abuso de diversiones y los intentos por gozar de cierta
independencia no son bien vistos por la sociedad"’.

La revista Td, sin embargo, le permite ciertas veleidades a sus lectoras. Las jovenes Ta se
pueden dar el lujo de vivir ciertas aventurillas ~Zanaharias, claro— que le permitan conocer los
defectos y virtudes de distintos tipos de hombres antes de decidirse por quien sera finalmente
el hombre “de su vida”. Esta parece ser la aplicacién transnacional del adagio popular “en lava-
riedad estd el gusto”. Pera eso si, sin exceso. La mujer, pues, debe ser virtuosa.

**éQué tipo de novia eres . . .? {Como serés como esposa? Todos esos pequefios defec-
tos puedes ir arreglandolos desde ahora’’.

“Ta, como todas tus amigas, aspiras seguramente a casarte con tu principe azul. Es
natural, y lo extrafio seria que no softaras idespiertal con un futuro maravilloso’’.
‘“Como alentar a tres enamorados . . . mientras te decides por el mejor . .. {Quieres
conseguirte un novio a prueba de bombas? Tienes tres candidatos y no sabes por cual
decidirte iAqui te decimos como mantenerlos en remojo (sin que se te arruguen y sin
que se te ahoguen), mientras le tiras el salvavidas al que mas te conviene!”’

3.- Desarrollo Intelectual

El desarrollo intelectual de sus lectoras no es preocupacién que se desprenda luego de una
lectura precavida de Td. De esto dan cuenta también los items anteriores. La superficialidad —la
sabiduria, puede derivar en subversidn— la preocupacion por un mundo de ensuefios, donde la
felicidad y el prestigio sean la cdspide de una bien cuidada disciplina de belleza, es lo que impor-
ta en Gltima instancia. Basta con leer la seccion de libros Ta para comprender que lo que le inte-
resa a sus editores es la chica best-sellers, que compre, por supuesto, todos los que su empresa
distribuye. De no ser best-sellers hacen de los libros algo banal, donde nadamporta la calidad
del autor, ni el mensaje que desea transmitir. He-aqui la resefia del Arte de amar de Erich

Fromm:

“Segun lo indica a gritos su titulo, el libro analiza el amor (Mmmmmm!) en sus dis-
tintas manifestaciones: el amor de los padres, a los semejantes, a la vida, el amor entre

la pareja”’
“ |Es divino! Esté lleno de conceptos bellisimos (una amiga mia llend todo un cuader-
no con frases de este libro) y de cosas nuevas, a pesar de haber sido escrito hace ya al-

gan tiempo”’.
"’El arte de amar te espera . . . {quieres convertirte en una experta? iNo te pierdas es-

te fabuloso best-setler!

La orientacién vocacional que aparece en Ta, a través de la columna fija iQué estudio?, es
igualmente una muestra de como hacer del deseo de superacién profesional un arma en la carre-
ra desenfrenada hacia el prestigio, el confort, una posicién social ventajosa y un marido. El he-
cho de adquirir una profesion no es concebida de ningin modo como un intento de la mujer
por independizarse, por el contrario, constituye un nuevo incentivo, para que obligada por la
circunstancia de tener que trabajar en la calle, se preocupe un poco més por su figura y su pre-
sentacibn personal. Asf todos los impetus aventureros y liberadores desapareceran, seguramen-
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te, cuando la odontologa,. periodista, artista gréfica, logre consolldar un hogar, o en el mejor de

los casos —0 peor— se convierta en precursora de {a “doble Jornada
“No, no hay que tenerle miedo! ] los dentistas: ihay que ser uno de ellos! La odonto-
logia es en verdad una carrera apsnonante super-Util a 1a sociedad, y con un futuro
magnifico. iConocelay decidete!
** iEntra de lieno al mundo editorial! Estudia esta carrera que tiene mas (mucho mas)
que ofrecerte que las carreras tr?dlclonales Aprende a disefiar revistas, libros, y piezas
editoriales iTodo un futuro por delante!’’
*¢Quieres una carrera corta, ideal para ti y muyuuuv prometedora? iEstudia compu-
tacion! Esas maquinitas te ofrecen un futuro brillante iConacelas! iDescubre todas

las maravillas que las computaqoras son capaces d‘e hacer! éSu mejor ventaja? iEstan

en todas partes y hay mucha demanda para las chu:as que sepan operarlas! iDecidete

yalll” ;

4.- Modelos a imitar } '

V

Es aqui donde Brooke Shneldsy Mark Hamil, por ejemplo cobran smgular importancia. Ella
como modelo de la muchacha de hoy -—dmamlca decidida Iarrmada— y €l con su dulce cara de
hombre ideal. Las hijas de los cantantes y actrices —o actores— famosos sirven también para es-
tos propbsitos de crear modelos dignos de imitacion o de seduccion. La vida de los artistas es el
ejemplo a seguir. Ellos han alcanzado ese mundo maravullou') Hollywood, el jet set internacio-
nal— que la chica T6, lucha por conquistar. Sus fracasos —~los de los artistas, claro— son entendi-
dos como pequefas frustraciones y traspiés que éstos logran sortear siempre con éxito, Por eso
hay que ver sus peliculas y comprar toda revista que sisteméticamente haga un recorrido por su
trayectoria “Nuestras espias en Inglaterra nos cuentan las peleas entre Lady Dianay la princesa
Ana”. ! =

§
i
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’Un principe que esté loquito bor atrapar una plebeya . . . Alberto de Monaco”’.
“Espia con nosotros o que pasa entre Ringo y Barbara, Bo y John, Farrah y Ryan (y
otrosl) cuando nadie los ve”’ “Esta es Chabeli, la.hija de Julio Iglesias, la Gnica mujer
que lo controla” |

“*Se esta cumpliendo mi mejor suefio: itriunfar a hiveles internacionales! Y demostrar
que . . . ilos latinos tenemos éxito en todos los campos!”, dice con entusiasmo arro-
Hador Fernando Allende, el mq’ﬁeco latino que _de‘slumbra los norteamericanos’’.

v

5.- Banalizacién de la realidad

Como bien dirian Adriana Santa Crui 'y Viviana Erazo Ia}s revistas femeninas se valen de bien
elaboradas fantasias para que la mujer evada la realidad. A;esta premisa no escapa Td. Después
de leeria con ojoavizor se llegaja la conclusion de que el mupdo esta hecho de artistas, principes
y reinas, del cine, del jet set mternacmna}l y de muchachas relamiéndose de gusto ante cualquier
estimulo, por tonto que sea, que le brinde ese mundo en que vive. Al parecer no ocurren en la
tierra hechos trascendentales y de ocumr son todos redumdos a su expresion mas banal. Asi
pues, el mundo de TG esta (Mmmmm) para chuparse los dedos

“El chisme del mes: El clan Kennedy trata de lmpedlr otro matrimonio . .. ¢Lo lo-
grara?” “Mery| Streep sube como la espuma”. “Lo de Carolina es en serio, y otra vez
se enamora de un plebeyo’’.
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Ese mundo T donde cada adolescente puede ser la plebeya de quien se enamora el codicia-
do principe de Mdnaco, no es mds que cristalizacion gréafica de una contraposicion entre lo bue-
no representado por el sistema y lo malo encarnado por los que se opongan a él. Las columnas
de recetas, de consejos, los articulos en las que “ellos” definen la mujer que les gustaria tener
para toda la vida, son, ya lo hemos dicho, meras excusas para vender las producciones del siste-
ma y perpetuarlo “Lo que los anuncios prometen, lo que sugieren las imégenes, lo que refuerzan
las stars, lo insindian también los géneros ficticios de la novela y la story: se premia la virtud, se
castiga la desviacitn, Pues la virtud exigida es la subordinacion irreflexiva a lo existente” (7).
Eso existente que las improvisadas —otrora lectoras confesas de Vanidades que se atreven a criti-
car a T, quisieran ver rodanda, pero no isobre ruedas!, sino cuesta abajo.B

NOTAS

1.- Datos tomadosen SANTA CRUZ, Adrianay Viviana ERAZO: Compropolitan (un estudio de
las revistas femeninas en América Latina) Editorial Nueva Imagen —ILET, México 1980, p.
65.

2.- Ob. cit, p. 149.

3.- Ibidem, p.- 148.

4. BAACKE, Dieter: El triste rostro de la felicidad (Sobre el género de las revistas juveniles co-
merciales) En: EHMER, H.K et alt.: Miseria de la comunicacion visual (Elementos para una
critica de la industria de la conciencia), Editorial Gustavo Gilly., Coleccion Comunicacion
Visual, Barcelona 1977, p. 242.

5.- Citado por SANTA CRUZ, Adrianay Viviana ERAZO: lac. cit., en (1) p. 16.

6.- SOMAVIA, Juan: Prélogo de Compropolitan, loc. cit, en (1)

7.- Loc. cit. en (4), p. 254.

Las citas y graficas tomadas de la revista TG corresponden a nimeros escogidos al azar de su

coleccidn que abarca desde julio de 1981 a octubre de 1984.
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