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« PRESENTACION

Un novedoso-enfoque, basado en la cronica de television, es el que presenta Andrés Gacitua
en su trabajo Los Diagnosticos Televisivos y la Necesidad de una Cronica Critica de la Televi-
sion, Ile(azdo a la consideracion de las 1l Jornadas de Investigacion de la Facultad de Humanida-
desy Educacion de la UCV.

Coftienza el investigador del ININCO por observar que hasta la fecha, la investigacion en es-
te campo se ha caracterizado porun nimero relativamente escaso de perspectivas de abordaje, las
cuales van desde el enfoque alentado por las propias empresas de TV, dirigido hacia una serie de
variantes mercadotécnicas en funcion de lograr informacion para orientar el mensaje, hasta el es-
tudio de los flujos del mensaje televisivo, orientado principalmente al género informativo dentro
de los contenidos de TV, a las series enlatadas y transmisiones via satélite. Pasando, por supues-
to, por la critica social movilizada desde los sectores universitarios para definir las estructuras de
propiedad de los medios, y la perspectiva que se afinca en el analisis de los tipos de contenidos
que transmite la television. Enfoque, este Gitimo, que fue el interés inicial de la investigacion en
esta esfera. .

Afade Gacitia dos nuevas categorias a tener en cuenta para ampliar el campo de la investiga-
cion en TV: por un lado las teméticas de las Politicas Nacionales de Comunicacién y del Nuevo
Orden Mundial de la Comunicacion {NOMIC) y por el otro, los esfuerzos dedicados a la produc-
cibn televisiva en video, asf como una serie de experiencias de diverso grado participatorio que
se han dado en la bisqueda de ese doble propdsito que es hacer posible en la practica “'a las de-
sideratas de la Participacion y el Acceso en la television institucionalizada”, dentro de esas expe-
riencias incluye la expresion directa alternativa {carente de acceso a los canales institucionaliza-
dos) que se manifiesta a nivel de teatro popular, prensa comunitaria, etc.

El autor da importancia especial a los diagnosticos televisivos, referidos a la descripcién y
analisis de los contenidos que difunden las programaciones televisivas, porque considera que en
Ja “‘interaccién individuo-receptor-de-tv es donde se esta jugando la parte decisiva del proceso de
integracion de una concepcion del mundo y de un marco comprensivo a partir de los cuales se
desenvuelve el quehacer humano de las mayorfas sociales “(, . .”. Sin embargo, no evade la ne-
cesidad de estudiar las multiples facetas del problema siempre que se evite la tendencia a con-
vertir en dogmas ‘‘cada nuevo intento metodologico exitoso’’, error que permitio el esclerosa-
miento de importantes aportes criticos de la década del ‘60.

Asi llega el investigador a la médula de su trabajo: ‘‘desarrollar una discusion en terno alos
problemas bésicos del analisis de la programacion televisiva, para llamar la atenci6n hacia la ne-
cesidad del rescate de algunas practicas olvidadas hace bastante tiempo —como 1o es la croni-
ca—"". )

Precisa sin embargo, que este tipo de diagndstico debe tomarse como simple instrumento de
apoyo, 'sin aires de academicismo magistral”’. Hace un llamado a todos los que, situdndose en el
sector critico de los medios, consideran a la television como el mas poderoso de los instrumen-
tos que operan en la reproduccibn ideolbgica del sistema, para desarrollar un programa de traba-
jo que busque su propia autonomja tedrica, no en el rechazo emotivo de esa programacion, “‘si-
no en un ejercicio permanente de dominio tedrico e ideologico PRECISAMENTE sobre aquellas
programaciones que han logrado mayor peso en la ideologizacion de las mayorias latinoamerica-

"

nas'’’.

Enumera Gacitda lo que a su entender son las fallas y limitaciones de cada uno de los tipos
de anélisis que se aplican a la programacidn televisiva como son: los muestreos de programacién,
a los que no descarta como métodos siempre que se tenga en cuenta que {a muestra de una se-
mana de programacién, o de una franja programética, o de un determinado canal, no tiene ni
debe aplicarsele el criterio de representatividad que hasta este momento se le adjudica; el andli-
sis aplicado a los ‘‘Casos Extratelevisivos”, es decir a eventos especiales con cobertura y trata-
miento de informacién por parte de la TV; el método de clasificar a los estudios en ‘diacrbnicos’
y ‘sincrénicos’; el de los ‘seguimientos permanentes”; el del ‘coleccionismo analftico’ referido a
coleccionar ‘especimenes’ de programacion teievisiva en sus primeros capitulos, que plantea, se-
gun el autor, la dificultad de comparacién entre diversos estudios en lo que se refiere al conjun-
to de (tems recolectados.

Afirma el investigador que no existe tampoco un sistema categorial comln para comparar
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los diversos diagn6sticos. En la actualidad dmeren de un autor a otro y resuita dificil ponerse de
acuerdo, y concluye apuntando que en Ias condiciones en que se realiza el trabajo de los analis-
tas de la difusibn, la cultura y la ideologia, un seguimiento permanente de la programacion tele-
visiva “‘es una opcién material y sociaimente negada: no hay Ios equcpos el dinero ni las institu-
ciones que permitan realizarlo snstematlcamente

De alli que su proposicion de LA CRONICA como formato oIv:dado del analisis y la critica
de las programaciones de television, aunque pueda tildarse como no cientifica, tiene el valor de
“'registrar fragmentos escurridizos de la realidad” que de lo contrario se perderian en el olvido.

La Crénica que propone debe utlllzar las ventajas de todas ‘las aproximaciones al analisis y
diagnbstico de la programacubn de TV ‘porque tiene la flexibilidad para hacerio’ y al mismo
tiempo se puede aprovechar para hacer, al margen, la articulacion de un nimero pequefio de ob-
servaciones y especular acerca de sus posnbles implicaciones.

El carécter casi cotidiano que pueden tener esas cronicas se presta, a su entender, para reali-
zar una especie de discusion informal a través de los medios difusivos, que puede hacer las veces
de “pedagogia ideolbgica’ a nivel de grandes audiencias. Esa discusidén suscitada por la crénica
generaria aunque sea un grado elemental de reflexion del expectador, que le permitiria recono-
cer la veracidad y certeza de esos comentarios y de esta forma se puede contrarrestar {a idiotiza-
cibn soporifera que una programacién descontextualizada ejerce sobre la audiencia.

El investigador reconoce las Iimitacionés de la cronica en el aspecto de su vigencia, que califi-
ca de ‘bi-modal’ en un sentido dominante, por ser reflexibm cotidiana y porque, en tanto que su
material es inmediato y opera para una conciencia social de memoria escasamente perdurable,
debe correr a la par del acontecer televisivo.

Esto implica dos peligros: la pérdida de posibilidad de reflexion y la posibilidad de errar en
los juicios, por lo cual, para contrarrestarlos hay que asegurarse de fa certeza de esos juicios o,
en todo caso, asumir ese riesgo.

El tipo de Crbnicaque propone Gacntua'de las cuales publicamos dos en este Boletin: LA SlI-
FRINA: El renacer de un Arquetipoy LA MALANDRA DE LOS SABADOS FANTASTICOS,
esta dirigido a generar “‘grados minimos de conciencia en las grandes audiencias, en virtud de no
convertirse en reflexibn académica de Iardo aliento” y el prop6sito del autor al presentarlas en
su Trabajo es invitar a que se multipliquen esos pequefios diagnésticos criticos, como un estudio
y lenguaje cada vez mas comprensible a las grandes mayor{as sociales. &1

BERTA BRITO

DOS MODELOS DE CRONICA CRITICA

O LA SIFRINA: El renacer dé un arquetipo.

Hace muchos afios, quizas mas de un siglo, los ‘mantuanos’ dejaron de figurar como cara visi-
ble de las derechas sociales en Venezuela. No se dice que en algin momento desaparecieran defi-
nitivamente, pero sf, que su circulaciéon cotidiana como arquetipo de clase dominante se habia
visto opacado, quizés si escondido, al punto de que no fuera facil descubrir a primera vista a
ningin representante de las derechas sociales caminando por las calles. El centro de Caracas pro-
duce |a impresion de que todo el mundo fuera clase media o baja, pero no se ve a las altas; o
quizas si éstas no caminan por las calles. Tampoco aparecen en la TV. Apenas en las paginas ‘so-
ciales’ de algiin peribdico puede olerse algo de esa naturaleza. Y no es sblo una cuestién de
ausencia f(sica. Tampoco existe una nomenclatura social que identifique con alguna precisién a
los mantuanos de la década del 80. TOdO\ hace suponer que habrian desaparecido del mapa .
pero claro, eso es una hipotesis mposnble

El MEDIOEVO és un conjunto musnca' dificil de clasificar. Reldne un innegable talento com-
positivo con una buena capacidad |nterpretat|va y con una capacidad alin mayor de critica hu-
moristico-social a las clases mediasy a sus formas de vida. No son simplemente musicos: buscan
ademds otras cosas. Desarrollan una especie de humor negro ante fo musical (Su L.P. con las
‘peores’ canciones latinoamericanas, como ellos mismos dicen, se destaca precisamente por és-
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to). Entiendo que ya han grabado tres L.P. y que esta en preparacibn un cuarto. Evidentemente,
son un fendémeno predominantemente radial, en el sentido de que son los programas de los disc:
jockey radiales sus principales canales de difusion. Sin embargo, ya haremos ver que la TV ha
ha asumido ‘los contenidos de sus creaciones’ —por decirlo de alguna manera— en forma nada
sutil. En lo que interesa a esta nota, hay que destacar dos estereotipos sociales que EL ME-
DIOEVO supo sintetizar de la sociedad venezolana. El primero fue el MOTORIZADO. Lares-
pectiva cancidn —éxito mayusculo— mostraba un collage de imagenes de la vida cotidiana del
sujeto en cuestion, Segin declaraciones de tipo sindical-gremial, en Venezuela existen cerca de
500 mil trabajadores que se desempefian en ese oficio. Este importante grupo social tiene a su
vez dos enlaces muy claros: a) con sectores del ‘hampa menor’, cuyas modalidades operativas
descansan en el uso de motocicletas: arrebaton de carteras y hufdas inalcanzables, y b) con
‘gangs. y patotas juveniles integrada's por ‘hijitos de pap4’ en su mayor parte. Agréguese a esto
que Johnny Cecotto, Carlos Lavado e Ivan Palazzese son o fueron astros del motociclismo pro-
fesional que brillan en los campeonatos mundiales, habiendo constituido una especie de furor-
moticiclfstico en las paginas de los periddicos nacionales, y un no escaso orgullo nacional en tor-
no a Jos trofeos y éxitos alcanzados. La cancién del MEDIOEVO presta especial atenciéon al mo-
torizado— trabajador que es permanentemente asediado por la policia, y desarrolla los voca-
blos y modismos de |a jerga que caracteriza a este sujeto.

El segundo de los estereotipos sociales sintetizado por el MEDIOEVO, es LA SIFRINA, y su
boom estuvo asociado también a una cancion aparecida hace algo més de un afio. La sifrina es la
hijita de pap4, esotérica dentro de su hoquedad mental, manipuladora bastante héabil de fos sig-
nos del status, y caracterizada por una cantidad de pequefios detalles tales como tomar el té con
el dedo meftique estirado, ser una amante del ‘surf’, tener amigos que conducen carros ‘camaro’,
viajar por el mundo entero, e irse para un club-balneario— privado todos los fines de semana. No
es solamente una caricatura de la juventud de clase alta: su ingenuidad, su sinceridad aparente y
Ja soltura con que se desenvuelve y desplaza de un sitio a otro, encarnan de alguna manera el vie
jo sentido de la liberacién juvenil respecto de los controles paternos. El estereotipo combina hé-
bilmente los rasg/os clasistas con ciertos valores méas o menos rescatables en términos de ideales
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juveniles y de liberacion femenina {la sifrina es ‘liberada’, obviamente). Venezuela se vid sor-
prendida por la fuerza de la SIFRINA, Existia con anterioridad la figura de DONA PERIPICIA
DE LA HIGH...: sefiora de la clase alta difundida por Manuel La Guardia, el ‘*Sargento Full
Chola”, a través de su programa de radio fnatutino. Sin embargo, parece que Venezuela no te-
nia, o que habia olvidado su viejo estereotipo de la MANTUANA colonial, y que con la SIFRI-
NA se volvia a dar cuenta de la existencia social de una clase-alta, que tiene una manera muy
peculiar de vivir y de hablar. €l ‘nombre de batalla’ de la SIFRINA es LAURA PEREZ, y vive
en una urbanizacién que sin pertenecer al non plus ultra de la high, esta claramente por encima
de las posibilidades medias: CAURIMARE,

Seria de sumo interés una pequefia investigacidn que detectara con alguna finura las dimen-
siones exactas del estereotipo SIFRINA, y sobre todo, la manera en que ha sidc asimilado por
sectores de las clases medias y bajas. Du rante algun tiempo estuvo planteada la discusion respec-
to de si LA SIFRINA constituia una critica social que estugmatlzaba y ridiculizaba los amanera-
mientos de la juventud ‘high’ de Venezuela Yy que en consecuencia, era una importante critica
social, quizas si hasta una forma novedosa' y ‘revolucionaria’ de hacer musico-politica. De! otro
lado se argliia que LA SIFRINA era més bien una malévola invitacibn musical a que las clases
medias y bajas asumieran, o al menos intentaran asumir, los valores representados por las clases
altas en el terreno de la vnda social de sus erntudes. Evudent_emente, algo hay de cierto en am-
bas hipotesis, por mas que me inclino a pensar que el resultado final de la difusién del estereoti-
po SIFRINA ha constituido uno de los mayores triunfos de la reaccion cultural venezolana,

aunque el MEDIOEVO haya podido tener una intencion distinta al apadrinarlo,

Para el venezolano es relativamente facil aceptar que UNA CANCION haya catapultado tan
decisivamente a un arquetipo social, a esa sintesis viva y de extensa aceptacion de un modelo
social-juvenil de innegable vigencia histérica en la Venezuela contemporanea, por la simple ra-
z6n de que le ha tocado vivir directamente dicho proceso, y ha visto cémo LA SIFRINAy LO
SIFRINICO en general invadieron y conquistaron la vida y las simbologias sociales imperantes,
Para quienes no han vivido ese proceso, parece conveniente ilustrar con algunos comentarios,
la manera en que la television ha asumido al sifrinismo en términosdirectos, y la forma en que
ha ido ‘exportando. el estereotipo hacia otras regiones del pais (que no conocen Caurimare ni
Las Mercedes de Paparo) y otras clases sociales,

Lo mas inmediatamente evidente es qhe EL MEDIOEVO realizdé un especial de television,
anunciado con mucha anticipacidén y producido en excelentes condiciones: casi todo el L.P. co-
rrespondiente pas6 por las pantallas, y la SIFRINA Laura Pérez, la ‘sin par de Caurimare’, cons-
tituyé un motivo central de la presentacion. La voz de la sifrina, tantas veces repetida por las
emisoras radiales, adquiria asi una encarnacion icénica que le agregaba no poca legitimidad al
personaje. Este nivel obvio, fue prontamente superado por la TV. Una fabrica de helados de
nombre TIO RICO produjo una serie de, comerciales que publicitaban su producto, vy en los
cuales el personaje anunciador protagbnico’ era LA SIFRINA; esta vez, encarnada por una mo-
delo de televisibn y no ya por la cantante del MEDIOEVO. Sin embargo, la voz era {es) tan
auténticamente ‘sifrinica’ que no puedo .asegurar si se trataba de un ‘doblaje’ perfecto por la
modelo televisiva a la voz de la cantante del MEDIOEVO, o si por el contrario, se trataba sim-
plemente de que la modelo también sabia hablar y cantar en sifrino. A esta duda contribuye de
manera importante el hecho de que la campafia de TIO RICO no utilizaba tan s6lo al estereoti-
po SIFRINA y su voz original, sino que también reproducia con minimas adaptaciones la melo-
dia de la cancién del MEDIOEVO en tanto que ‘leit-motiv’ del ‘comercial publicitario. Una de
las ltimas ‘cufias’ de la campafia en cuestién, reelaboraba de manera sintética la letra de la can-
cion del MEDIOEVO incorporardole un dialogo entre los protagonistas del comercial de TI0
RICO, y ta reproducia en una especie de sobre-impresion a la melodia original.

Si con la sifrina que promocionaba al helado Bombén de Tio Rico se daba un primer paso
en la generalizacion televisiva del estereotlpo hubo un segundo paso cuyo nivel de masificacion
se hizo evidente. El programa SABADO SENSACIONAL animado por Amador Bendayén, reali-
26 en mayo o junio pasados, un CONCURSO DE SIFRINAS. Cada muchacha concursante de-
bia presentar un pequefio sketch ‘sifrinico’ ante las cémaras, demostrando su autenticidad y sol-
tura en el papel desempefiado. Esta vez, lo que en la cancion del MEDIOEVO es. **. . . Roberto
en el camaro . . .”, o el mismo “Caramelo”, fue reemplazado con creces por los galanes que
acompafiaban a cada una de las candidatas a consagrarse como sifrinas. Parte del espectaculo en
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cuestion consistia en una breve alocucion de cada uno de los acompafiantes masculinos, que
mas o menos, decian . . .. “hola, qué tal, como estan Ustedes; yo me llamo Roberto, soy estu-
diante de ingenieria en la Universidad Simoén Bolivar, y estoy muy orgulioso de que esta ex-
traordinaria sifrina a la que acompaio, me haya elegido como su bombbn para esta ocasion, Lo
de “bombbém’ es textual. Entre las sifrinas que participaron en el concurso hubo mejores y peo-
res encarnaciones del estereotipo basico; lo importante en todo caso, es que la condensacién de
los rasgos fundamentales era masivamente generalizada y exhibida ante el pais, y todo ello, co-
mo asunto digno de ser premiado eri sus mejores exponentes. Roberto, el del camaro, o Carame-
lo, el novio de ‘La Gorda' que pide apuntes de puericultura, se generalizaban ahora a todos los
“"bombones’’ universitarios escogidos por las respectivas sifrinas, estableciéndose de paso una
obvia coincidencia entre éstos y el ‘Bombén’ de Tio Rico, el helado de cuya promocién ya ha-
blaramos. Por otro lado, anotemos que se establece una connotacion erdtico-agresiva evidente
para la sifrina: ella ha escogido a un bombdém ocasional y lo desechard cuando crea conveniente
hacerlo. Es la inversion de ese viejo machismo en cuy os términos se hacia comprensible en toda
sus implicaciones aquella expresién de ‘. . . yo soy la sefiora de fulano. . .’’; ahora, invertidos los
papeles, el hombre puede decir . . . yo soy el bombbdn de la sifrina’’.

En una tercera instancia, la cadena de generalizaciones televisivas para el estereotipo sifrino
continub de la siguiente manera: el programa humoristico de television, RADIO ROCHELA, se
promociond a si mismo durante la titima semana de junio con una breve cufia que imitaba a
una de las de Tio Rico. (Una especia de ‘‘meta-cuiia’” en forma y contenido). Cuatro varones
vestidos de gala hacen un paso ritmico que estd a medio camino entre la marcha y la danza,
mientras le anuncian a las sifrinas y sifrinos del pais que su préximo programa estara mejor que
nunca, y todo ello, entonando el mensaje sobre la misma melodia original del MEDIOEVOQ y de
sus posteriores variantes por Tio Rico. El paso de danza-marcha es imitacién de otro idéntico,
realizado por los Robertos, Caramelos y Bombones en una de las cufias de Tio Rico.

ElI SHOW DE JOSELO, otro programa humoristico de televisidbn, se encargd de constituir
una nueva linea de generalizacion para ‘lo sifrinico’ a través de dos sketchs suyos. El primero de
éstos, fue evidentemente derivadd de una de las cufias de Tio Rico: en ella, se presentaba un
mini-didlogo entre la Sifrina Laura Pérez y un grupo de -Robertos, Caramelos y Bombones, en
la ocasidon de reunirse en torno a un carrito de heladero ambulahte que vende los Bombones de
Rio Rico. Es testigo de dicha conversacién una sefiora mayor, que por ignorar completamente
la jerga sifrinica, no consigue entender nada del intercambio de frases entre los jovenes, y con
visible angustia pregunta al concluir la cufia: ¢PERO QUE DIJO . .. QUE DIJO?, marcando
fuertemente el QUE y refiriéndose a las frases de Laura Pérez. Joselo retomd esta pregunta, su
marcado tono de angustia por la incomprension, y o cambid de circunstancia. En el SHOW DE
JOSELO procede a formular una pregunta extrafia, en ocasiones hasta absurda, y se pone a res-
ponder dicho interrogante ala mas destacadas personalidades de la politicay lavida publica na-
cional; evidentemente, las respuestas no son emitidas en conocimiento de la inso6lita pregunta si-
no a la inversa: es la pregunta la que se formula especialmente para anteponerla a algdn material
de archivo de modo que resulte una combinacién humoristica en la respuesta asi descontextuai-
zada. Después de cada ‘respuesta rara’ por la personalidad escogida para el caso, Joselo repite el
(PERO QUE DIJO . . . QUE DIJO? de la abuela que interviene en la cufia del Bombén de Tio
Rico. Sin entrar en andlisis, sefialemos apenas que la manera en que se asocia a las personalida-
des politicas con las ‘abuelas que no entienden los lenguajes de hoy’, tiene un filo politico que
no es de dejar pasar inadvertido.

El segundo sketch del SHOW DE JOSELO que desarrolia variantes generalizadoras del este-
reotipo sifrino, estd dado por un conjunto de amigos {dos muchachas y un muchacho) que son
sifrinos de la high a plenitud y que viven en un marasmo esotérico y en un ocio absoluto. De
una de estas sifrinas esta enamorado un motorizado (Joselo) que hace lo posible por incorporar-
se a la ‘onda’ del sifrinismo para ver si asf consigue llamar la atencién de su adorada . . . pero na-
da. La carencia de los atributos de clase, las distancias sociales entre LA SIFRINA Y EL MOTO-
RIZADO como estereotipos de clase muy claramente diferentes, mantienen en este caso un cier-
to apego a la realidad en el sentido de no haberse ofrecido hasta ahora el casamiento del aventu-
rero con la princesa. Los dos sketchs de Joselo se repiten semana tras semana y su éxito no pa-
rece enfrentar el peligro de'perder puntaje en el rating. Con todo y no haberse producido 1a mo-
raleja romantica, se plantea en toda su crude2a gl afan de ascenso por la escalera de los ‘estratos’
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sociales, de parte de un motorizado enamorado que no podra alcanzar su cometido, en la reali-
dad al menos.

Finalmente, queremos referirnos al terréno de la campafia electoral que vive Venezuela en el
1983 y a la insercion en ella de los amaneramientos sifrinos. No hacemos sino sefialar apenas un
par de detalles resaltantes. Una de las dltimas cufias del partido Social Cristiano COPEI (estaba
saliendo al aire a fines de Junio), muestra a una muchacha que dice haber nacido en época cer-
cana al anterior gobierno del Dr, Caldera, que ella ha considerado esto y aquello, etc. . . ; hacia
el final de la cuiia, esta sifrina latente se quita definitivamente su careta y casi a manera de adi-
vinanza le plantea a la audiencia la tarea de descubir por quién va a votar ella;. . . deja pasar un
par de segundos y responde a su propia pregunta: “MUERETE que por Caldera”. En Accion
democratica no hemos descubierto sifrinismos televisivos; sin embargo, toda Caracas podra ha-
ber visto paredes pintadas con el ‘slogan’ MUERETE QUE SI, en el cual se articulan el MUERE-
TE sifrinico y el Sl adeco de LuSinchi que ha sido difundido como marca fundamental de dicha
campafia pol(tica-electoral. Mas all4 de las camparias partidistas, el terreno electoral ha sufrido
otras incursiones sifrinicas no menos llamativas. El diario EL UNIVERSAL, comentando la reti-
cencia de la juventud a inscribirse en el Registro Electoral a los efectos de quedar habilitada co-
mo votante, desplegaba un gran titular que rezaba: CHAO CONTIGO, REGISTRO ELECTO-
RAL, haciendo ver el indolente desinterés que la juventud sifrina parece manifestar ante el pro-
ceso polftico general que vive el pafs, especiaimente en relacion a las elecciones del 4 de diciem-
bre préximo.

Destacamos que el tratamiento pol(tico electoral del sifrinismo, hace caso omiso —aparente-
mente— de la connotacibn clasista predominante del estereotipo en cuestion, para referirlo in-
discriminadamente a toda la juventud venezolana. Esto nos lleva de vuelta al principio: ¢Se im-
puso definitivamente Laura Pérez? . . . Fue un éxito total {a generalizacién del arquetipo origi-
nalmente encarnado por la cantante del MEDIOEVQ? ... Es Laura Pérez el mejor exponente y
la encarnacién del modelo en el que se reconoce |a juventud venezolana? O

A LA MALANDRA EN LOS ;SABADOS FANTASTICOS

Desde Cafn y Abel, quizads ain desde antes, las cosmovisiones han reiterado a través de sus
expresiones en el arte y la literatura, una;concepcibn dualista, maniquea, que nunca ha parecido
dudar de su capacidad para establecer 10s roles de los ‘buenos’ y 10s ‘malos’, y desarrollarlos en
sus mas insospechadas variantes. '

Concluida la Segunda Guerra Mundial, proliferé en el cine norteamericano un tipo de ‘pel(-
cula de guerra’ que no se cansaba de ensalzar los méritos del combatiente estadounidense y el
esfuerzo econdmico y bélico que la poblacién habia debido realizar como contribucién patri6-
tica a la victoria alcanzada, y que simultaneamente, hacia el mas despiadado escarnio con la
‘estupidez—del—soldado—aleman’: pequéﬁo concentrado de maldad y torpeza que la industria
cinematrogréfica supo administrar durante décadas. No se tratard aqui de revisar esa larga histo-
ria;- ni se discutiré si acaso el eje de la polarizacion HEROISMO—ESTUPIDEZ discrepaba —y
hasta qué punto— de la realidad. Interesa fijar el dato histérico fundamental: aquet fue un tipo
de cine que se constituy6 casi en campafia sistemética y que no puede ser ignorado en su exis-
tencia. Fue una campafia que a los fines de esta nota, nos anteresa destacar y recordar en tanto
que CONSTRUCTORA DE UN ESTEREOTIPO de ‘lo malo’ que se impuso durante mucho
tiempo. Las audiencias latinoamericanas continuaban viendo muestras de ese tipo de cinemato-
grafia —aunque ahora en la pantalla de televisibn hasta bien avanzada la década del 70: el pro-
grama COMBATE, con VIC MORROW como protagonista estelar, seguramente estara en la me-
moria de hasta {os mas jovenes teleespectadores

América Latina importdé desde los' EEUU —entre otras tantas cosas— el “CATCH—-AS—
CAT—CAN", (literalmente traducible por CAZAR COMO CAZA EL GATO), actividad que lle-
gb a conocerse por ‘Cach’, por “Lucha Libre’ y quizas cuantos otros denominativos. Se trata de
aquel espectaculo—farsa en que dos Iuchadores han ensayado prolijamente una serie de ‘ruti-
nas’ que, ante el espectador, dan la impresién de constituir:una lucha de consecuencias practica-
mente mortales, por la ferocidad de los ataques y golpes y por la permanente violacién de un
presunto reglamento que, de existir, eysté allf simplemente para ser violado. Si el espectador
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ingenuo puede llegar a sentir temor ante el escpectaculo, va perdiendo prograsivamente su inge-
nuidad hasta hacerse cOmplice de la farsa: enterado de que el héroe o el villano estan nuevamen-
te en combate, apenas unos dias después de la bestial paliza recibida, su fe ingénua da paso a
una participacién consciente en la mentira. El trasfondo de todo este proceso, sin embargo, va
mas allad de la simple veracidad de los éolpes entre los luchadores y mas al:ad también de la com-
plicidad del espectador con la farsa. Semana tras seinana, se vuelve a aplaudir al ‘bueno’ que re-
cibe las mas bestiales palizas ‘sl comienzo’ de cada pelea, pero que ‘al final’ las igana, alavez
que se ahwchea, silba e insulta ‘al malo’ que, a pesar de comenzar siempre gananco sus peleas,
termina por perderlas. Los estrategas del espectaculo DISENAN las posibilidades de catarsis del
publico, y a cada luchador le es asignada una ‘imagen’ estereotipada que se cuida con esmero. El
ANGEL DE PLATA . .. contra el' ESCORPION DEL PANTANO. Cara lavada y pelo corto el
primero, mascara barba y melena el segundo, etc.

Es necesario reconocer que tanto el ‘Cach’ como las ‘Peliculas de Guerra’ sobre el héroe nor-
teamericano y el estipido aleman, son modelos y mostrarios del maniqueismo que parecen ob-
soletos desde hace algunos afios. Sin embargo, no han muerto las dicotomias engafiosas ni la ne-
cesidad de encarnar a un ‘malo’ para orientar la catarsis de los espectadores; poner en juego la
identificacion y las antipatias del espectador es parte fundamental del negocio y es practica ha-
bitual que, en Venezuela, cuenta desde hace algin tiempo con una nueva reencarnacion: LA
MALANDRA DE LOS SABADOS FANTASTICOS.

FANTASTICO, es el tipico programa de entrenamiento sabatino que se extiende desde las
3 hasta las 10 pm., a pesar de que durante junio 83 se ha planteado su reduccion a ‘s6lo cuatro
horas cada sdbado. El programa sigue el formato clasico de los maratones del entretenimiento:
un sinnimero de pequefios sketchs van siendo presentados sin mas nexo integrador que la figura
de un ANIMADOR, en este caso Guillermo ‘Fantastico’ Gonzalez. En realidad, es de dudar que
se trate de un programa que sea tipico exponente de su género, ya que si bien reine los rasgos
clasicos, ha estado exportando desde hace algin tiempo una sintesis de cada una de sus sesiones
sabatinas a los EE.UU, Aparentemente, para ser difundido desde alli a otros paises. Por otro la-
do, hemos visto una nota de prensa en que se refiere que un programa de Fantastico habia sido
grabado en Chile, cuestion que sugiere la posibilidad de que se haya transnacionalizado la ‘mar-
ca’ FANTASTICO vy se la esté trabajando a una escala muy distinta de la del clasico maraton sa-
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batino que hasta ahora ha conocido la television latinoamericana. En todo caso estos Gltimos
aspectos deben quedar sujetos a conf:rmac:bn

El sketch que nos interesa de FANTASTICO, surgid hace algunos meses; se trata de un con-
curso en el que participan personas que crean tener algun talento artistico, e intervienen como
concursantes ante un jurado que, a manera de premio, "juzga” CUANTO VALE EL SHOW (asi
se llama el sketch) que ha presentado el cdncursante frente a las camaras. Ademas del premio
econdmico, existe para el participante 'a motivacion de ‘catapultarse’ como artista a través del
programa de mayor audiencia —actualinente— de la TV venezolana (el sébado 25 de junio de
1983 le daban el 71% de los aparatos encendidos). El concurso esta estructurado en términos de
clasificaciones y finales, de manera que para el espectador se plantea la interesante (?) posibili-
dad de seguir el curso de los participantes a lo largo de todo el proceso, de una en otra semana.

Supuestamente, el espectaculo termina con la ‘Gran Final’, aunque eso no ha {legado a ocu-
rrir todavia, (escribo en junio 83). En todo caso, no nos interesa el resultado del concurso . . .’
sino algunas dimensiones del formato que utiliza el programa. LA MALANDRA, es uno de los
jurados; su sobrenombre constituye en cierto modo una incégnita, ya que por un lado se me ha
dicho que la artista en cuestidon, habria injterpretado efectivamente un papel de ‘malandra’ en
una telenovela transmitida hace no mucho. Por otro lado, he averiguado que antes de la actual
artista, el papel de ‘mala’ entre los miembros del jurado era interpretado por otra persona de
apellido MALDONADO, quien debido a sus rasgos protagbnicos en el programa, fue Ilamada
MAL-A-DONADO durante algin tiempo. No llegué a verla ac_ituando como jurado, ni me esta
claro si su maldad constitufa un rol predisefiado, o si por el contrario, un caracter malévolo rela-
tivamente espontaneo e ingenuo de su parte, tuvo el éxito suficiente como para que el rasgo
MALANDRA mereciera una reencarnacidn, esta absolutamente premeditada. La Maladonado
fué sustituida, En cada programa de CUANTO VALE EL SHOW la expresion MALANDRA ad
quiere concrecidn, no tanto en la posiblé génesis de su propio modelo sino mas bien en LA
CRUELDAD DE SUS JUICIOS HACIA LQS ARTISTAS y en el TONO FRIO, DURO Y DES-
PECT!VO con que castiga la actuacion y destruye las ilusiones de los participantes en el progra-
ma. :

Los participantes, generalmente premiados con excesiva bondad por unos jurados que distri-
buyen incentivos econémicos y esperanzas de estrellato hacia las cuales no deben sentir mayor
compromiso personal, se enfrentan ahora a la certeza de ser rebajados ignominiosamente de su
repentino pinaculo, y de ser ridiculizados no sélo ante el publico del estudio sino ante medio
pais que esta presenciando el programa televisivo. Es una prueba de fuego con fuerte connota-
cion de “definitiva’ para quienes alli fracasen. La Malandra pasb a ser una expectativa temible
para el participante {(su juicio siempre el uitlmo entre los miembros del jurado), y el Animador
sabia sacar todo el partido posible al suspenso que este pequefio drama representaba para el es-
pectador. Comenzaron a aparecer actitudes de toda indole en los participantes: uno le dedicaba
su actuacién a La Malandra; otro le traia flores; los mas ingenuos preparaban un discurso de
auto-defensa para su show, ante los ataques que presumian les haria La Malandra. Para el
tele-espectador, ya no se trataba solamente de presenciar representaciones de una cierta preten-
sibn artistica de corte popular y de sufrir la expectacién por el premio de manera solidaria con
el concursante; ahora podla ademas, descargar vicariamente sus enojos contra La Malandra; te-
nia alguien ‘contra quien’ ejercer una especie de catarsis presuntamente liberadora de angustias.
Habia vuelto a surgir un ‘aleman-imbécil’, contra el cual el espectador podia desarrollar su ‘he-
roismo-vicario’; habia un nuevo ‘luchador-malvado’ al cual se podia insultar y silbar. €l mani-
queismo se encarnaba en un formato hasta entonces desconocudo para la televisibn venezolana.
La pedagogia ético-social hacia algo mas sutil (por la sorpresa de lo nuevo) el esquema de premi-
sas y moralejas a través del cual se consolidan las ideologias.

Una vez instaurado el caricter de MALANDRA en los rasgos esbozados, y asegurado su éxi-
to de sintonfia, comenzaron a agregérsele algunas sofisticaciones al sketch de (CUANTO VALE
EL.SHOW?. Losparticipantes no tenian que ser, necesariamente, esos concursantes aficionados
y voluntarios con aspiraciones al estrellago, podian también Ilevar su show a evaluacion ante el
jurado algunos artistas consagrados, como efectivamente ocurrié. Estrellas del humor y la satira
vinieran a enfrentarse ‘““de igual a igual’’ con La Malandra, y Ia timida defensa que antes intenta-
ra algun aficionado, los profesionales la convirtieron en virulenta contracritica, mas despiadada

aunque los juicios de la Malandra. con la diferencia de que entre lo serio y lo jocoso, pasaban
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unos contrabandos de subido calibre cuya verdadera intencionalidad dificilmente podia inter-
pretarse como inocente. El malo recibia lo suyo nuevamente:’ La Malandra era vapuleada por un
participante de su propia talla. El publico aplaudia a rabiar: el ‘aleman imbécil caia herido de
muerte; al luchador —malvado’ le brincaba sobre el estobmago y le halaba los cabellos el Angel
de Plata. También Ilegaron a presentarse diferencias de importancia entre los miembros del jura-
do, en la mayor parte de las cuales La Malandra era el motivo inicial de la discordia: en una se-
mana proliferaban las agresiones verbales . . ., a la semana siguiente las involucradas en la gresca
se pedian publicos perdones y se juraban amor eterno. Asi, el libreto iba desarroliando una tra-
ma que no tenia mas orientacion visible que la manipulacion descarada de ta identificacion y la
catarsis de las audiencias a proposito de los estereotipos de los ‘buenos’ y de los ‘malos’ que en
dosis tan bien calculadas se le suministraban.

En la prensa de julio del 83, ha aparecido |a confesidbn y auto-defensa de la Malandra: ella,
en verdad, no es asi tan mala como aparece en la television; ése es un trabajo por ef cual aella
le pagan, y como es una buena actriz, lo ha desempefiado de manera convincente; tan convin-
cente, que millones de televidentes se indignaron contra ella y gozaron cuando lavieron derro-
tada y humillada por algun enemigo mayor. A estos televidentes, a diferencia de ta Malandra,
nadie les paga nada por haber desempefiado convincentemente los roles que el libreto les asigna-
ba. Todo lo contrario: su consumo inducido por via publicitaria, aseguré ganancias a terceros
que nunca aparecieron en camara. En fin. También habiamos pagado los boletos de entrada pa-
ra alegrarnos de que el héroe norteamericano derrotara al ‘estupido-aleman’, y para ver que el
Angel de Plata derrotara al Escorpion del Pantano. Como en el psicoanalisis, siempre pagamos
por la propia catarsis.(J

Comunicagdo E politica es una publicacion trimes-
tral editada mediante convenio con la Editora Paz e
Terra, rua Sao José, 90/1801, Sao Paulo, Brasil.
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