EL VIDEO COMO MEDIO
| DE COMUNICACION
Y SUS POTENCIALIDADES DIDACTICAS

ROMAN GUBERN

La grabacidn-electromagnética de imagenes y de sonidos constituye una modalidad tecnold-
gica de registro, conservacion y reproduccion de mensajesjaudiovisuales histdricamente poste-
rior a la cinematogréf{a y que, por lo menos en algunos aspectas, ofrece llamativas ventajas ope-
racionales y comunicativas. Es posible hablar de una verdadera filogénesis técnica de la videogra-
bacion. Pues si la cdmara de cine es una derivacion perfeccionada y compleja de la camara foto-
grafica y de su foto instantanea, que se constituira en fotdgrama de cine, el magnetoscopio es
una consecuencia de la combinacion de dos medios que le precedieron historicamente: dei tele-
visor y del principio de la grabacién magnetofénica. De es_ia filiacion técnica derivaron muchas
caracteristicas comunicativas, operativas e incluso semidticas del nueva medio, heredero de los
instrumentos que le precedieron y condicionaron su mven‘cuon €on su aparicion histarica des-
pués de la Segunda Guerra Mundial, el video se constituyo como un medio audiovisual magnéti-
¢o, por oposicidn al audiovisual fotoquimico (el cine).

E! magnetoscapio ha aportado como novedad la codnflcaclon electromagnética del mensaje
audiovisual sobre una emulsion de 0xido de hierro; extendida sobre una cinta flexible y resisten-
te que actlia como soporte, Las ventajas especificas del nuevo medio, en relacidn con el cine,
son: !

1) Mensaje borrable.’-
2) Regrabable.

3) Reproducible inmediatamente, sin necesidad de procesos de laboratario.

4) Elevada fotosensibilidad, superior todavia a la de Iés emulsiones usuales en el cine.

t

5) Gran labilidad en la generacion electronica de los tf:olores que pueden transgredir con
gran inventiva la imitacién naturalista de la realidad (véase, como ejemplo, El misteric de
Oberwald, de Antonioni).

6) Permate la teledistribucion descentralizada de los munsajes mediante una red de termi-
nales en diversos lugares (por ejemplo: las aulas de una télescuela), quebrando el condiciona-
miento del espacio unitario para albergar a su audiencia y| permitiendo superar asi su tamafio
multiplicando sus microgrupos receptores. '

Aungue, en su estado actual, es necesario sefialar algunas desventajas técnicas del video con
respecto a la imagen fotoquimica, principalmente: ;

1) Su haja definicion de la imagen, lo que condiciona su poder de resolucion, su calidad,
su tratamiento formal y el tamafio de las pantallas, si bién desde 1981 la casa Sony dispone
de un prototipo de 1.125 lineas, que ha inaugurado la era de la alta definicion (aproximadamen-
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te doble que la actual), condicion que mejorara en el futuro con la aplicacion de las técnicas de
digitalizacion de la imagen.

2) Su conservacion vulnerable ala proximidad de los campos magnéticos intensos y falta de
experiencia acerca de la perdurabilidad ptima de sus mensajes.

Estas dos notorias desventajas desaconsejan transcribir peliculas cinematograficas a soporte
de video cuando se trata de su prioritaria conservacién histdrica, como ocurre en las cinemate-
cas, y tal como quedd establecido en el congreso titulado Il film come bene culturale, celebrado
en Venecia en marzo de 1981. Pues tal transcripcion supone en la actualidad una degradacion
de la calidad iconica del mensaje original y un factor de riesgo acerca de su perdurabilidad.

Para detallar las posibilidades operativas y estructurales del video, aplicaremos a continua-
cion el modelo clasico de circuito comunicacional al analisis de la tecnolagia propia del magne-
toscopio, estudiando de un modo sistemético las siguientes fases de su proceso:

1)} Génesis y produccion del mensaje.

2) Naturaleza del mensaje emitido. .

3) Modalidad de la transmision del mensaje.

4) Recepcion del mensaje.

5) Naturaleza del mensaje recibido por el destinatario.

7N\

1) GENESIS Y PRODUCCION DEL MENSAJE

El input —o sefiales de entrada— del sistema magnetoscdpico puede proceder de cinco fuen-

tes distintas:
a) de sefales luminosas y acusticas procedentes de una realidad fisica externa y audiovisi-

ble, que estimulen a la video-cdmara y al micréfono.
b) de las sefiales audiovisuales pracedentes de mensajes fotoguimicos fijos o maviles (cine),

que estimulen al equipo de registro.
¢) de las sefiales eléctricas procedentes de un televisor que esté recibiendo un mensaje

audiovisual.
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- d) de las sefales eléctricas procedentes de un magnetoscopio alimentado con una cinta gra-
bada. !

e) de las seiales eléctricas procedentes de un ordenador.’

En los casos a) y b) Ja videocamara y el microfono cumplen un papel activo en la codifica-
cién electromagnética del mensaje {llamado en este caso meﬁsaje de primera generacion). En los
casos ¢}, d) y e) la videocamara y el microfono no interviene:n en el proceso de grabacion.

La videocdmara lleva a cqho un analisis electronico del ¢éampo optico-luminoso situado ante
su objetivo, descomponiéndolo mediante un barrido entrelazado en 625 lineas 25 veces por se-
gundo en el estandard europeo (16625 lineas/segunde) y en' 525 lineas 30 veces por segundo en
en el estandard norteamericano (15.750 Imeas/segundo) E’ste anélisis electronico, que comao se
dijo permanece todavia en el ambito de la baja definicion, s¢ traduce en una secuencia de impul-
sos de voltaje de video transmitidos a un electroiman (cabs'aza grabadora) ante el cual circula la
cinta que se pretende grabar. También genera una seiial de sincronizacion que estabiliza la re-

_ cepticion de la seiial.

El micréfono recibe la informacion acistica, verbal o na verbal, transformando las ondas so-
noras recibidas en sedales eléctricas, tal como ocurre’en la glfabacién magnetofdnica tradicional.

La videocamara selecciona a través de su objetivo un ffagmento de espacio en un lapsa de
tiempo. La seleccion del espacio tiene lugar mediante:

a) El encuadre, o delimitacion bidimensional de un espacio, lo que permite al operador in-

* cluir en la imagen unos signos y excluir otros. ‘

b) El campo longitudinal enfocado, que sufre una conversmn aptica de espacio real en espa-
cio virtual e iconico. a

¢) El dngulo de incidencia del eje dptico del objetivo (angulo normal, picado o contrapica-
do), cuya eleccidn adjetiva y connota acentuadamente a Ios_sngnos encuadrados.

d) El movimiento real o simulado de la video-cémara, utlilizando la panoramica, el travelling,
ladolly o el zoom (o0 movimiento simulado de travelling 6pfico).

e} El registro cromético, de una labilidad que el tecnico puede controlar electronicamente y
gue la imagen fotoquimica no puede conseguir con la mlsma facilidad.

Y la seleccién de tiempo se produce mediante:

a) El momento de inicio de !a grabacibn.

b) Laduracion de lagrabacién.

¢) El editaje (equivalente del montaje cmematograflco) que puede hacerse por camara, por
corte mecénico de la cinta o por procedlmlentos electronlcos

!

2) NATURALEZA DEL MENSAJE EMITIDEO
E! soporte fisico del mensaje es una cinta plastica, f|eX|ble y resistente, recubierta de oxido
de hierro (video-tape, en inglés), que_ almacena por procedlmlentos magnéticos tres tipos de in-
formacion: ‘
1) Sefiales de video.
2) Sefiales de audio.
3) Seiiales de sincronizacion, ‘
Por su condicion magnética, estas sefiales son:
1) Borrables, : .
2) Regrabables. ) )
3) Reproducibles sin necesidad de procesos de laboratorio. -
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4) Conservables y reproducibles repetidamente.
Las caracteristicas 1), 2) y 3) constituyen las principales diferencias y ventajas técnicas del

videas sobre el cine,

3) MODALIDAD DE LA TRANSMISION DEL MENSAJE

E! mensaje codificado circula entre el punto de emision y el de recepcion en forma de sefia-
les eléctricas:

a) Por ondas electromagnéticas en el caso de la television aérea o hertziana (macrotelevi-
sion). Esta modalidad puede potenciarse muy considerablemente con el uso de satélites de tele-
comunicaciones (megatelevision).

‘b) Por cable coaxial o por fibra éptica en el caso de circuito cerrado, conocido genéricamen-
te como cablevision (mesotelevisibn y microtelevisian).

En ambos casos, el mensaje es transmitido descompuesto en tres sefiales eléctricas indepen-
dientes:

a) Laseiial de video.

b) La seiial de audio.

¢) Lasefial de sincronizacion,

" 4) RECEPCION DEL MENSAJE

El mensaje irradiado y difundido por el punto de emision puede desembocar en dos opcio-
nes técnicas:

1) La percepcion audiovisual, o decedificacién acdstica y dptica del mensaje, por medio de
su conversion y sintesis electronica en una pantalla fosforescente y un altavoz, a través de:

a) Un televisor.

b) Una red de televisores {mesotelevision o microtelevision).

¢) Un videoproyector sobre pantalla grande.

d) Una red de videoproyectores sobre pantalla grande. .

2) La transcripcion tecnoldgica del mensaje a otro soporte:

a) aotra cinta magnética, mediante una videograbadora.

b) a pelicula de cine.

5) NATURALEZA DEL MENSAJE RECIBIDO POR EL
DESTINATARIO

1) En relacion con su utilizacion, el mensaje recibido por el destinatario es fisicamente
conservable, repetible, reversible y horrable.

2) En relacion con el eje cronologlco la informacion recibida puede ser.

a) simultinea con su génesis.

b) diferida, constituyendo un caso particular de tal categoria la repeticion conseguida por
instant replay.

3) En relacién con el componente video, la estructura antinaturalista de la imagen recibida
se define por las siguientes caracteristicas fisicas, propias de la imagen televisiva de cuya matriz

técnica deriva,
a) Imagen bidimensional, que implica la abolicion de la tercera dimension, al convertir el
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espacio real situado ante fa cdmara en espacio virtual e |c0n|co estructurado segn las leyes
de la perspectiva lineal.

b) Imagen delimitada o acotada 'por el marco del encuadre y el del tubo del televisor, de
formato estandarizado.

c) Imagen de estructura tramada granular generada por el fotomosaico analizado electrd-
nicaggente.

d) fmagen de escala versatil, que puede cubrir la gama desde el Primer Plano General y sobre
diferentes tamafios en pantalla.

e) Imagen de gama cromatica versétil, que puede alterar el matiz, el brillo y !a saturacion de
los colores.

f) Imagen de cadencia versétil, ya que permite el acelerado, el ralent{ y la fijacion de una
imagen estatica. )

g) Imagen de continuidad versitil, debida a la discontinuidad espacio-temporal que el edita-
je vy el retroceso {o inversion de movimientos) hacen paosible. i

4) En relacion con el componente audio, sus caracteristicas fisicas son:’

a) Distorsidn aciistica, inherente a la reproduccion tecnol'égica del sonido.

b) Discontinuidad sonora, posibilitada por el editaje de la/cinta.

¢) Manipulacion sonora, producida por las operaciones de mezclas {misica, voz en off, efec-

tos, etc.). j

5) El antinaturalismo del mensaje audiovisual recibido, én tanto que incapacitado para re-
producir con fidelidad integra la realidad situada frente al equipo videocdmara-microfono, se
completa-con la abolicion de los estimulos sensoriales no.audiovisuales (olor, tacto, temperatu-
ra, etc.) asociados a la percepcion del mensaje.

¥ VIRTUALIDAD PEDAGOGICA DEL VIDEO

Si se examinan con atencion las caracteristicas que &l mensaje magnetoscopico posee para un
destinatario o usuario, se advertlran sus obvias potencnalldades para sus usos didacticos.

El caracter conservable de! mensaje videagrafico permite constituir, junto a los archivos de la
tradicional biblioteca y de la audioteca, videotecas debldaménte clasificadas y de fécil consulta.
 El caracter repetible de tal mensaje permite una msnstencua pedagdgica de gran productivi-
dad. [

Su caracter reversible, permite, ademés de la relectura dq una escena pesada, descomponer y
analizar movimientos fisicos de un modo que no es posible efectuar en la realidad.

Y, por Gltimo, la inmediata reproduccion de un video ge'nerado por un profesor permite, no
s0lo una economia de tiempo, sino obtener también un eficasisimo feed-back en aquellos casos
en que las actividades de los alumnos deban ser objeto de anlisis, reflexién o tritica por parte
de ellos mismos, a partir de su imagen en la telepantalla,

Se observara, por otra parte, que las caracteristicas técnicas de la conservabilidad, la repetibi-
lidad y la reversibilidad son comparttdas por el magnetoscopm con el tradicional libro impreso,
que durante siglos ha constituido practicamente el (nico |nstrumento escolar, junto con las ex-
plicaciones orales del sujeto docente. A Ia luz de esta obse‘rvacmn cabe preguntarse si el video
Ilegara a reemplazar algin dia al tibro impreso en el umverso de la enseiianza. Sefialemos a este
respecto que las investigaciones actuales acerca de 1a competencla y sustitucion de los medios de
comunicacion en el ecosistema y en el mercado cultural es;tan presididas por la llamada Teoria
de los usos y gratificaciones. Esto significa que la competencia entre los medios esta gobernada
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en el mercado por:

1) Sus usos sustitutivos o similares, con funciones iguales o analogas. En este caso, el medio
que ofrece nuevas ventajas adicionales (menor coste, esfuerzo, etc.) tiende a desplazar al otro.

2) La intensidad de las gratificaciones proporcionadas, que favorece al medio mas gratifica-
dor (novedad, oferta mas amplia, més espectacularidad, etc), en detrimento del menos gratifica-
dor.

A la luz de estas leyes socioldgicas hay que contemplar el futuro del videolibro, algunos de
cuyos usos y gratificaciones le favorecen en relacion con algunas comodidades del libra impreso
y, concretamente, aquellos que se derivan de la informacion o de la funcion audioicdnica, com-

patada con la literaria.

—— |

v

Ya algunos grandes pensadores del siglo XV, como Locke en [nglaterra y Leibniz en Ale-
mania, sofaron con el ideal de un “diccionario universal figurado”, en el que cada palabra esta-
ria acompafiada de su imagen iconica. Este sueio se hizo en parte realidad al iniciarse en 1762
la publicacion de los once voldmenes de la Enciclopedia de Diderot y D'Alambert, titulada Dic-
cionario razonado de las ciencias, las artes y oficios. Porque una de sus muchas novedades radi-
taba en que era una Enciclopedia profusamente ilustrada, con numerosisimos grabados refativos
a oficios, maquinas, etc. La eficacia informativa y didéactica de la imagen iconica es bien conoci-
da por los pedagogos y no es necesario remitirse al ejemplo extremo de lvins, cuando nos invita
a describir sdlo con palabras a un amigo un simple abrelatas con partes moviles. En el campo de
los objetos y sujetos visiles, la imagen es infinitamente mas elocuente que la palabra, pero su efi-
cacia se potencia al asociarse ambas, como ocurre con los mensajes audiovisuales.

Si en 1762 aparece la Enciclopedia ilustrada, en 1791 se crea el Museo de Louvre en su fun-
cién de primer “archivo de imagenes” del mundo (archivo selectivo, reteniendo solo aquellas
juzgadas “relevantes” con los criterios de su época).

Pero en la actualidad, con el soporte video, logro gigantesco en la democratizacidn de la co-
municacién y de la cultura, podemos tener ya nuesira Enciclopedia audiovisual (como la creada
por la Enciclopedia Britanica) y nuestro Museo imaginario {ese museo ideal que sofid Malraux)
al alcance de nuestro botdn y en nuestra telepantalla doméstica o escolar.

.
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