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Todas las Olimpfadas de la época moderna han tratado de superar a las anteriores en
asistencia, vistosidad y records olfmpicos. Sedl no ha sido una excepcién. La tecnologf-
a se ha superado a sf misma en estos juegos, las inversiones se han multiplicado y las ga-
nancias también. En Sedl se han aceptado como ordinario, tres deportes més que en los
Angeles (1984), llegindose al record de participacién con 161 pafses y més de 9.264 at-
letas, que han competido por medallas en 26 deportes diferentes, ademés de contar con
tres deportes de exhibicién: Baseball, Judo Femenino y Tackwondo. Junto a esto, se con-
taba con més de un cuarto de millén de visitantes extranjeros, mediante paquetes espe-
ciales de turismo, que dejaron unos 500 millones de délares en el pafs. La audiencia es-
timada para presenciar las competencias se calcul6 en unos tres mil mitlones de perso-
nas. :

Otro de los records que han batido las Olimpiadas de Sedl ha sido la danza de millo-
nesde délares, girando alrededor de los derechos de transmisién para televisén. Solamen-
te para Norteamérica, la CBS pagé 350.000 délares para efectuar la retransmisién de los
juegos en Roma, 1960. La cadena ABC pagé en México, 1968, la cantidad de 4,5 millo-
nes de d6lares. La misma ABC pagé en 1972, en Munich, 7,5 millones de-délares y en
1976, en Montreal, 25 millones. La NBC compr6 los derechos para la Olimpfada de Mos-
ca, 1980, en 87 millones. Nuevamente la ABC pagé 225 millones de délares por la trans-

. misién de las competencias de Los Angeles, 1984. En Sedl se sobrepasaron los 300 mi-

Hones. Algo parecido sucede con los Juegos de Invierna, cuyos precios varian dependien-
" dodel pais sede y el horario ordinario que estos paises mantengan, ya que este Gltimo fac-
tor influye en los horarios de “tiempo preferencial” de las transmisiones en vivo para los
pafses destinatarios. De esta manera, la ABC pagé 309 millones de d6lares por la trans-
‘misiién de los Juegos de Invierno de Calgary (Canadé) y pagara solamente 243 m:liones
por los juegos en Albertvﬂle {Francia), en 1992.

También la nueva tecnologfa ha estado presente en Sedl. Se emplearon cdmaras CCD
de circuito cerrado para los efectos de cdmara lenta y congelamiento de imagen, asf co-
mo se hizo un uso extensivo de la Skycam, una cdmara que se puede elevar a 200 me-
tros de altura y tiene cuatro horas de autonomfa de vuelo. Del mismo modo, se facilita-
ron instalaciones electrénicas para la medici6n del tiempo transcurrido y la distancia re-
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corrida para competencia como el Marathon, mientras las cimaras de “alta definicién”, -
especialmente disefadas por la firma japonesa NHK, tomaron los principales eventos de-
portivos. o . -

Es indudable que para celebrar u organizar unos Juegos Olimpicos, en cualquier na-
cion, se necesita en primer lugar una actitud positiva del pueblo y gobierno como pafs,
junto a una correcta vitalidad y visi6n empresarial, que haga de los Juegos un riesgo com-
partido, para bien o para mal, de todos sus socios. Asf fue el caso de Korea.

SEUL 1988: KBS/SORTO

En Korea, la responsabilidad principal sobre cobertura, transmisién y organizacion,
. recay6 sobre la cadena nacional de televisién Korean Broadcasting Service (KBS), quien
A4 su vez puso en marcha una organizacién -SORTO- destinada a dirigir todo lo referen-
te a Medios de Comunicacién en las Olimpfadas. La KBS fue ayudada por la otra cade-
na comercial existente en el pafs, Munwha Broadcasting Company (MBC), quien actu6
- €omo soporte coyuntural y técnico de la cadena oficial. Bajo la direcci6n del presinden- |
te de la KBS, Chung Koo-hou, ambas cadenas ensamblaron la'més grande operaci6n de .
transmisi6n de televisdn jam&s montada para un solo evento. El director ejecutivo de SOR-
TO sefial6 que en estas olimpfadas se ha usado al menos un 20% més de equipo que el
instalado en Los Angeles hace cuatro afios. Asf mismo, sefialé con orgullo que aproxima-
damente el 45% de todo este equipo fue manufacturado en fa propia Korea del Sur. La lis-
ta incluye grabadores de audio, amplificadores de distribucién de video, generadores de
caracteres y grabadores de video-cassette. ' o o
Abriendo un paréntesis sobre esta materia, debemos considerar, aunque sea de ma-
nera general, las inversiones que se han tenido que efectuar para lograr este éxito olfim-
pico. En primer lugar, el Gobierno Koreano inici6 la operacién invirtiendo unos 1.400 mi-
llones de délares, que correspondieron a obras civiles, prensa e infraestructura de Radio
y Televisi6n. o ‘ ' :
Inversores privados pusieron algo més de 800 millones de délares, principalmente en
las &reas de hostelerfa, manufactura y distribuci6n de artfculos diversos (souvenirs, etc.),




comercio y servicio en general. E| COl y el Comité Olimpico Surcoreano también apor-
taron unos 960 millones, que se dedicaron preferentemente a la infraestructura y servi-
cios dentro del &rea deportiva. Esta inversion total de 3.100 millones de délares fue otro
record Koreano en las Olimpfadas de Seul. Para nofaltar a la verdad, también hay que de-
cir que las ganancias de este singular evento deportivo se situaron en 270 millones de d6-
lares, 35 millones més que lo logrado en las comercializadas Olimpfadas de.Los Ange-
les. El Instituto Estatal Surcoreano de Desarrollo calcula que el producto social del pafs
- subird después de las Olimpfadas en un 0,4%! Estos juegos, ademds, han logrado la cre-
acién de 334.000 nuevos puestos de trabajo, que se espera sean estables. Solamente el
Comité Olimpico Nacional Surcoreano espera recaudar unos 1.230 millones de délares
por su participaci6n en los derechos de transmisién de Radio y Televisién, junto a su ma-
gro porcentaje de la comercializacién de productos olfmpicos. El COI, por su parte, tam-
bién saldra ganando en las Olimpfadas, a base de su participaci6n en los derechos de Ra-
dio y Televisién y un programa de mercadeo puesto en marcha por la International Sports-
Culture and Leisure Marketing (ISL), en Lucerna, Suiza. E151% de las acciones de esta em-
presa los posee la marca internacional de productos deportivos “Adidas”, y el resto lo
mantiene la multinacional japonesa de la publicidad “Dentsu”. A esta empresa se le han
concedido los principales derechos de comercializaci6n de las Olimpiadas, mcluyendo
eI anagrama de los aros olfmplcos -
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'DERECHOS DE TRANSMISION COBRADOS EN SEUL 1988

t

Total hasta Febrero 1988 O o ) $ 403,2
millones : -
ORT Europa del Este-16 pafses $ 3,0 millones
NBC USA (+porcentaje sobre-$.200 mil) $ 303,0 millones

" NHK o Jap6n “$ ' 52,0 millones

- EBU Europa Occidental - $ 28,0 miillones

" TEN o ‘ o $ 7,1 millones
‘HK/ATV - ) $ 0,9 millones
oTl Latinoamérica 3$ 2,92 millones

" ASIA Pac. B.U. Australia y afines $ 1,5 millones
CBC : Canadé $ 3,6 millones -
Puerto Rico : $ 038 millones
URTNA ] Africa . $ 0, 17 millones
CARIB. BU ' $ 0,13  millones
Fijl : ' $ 0,04 millones
ESTADOS ARABES Filipinas, Taiwan $ 1,5 millones

Fuente: loseph Roicen - WBN Mayo 1988
. J ' Y
El esfuerzo tecnoléglco dela 9rgamzac:6n koreana SORTO ha sido muy grande. En.
primer lugar, la instalacién del Cantro de Prensa (MPC), que estuvo funcionando en el e-
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dificio de cuatro pisos del Centro de Exposiciones de Korea. En la primera planta se aco-
mod6 una sala abierta de redaccién, donde fueron colocadas més de un millar de maqui-
nas de escribir, con teclados en los m4s diversos idiomas, desde el inglés hasta el Arabe,
Chino y Noruego. Entre otros servicios contaron con varias instalaciones para faximil, te-
lex y teléfonos. En otra seccién del mismo centro las principales Agencias de Noticias y
Peri6dicos del mundo dispusieron de salas especiales, donde pudieron instalar sus pro-
pios equipos de recepcnén y transmision. Este hormiguero de periodistas y fotégrafos con-
t6 también con servicios especiales de monitoreo y telecomunicaciones por computado-

" ra, laboratorios fotograficos, reparaci6n y renta de equipos, aparte de restaurante, cafe-
terfa, banco, bares. En el mismo edificio estuvo funcionando, adem4s, €l Centro de Infor-
maci6n, que ofrecié los resultados de cada una de las competencias cinco minutos des- :
pués de haberse realizado, la mitad del tiempo empleado en las anteriores olimpfadas de
Los Angeles. Esto Gltimo se pudo lograr gracias a |a implementacién de 35 subcentros de
prensa y televisién desde el propio lugar en que sucedieron.

Cercanoa la sede central de la KBS comenzé a funcionar desde el pasado mes de Sep-
tiembre el International Broadcast Center (IBC), es decnr, el centro nervioso de todas las
transmisiones de Radio y Television para el mundo éntero. Este Centro fue instalado en
un edificio de nueve pisos, construido exprofesamente para este fin por la cadena de te-
levisién koreana. Allf se albergan todos los Estudios y Salas de Edicién que-alimentaron

_ la sefial olimpica a todas las estaciones de radio y televisién comprometidas con el even-
to deportivo. Desde allf se enviaron 25 sefiales diferentes de satélite, 12 para la regién del
Océano Indico y 13 para la del Pacffico.

Segin fuentes de fa KBS/SORTO se han empleado unas 229 cémaras de vudeo, 49 ci-
maras mas queen Los Angeles, mcluyendo unuso extensivode la Skycam y cdmaras mon-
tadas sobre helicépteros. Tres camiones Super O-B de trece metros de largo y cuatro de
alto llevaron equipo de captacuén de‘imagenes y retransmisién comparable a cualquier
televisora en tierra. Ademés, para las carreras largas como el Marathon, se incorporaron
dos nuevas unidades méviles, operadas por baterfas y libres de contaminacion, con cé-
maras de 360 grados de giro. Asf mismo, los estudios de la KBS utilizaron més de 72 vi-
deograbadores de una pulgada, casi todos Ampex CPR-6 equipados con Correccién de
Base de Tiempo, 82 grabadores de tres cuartos de pulgada (U-Matic), infinidad de maqui-
naria auxiliar, completando el servicio un gran stock de cdmaras y editores BETACAM,
de media pulgada. La televisora koreana también destacé unos 50 grabadores de video-
cassette Panasonic M-1l para uso de la NBC norteamericana, asf como el equipo auxiliar
necesario. Todo este material fue manejado por unos 1.500 profesionales koreanos en-
tre camarbgrafos, directores, editores y técnicos. La organizacién SORTO estuvo encar-
gada de producir la Sefal Internacional de Televisién (ITS) exigida por la Carta Olimpi-

"ca, que incluyb las repeticiones en cimara lenta, el cronometraje y el sonido de fondo,
pero no los comentarios. La sefial tenfa que ser producida en la forma més objetiva po-
sible, sin limitarse a los atletas de uno o varios pafses, cubriendo las competencias con
la imparcialidad que exige una audiencia internacional. Posteriormente, las diversas te-
levisoras'mundiales editaban el material recibido, conforme a los intereses de cada re-
gi6n, cubriendo las imagenes con los comentarios necesarios. Los funcionarios de la SOR-
TO precisaron por su parte que, fuera de la atencién debida al vencedor de cada compe-
tencia, se interesaban en cada atleta participante. Este es el espfritu universal de las Olim-
piadas también en.la produccuén de Radio ) y Televisién,



CADENA NORTEAMERICANA NBC
También en esta ocasién, Jarobm Gilbert, Vicepresidente de Operacnones dela NBC
fue el encargado por &l Cadena para dirigir las negociaciones con el fin de ganar los de-
rechos de retransmisién para EE.UU. de las Olimpiadas de Sedl. Las reuniones informa-
les por el comité surcoreano comenzaron hace siete afios en Baden Baden, Alemania Fe-
deral. Desde entonces hasta que la NBC gané los derechos exclusivos de retransmisién
por 302 milones de délares, en Octubre de 1985, Gilbert tuvo mas de una docena de reu-
- niones con el Comlté Organizador de las Olimpiadas y alrededor de catorce viajes a Se-
al. £l resultado fueron 179,5 horas de transmisi6n y resGmenes, algo que dej6 salisfechas

.a ambas partes negociadoras. p

Nativo de Harlem, }. Gilbert se descnbe a sf mismo como un deportista del montén,
que practic6 boxeo, jugé basketball y remé. Experto en idiomas e internacionalista, con
grados en Harvard y Columbia, habla francés, alemén, japonés y espafiol, ademés del in-
glés, y en los ultimos afios ha estado incursionando en el koreano. A él se debe también
la qbtenci6n de los derechos por parte de-la NBC para las Olimpiadas de Mosc, 1980,
un logro que se vino. al suelo posteriormente. cuando Estados Unidos decidié boicotear
esas competencias en represalia por la invasion soviética a Afganistén. “No estsbamos en
‘condiciones de hacer algo para influir en las decisiones del Gobierno”, afirmé Gilbert a
modo de justificacién cuando, en otras dificiles negociaéiones, le correspondi6 interve-
nir para obtener la reduccién de la penalidad por el contrato firmado, que se tasé final-
mente en 34 millones de’ délares. En aquel momento, la NBC tenfa un seguro que cubri-
a eI 90% de lo pagado al COI. Sln embargo, el traslado e mstalac:én de material y per-




sonal, hacia y desde Mosc#, hizo subir su pérdida a unos 20 millones de détares.

Para acomodar su centro de operaciones de recepcion y transmisién la NBC alquil6
un piso completo del International Broadcast Center en Setil. Segin Charlie Jablonski, Di-
rector de Ingenierfa en las Olimpfadas por parte de la NBC, la operacién montada por la -
Cadenia en el IBC ser4 la tercera instalacion més grande de la NBC, después de New York
y Burbank (California) en los Estados Unidos. El contrato de disefio de las instalaciones
técnicas fue otorgado a la firma inglesa Dynamic Technology.Ltd, por 7 millones de d6-
lares. Ademis del disefio se exigi6 a la DTL fa condicién de aceptar equipo enviado por
la NBC, prefabricar el sistema completo en su fabrica de Londres, montarlo y probarlo an-
tes de su embarque a Selil, adem4s de encargarse de todos los detalles de embarque y a-
duanas, asf como su completa instalacién en Korea. Las instalaciones comprenden dos
'grandes estudios, dos salas de control, cuatro salas grandes de edici6n, mé4s once salas pe-
quefias de edicién, instalaciones para gréficos y una amplia érea central técnica. El sis-
téma acepta 26 entradas de sefal de la KBS, ms las 21 entradas propias de la NBC, vi-
a amplificadores de video de control remoto y sincronizadores de cuadro, controlados to-
dos por un sistema UTEC Graham-Patten. Las dos salas de control de estudio son idén-
‘ticas. Cada una contiene una cénsola de video especiaimente fabricada por la 3M, en ba-
se a la Grass Valley 300-3A. Este tipo de c6nsola tiene el increible nimero de 214.144
puntos de cruce, conteniendo en su interior unas 600 millas de cableado. Tiene acceso’
a 8 canales asignables de efectos digitales Grass Valley Kaleidoscope y 36 canales de au-
dio, en una instalacién Solid State Logic 6000, asf como una terminal de gréficos Quan-. '
tel Cypher. Esta moderna instalacién de video tiene capacidad para recibir 56 fuentes re-
motas de sefial simultdneamente. Cada sala de control puede albergar a 20 técnicos, con-
teniendo una pared con mas de 100 monitores a color. Segdn Jablonski, en estas olimpi-
adas va a haber algunas “inauguraciones” para la NBC, como seran los primeros juegos
en ser transmitidos completamente en sonido estéreo, de acuerdo al compromiso de la
Cadena en la produccién de video con multiples canales de audio. Va a ser ésta la pri-
mera vez que se utilice “en vivo” una cénsola digital de video. Un conjunto de més de
25 instalaciones de graficos —Quantel, Wavefront y Abekas— fueron usadas en Seil.pa-
ra la creacién de efectos especiales, mientras 110 cdmaras de todos los tipos captaron los
principales eventos en que participaron atletas norteamericanos, completando asf la co-
bertura original de la KBS. La operacion técnica de la NBC supuso el almacenamiento de.
més de 7.500 cintas, para ser usadas en unos 98 grabadores de video, la mayoria de e-
1los, grabadores Panasonic M-Il y el resto grabadores de carrete abierto tipo C. Para.cum-
plir con las exigencias de su transmisién, la NBC destacé en Sedl a més de 1.200 perso-
nas, entre comentaristas, técnicos y personal auxiliar. .

Todo este esfuerzo tiene que tener una compensacién en ingresos adicionales para
la’Cadena, porque si no... no seria negocio. Es cierlo que las lelevisoras pagan grandes
precios por los derechos de transmisién, pero también exigen precios de primera catego- -
rf4 a sus clientes por sus espaciones publicitarios. La NBC espera alcanzar la cifra de 550
millones de délares de ingresos brutos, provenientes exclusivamente de sus anunciantes
olfmpicos. Cada comercial de 30 segundos, transmitido en tiempo preferencial, cost6 al
cliente unos 330.000 délares, es decir, unos $ 11.000 por segundo. Para finales de ma-~
yo de este afio la NBC anuncié que tenfa vendido ya més del 80% del total de su tiem-
po comercial disponible. Negocio es negocio. '



TRANSMISIONES POR TELEVISION EN VENEZUELA
"Es indudable que las Ohmpfadas fueron los eventos protag6nicos de la televisi6n ve-
nezolana, del 17 de septiembre al 2 de octubre. Ademés de presentar en vivo la apertu-
- ra y el cierre de los juegos, las cinco principales televisoras del pafs ofrecieron al pabli-
.co largos horarios de transmisi6n olimpica. Algunos de los cahales de televisién comen-
zaban sus ohmpfadas, {os s&bados y domingos, a las 6.00 a.m., manteniéndose en ante-
" na casi toda la mafiana. Por la tarde, horarios especiales de 2:00 a 5:00 y de 7:00 a 9:00
p.m., y por la noche a partir de las 10:00 p.m. hasta la 1:00 de la madrugada, transmi-
tieron preferentemente en vivo. Esto Gltimo estaba conformado por la diferencia de 14 ho-
ras entre Caracas y Sedil. Los dfas ordinarios no se quedaban muy atrés, ya que Venevs-
'siéni, por poner un ‘ejemplo, abrfa su informacién ofimpica de 7:30 a 9:00 de la mafiana,
continuaba de 4:00 a 6:00 de la:tarde y comenzaba de nuevo a 1as10:00 p.m. hasta‘la
1:00de la madrugada, solamente interrumpidos por el noticiero estelar. Los espacios in-
termedios durante el dfa estaban también perforados por “flashes” y “minutos olimpicos”.
Cabe destacar que para flenar tanto tiempo de transmisién se recurrié a la mala practica
—solamente para el espectador— de incontables repeticiones y grabaciones de videota-
pe, lo que hacla que los juegos fueran a veces un poco pesados para el televidente, que
- preferia ver més bien competencia y eventos deportivos nuevos. Otra cosa que lamentar
fueron los equipos de comentaristas destacados en cada canal. Segun su propia autopro-
mocién previa a las olimpfadas, cada planta contaba con el mejor grupo de comentaris-
tas y especialistas del pafs en materia de deporte, extensamente preparados para las com-
petencias de Sedl. La verdad es, en nuestra opinién, que salvo honrosas excepciones, los
comentaristas de estas transmisiones no dieron la talla. O bien narraban lo que ya se es-
taba viendo, lo cual no era necesario, obien aturdfan con una serie de comentarios al mar-
gen, que no tenfan nada que ver con las im4genes en pantalla, o ambas cosas. Esto Glti- -
mo sin contar con las peleas de los propios comentadores entre sf ante el micréfono. Hu-
biera sido preferible undiscreto silencio. Solamente, quiz4s, el grupo preparado por RCTV
se acercé mis a lo que debe ser el respeto a la inteligencia del espectador, aportando co-
mentarios ajustados al deporte, en concreto, presentado en cada ocasién.

Hablando de dinero, la transmisién de las Olimpfadas no fue un mal negocio Ladan- -
za de los juegos comenz6 para las televisoras desde la pre-venta de espacios comercia-
les, a finales el afto pasado. Ambos canales —RCTV, canal 2 y Venevisién, canal 4—pre- -
sentaron paquetes similares de publicidad, que consistfan en dos comerciales de 30 se-

-gundos, més presentacién y despedida y tres inserts para cada-transmisién, por un valor
de 850.000 bolfvares cada uno. A esto se unieron tres micros estelares sobre las olimpf-
adas al dfa, con compra rotativa y exclusividad en los tres horarios de transmisién, que
costaron al cliente 300.000 bolivares cada 30 segundos. Si la compra del espacio se su-
cedfa unos dias antes de las competencias habrfa que afiadir un 40% m4s al precio de pre-
vénta. No hay que olvidar tampoco los incontableés “flashes” deportivos durante el dia,
asf como tampoco los programas adicionales previos a los juegos, que tuvieron una es-
trecha relacién comercial con las Olimpfadas. RCTV, por ejemplo, present6 un progra-
ma deportivo, denominado “Olimpfadas”, que se transmiti6 de 5:00 a 6: 00 de la tarde,
a partir del 22 de agosto hasta el 17 de septiembre. El paquete comercial, pre-venta, pa-
ra este programa constaba de cuatro comerciales de 30 segundos, sin exclusividad, con
un precio de 120.000 boltvares. En conjunto, se esperaba que las dos plantas televisoras -
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ingresaran esos dfas més de 24 millones de bolivares adiciorales cada una, ademaés de su
facturacién normal de unos 50 millones cada quince dfas. ‘

Ya desde el comienzo de los juegos surgi6 un impasse entre las diversas televisoras
que transmitian las Olimpfadas. Tanto RCTV-canal 2, como Venevisién-canal 4, denun-
ciaron pablicamente en prensa y television la supuesta ilegalidad de las transmisiones o-
limpicas de Televen-canal 10. Denominaron a estas transmisiones como “filibusterismo
y pirateria de sefial de satélite”, ya que la Organizacién de Televisién Iberoamericana (O-
TI) habfa comprado en exclusividad los Derechos Internacionales de las Olimpiadas pa-
ra Latinoamérica. Estos derechos fueron distribuidos en Venezuela a los tres Gnicos miem-
bros de la OTl, es deéir, RCTV, Venevisién y Venezolana de Televis6n-canal 8. Esta Gl-
tima actué de intermediario para que el canal 10 consiguiera también su pedazo de tor-
ta de las Olimpiadas. Televen, una vez conseguido un recurso de amparo, dictado porel
Juzgado de Primera Instancia en lo Civil y Mercantil de a Circunscripcién del Distrito Fe-
deral y Estado Miranda, contest6 formalmente a sus acusadores, afirmando que sus trans-
misiones eran perfectamente legales. Habfa llegado a un acuerdo con Venezolana de Te-
levisi6n-canal 8 para la transmision de la mitad del material olimpico que dicha televi-
sora habia contratado con Bandeirantes, de Brasil. Por ello, Televen pag6 al canal 8, de
contado, la cantidad de 214.500 bolivares, cifra que correspondfa al 50% de la factura
que el canal venezolano mantenfa con la televisora brasilera. Al haber contraido una se-
rie de deberes con sus anunciantes y pablico en general, el canal 10 no podia interrum:
pir sus transmisiones de las Olimpiadas. A todo esto, serfa bueno hacer notar que también

‘Omnivisién-canal 12 transmiti6 resGmenes y eventos completos de fas competencias sin
ser miembro de la OTly, sin embargo, nadie dijo absolutamente nada. Aquf se ve mas cla-
ramente que lo que se trafan entre manos anteriormente no era sino una simple lucha de
intereses econémicos, ya que Omnivisién, por serun canal cerrado y asequible solamen-
te a sus subscriptores, no transmite publicidad, por lo que no era competencia. Sin em-
bargo, si solamente la OTI tenia los derechos exclusivos para Latinoamérica, y por tan-
to para Venezuela, quisiéramos que nos explicaran por qué Venevisién, por ejemplo,
transmiti6 las Olimpiadas de manera adicional, usando en Venezuelael canal de laNBC, '
asi como el por qué Venezolana de Television pudo contratar los servicios de la Televi-
sién Brasilefia. Como decimos en nuestro pafs, esto es una especie de arroz.con mango
-que nadie entiende, donde s6lo priva el negocio comercial. ’

ESPANA 1992

Las marcas sin precedentes en cuanto a atletas participantes en la Olimpfada de Se-

Gl y el nmero de eventos celebrados probablemente se superen dentro de cuatro afios
en Barcelona, Espafia. En efecto, tradicionalmente los deportes que en los juegos antetio-
res han sido presentados como de exhibicién, pasan a la categorfa de medalla en los si-
- guientes. Esto Gltimo acarrearia el posible aumento de un 10%-en el namero de partici-
pantes en las competencias, lo que supone problemas logisticos que comienzan a‘esca-
parse de todo control. El mismo Comité Olimpico Internacional ests preocupado por es-
ta situacién y ha anunciado ya un estudio para contemplar la conveniencia de reducir
el namero de deportes en las préximas olimpfadas, incluyendo la desaparicion de’ las
competencias de exhibicién. Las Gltimas declaraciones del Presidente del CO!I apareci-
das en 1a prensa sefialan la posible disminucién o supresién total de un deporle tan po-
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pular como el boxeo, dada la conducta parcial y antideportiva que mostraron los jueces
de dicha competencia el Sedl. . '

Por otro lado, los organizadores de la Olimpfada de Barcelona esperan generar has-
ta seiscientos millones de délares en ingresos por derechos de televisién, lo que supera-
rfa en casi doscientos millones la cifra sin precedentes alcanzada en Sedl.

Por otro lado, los organizadores de la Olimpfada de Barcelona esperan generar has-
ta seiscientos millones de délares en ingresos por derecho de televisén, lo que superari-
a en casi doscientos millones la cifra sin precedentes alcanzada en Sedl. De esta canti- .
dad, unos 400 millones serfan aportados por alguna de las grandes cadenas norteameri-
canas de televisién, ABC, NBC o CBS. También se espera que la EBU, organizacién que
distribuye la sefial de televisi6n.entre los paises europeos occidentales, pueda pagar ese

- afio unos 100 millones de délares, ya que los juegos serén televisados en horas pico en
Europa. El resto saldrfa de consorcios que llevan las competencias a otros pafses. A pe-
sar de todo, falta mucho que discutir y negociar en todos estos asuntos, sin contar con que
las circunstancias pueden cambiar completamente el panorama de aquf a cuatro afios. Es-
peremos. - ‘ -

COMPETICIONES DEPORTIVAS INTERNACIONALES

— JUEGOS OLIMPICOS, “OLIMPIADAS”, DE VERANO E INVIER-
NO. . . -

— JUEGOS MUNDIALES ‘UNIVERSITARIOS, “UNIVERSIADAS”.
DE VERANO E INVIERNO. - - |

—~ CAMPEONATOS MUNDIALES. .

— JUEGOS DE LA COMMONWEALTH.

— JUEGOS PANAMERICANOS.

— JUEGOS AFRICANOS. o

— JUEGOS DEL MEDITERRANEO. -

= JUEGOS ASIATICOS. o

— JUEGOS BALCANICOS. _-

— JUEGOS CENTROAMERICANOS Y DEL CARIBE

— JUEGOS DEL CARIBE. .

~ CAMPEONATOS CONTINENTALES. -

— ESPARTAKIADAS. - |

— COPAS DEL MUNDO. /

| — COPAS CONTINENTALES.

| — ENCUENTROS INTERNACIONALES
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