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LA PUBLICIDAD
EN TRES DIMENSIONES

MARIA FERNANDA MUJICA RICARDO

- La publicidad como todas las ciencias de la comunicacién tiene que volar a la ve-
locidad galéctica porque si no decae. Mucho més en las sociedades consumistas donde
el producto debe ser "bien mostrado" para poder ser aceptado por €l consumidor. Las
imégenes de! futuro deberdn ser presentadas en tres dimensiones, en: la fusién del arte
y la tecnologfa: 1a holografia.

La publicidad, a partir del siglo XIX, aprovecha los adelantos de los artistas: ro-
manticismo, cinetismo, futurismo y los aplica en todas las artes. .

En antiguo griego "Tekné" es sinénimo de arte y técnica. Antes de que el artes, la
ciencia y la técnica contemporénea explorasen el fascinante mundo de la Holografia -
(del griego "holos": todo o completo y "graphes": descripcién o mensaje), la prehis-
. toria de la holografia estd poblada de innumerables antecedentes.

Leonardo Da Vinci escribe en el Tratado de 1a Pintura: “"la principal finalidad de la

. pintura es ensefiar un cuerpo en relieve saliendo de una superficie plana’ El que lo lo-
gre supera a los demés y merece ser.estimado. como el més hébil en su profesién”.
Mis tarde para Rembrandt en toda su obra, la esencia de la estructura de los temas tra-
tados eran luz y la oscuridad en todos sus planos. En toda la intensa obra de Van
Goh, soles y estrellas anuncian la Holocinética. (holocinetismo: "holo" y “cinetis-
mo": estudio del movimiento independiente de las fuerzas que lo producen) y el cos-
mos. Otros artistas de los movimientos rusos, italianos, franceses y norteamericanos
incursionaron en los principios tridimensionales. _ :

Pero fue en 1947, cuando el fisico hdngaro DENIS GABOR descubrié la HOLO-
GRAFIA, por lo cual obtuvo el Premio Nobel de Fisica en ese mismo afio. Pero la
holografifa estuvo adormecida hasta la invencién del rayo laser (su principal instru-
mento) en 1960. Con el advenimiento del laser si se logran hacer los primeros holo-
gramas (ver gréfica 1).

El rayo Laser fue inventado por el norteamericano H. Maiman. Significa que “esti-
mulada la emisién de radiacién, la luz se amplifica”. Dicho sin misterios, el laser es
un dispositivo emisor de luz, con la diferencia de que esa luz tiene caracteristicas pro-
pias que la diferencian de la que emiten otros dispositivos méds conocidos por el
hombre comtin como las limparas, linternas, etc.

Estas caracterfsticas son propias de la "luz laser" y permiten la amplitud de aplica-
ciones que éste tiene en diferentes 4reas de la actividad humana. Los rasgos distinti-
vos de la luz laser son: monocromaticidad, direccionalidad, coherencia de la radiacién
e intensidad". (Tomado de la revista Argentma Tecnol()gica, afio 2, N® 8, agosto
1987, pag.: 22) .
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Las propiedades es‘pecificas del laser le han permitido usos que han hecho mucho
bien a la humanidad y otros que son cuestionables. Lo cierto es que a través de su
historia, 1a que est4 "en manos" de los hombres, puede cambiar su antiguo nombre de
"rayo de la muerte”, por el de "rayo de la-vida". La direccionalidad del laser no sélo
derriba misiles, también permite. las comunicaciones via satélite y, su intensidad le
ha permitido al hombre conocer la distancia ‘que lo separa de la luna iluminando un
vasto sector de su geograffa c6smica. El haz del laser corta con una tal precisién que
llega a volatilizar metales. Destruye células cancerosas. El amigo laser es un, invento
joven de 27 aiios y se ha convertido en un compafiero de nuestra cotidianidad, aunque
aln nos sorprenda el seguir encontrando aparatos que funcionan con este poderoso
instrumento. '

Los lascr mds costosos son de rubf pulsado, argo-ion que es capaz de producir azul
y verde y el krypton que produce azul, verde y rojo (los creadores de Supermén apro-
vecharon el nombre para ponérsela al arma que debilitaba y podfa hacer morir al hé-
roe de cartén: la kriptonita). Sin embargo, no s6lo Supermén no la puede soportar.
Una regla estricta para quien trabaja con el laser es no mirar directamente donde e-
merge la fuente de luz, ya que como minimo le puede causar lesiones en la retina.

. La impresién gréfica también ha "sufrido" esta invasién laser. Una computadora
ordena al haz realizar todo tipo de dibujos sobre un tambor similar al que poseen las
fotocopiadoras. Velocidad y calidad de impresién compiten con los disefiadores. Los
"laserwriter" se han impuesto en la autoedici6n.

Para introducirnos en las artes tridimensionales debfamos saber sobre los antece-
dentes de la holografia, conocer su significado, la aplicacién del rayo laser —tan di- -
fundido por los comics y las peliculas como "La Guerra de las Galaxias". Un hologra-
fista venezolano llamado Rubén Nufiez quien est4 en la bdsqueda y juegos con la luz
desde 1949 y conoci6é al hingaro inventor de la holograffa, toma la palabra para a-
plicarnos sus proyecciones:

- Con la holografia se consigue la unidad indisoluble entre lo real y lo virtual que
busca el artista desde €l Renacimiento. La holografia se aplica en la industria gréfica
y en la publicidad, en todos esos logos tridimensionales como son los de las tarjetas
de crédito. En Venezuela circulan més de un mill6n, pertenecientes a poderosas casas
banqueras. : '
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Rubén Nuiiez nos explica que la mdxima publicidad se llega a realizar cuando €l ar-
te no hace concesiones. Es la cima de la forma y el contenido. - Es comiin querer di-
ferenciar el arte de la tecnologfa, pero para este artista y disefiador industrial no exis-
te adelanto sin su conjuncién. El desarrollo de los pueblos ha tenido como base la
relacién intrinseca entre los seres humanos y la tecnologfa. Nufiez es de la opinién
que cuando los pueblos dominan la técnica alcanzan una progresién humanistica. Es .
enfético cuando dice "que pueblo que no innova desaparece”.

La publicidad se ha desarrollado en los Gltimos afios gracias a que se sirve del arte.
Las grandes compafifas gastan presupuestos millonarios en la publicidad. Hoy, gran-
des artistas y creativos conjugan su trabajo libre con el de ser disefiadores oficiales de -
grandes empresas multinacionales.

- - El primer afiche hologréfico con fines polfficos fue hecho en Francia por el gru-
po Metz en 1984, La imagen tridimensional expresa a dos banderas, la norteametica-
na y la soviética divididas por una hojilla (Particién del mundo por dos ideologfas).

Las placas de automéviles en Alemania son hologramas. También en el pafs ger-
mano ya se procesan las primeras cédulas de' identificacién en tres dimensiones y- los
billetes hologréficos, muy diffciles de falsificar. Como ejemplos de la publicidad e-
fectuada en hologramas, podemos citar la del jeep Toyota, la del avién de Lufthansa
que al ser transmitidos a través del cine, la televisién y la fotografia s6lo pueden
verse en dos dimensiones: largo y ancho. Rubén Nufiez ha vivido y ha exhibido su
arte por el mundo entero. El arte para é] es decubrir, inventar, innovar junto a la tec-
nologfa para contribuir al desarrollo de 1a humanidad. '

Resumir su vida artfstica de casi cuarenta afios es diffcil. Ha expuesto en los mds
conocidos museos de arte moderno y de holografia de Europa (Nueva York, Paris,
Viena, Hamburgo, Berlfd, Londres, Soffa.“Es valenciano. Estudié en 1a Escuela de Ar-
tes Plasticas "Crist6bal Rojas”. En Paris, en 1949 formé parte del grupo "Los Disi-
"dentes” junto a Alejandro Otero, Mateo Manaure, Pascual Navarro, Luis Guevdra Mo-
reno, Régulo Pérez y Perdn Erminy, entre otros. c

Fue amigo de Vassarelly, Calder y Mir6. Y comenta que el cubismo de Picasso tu-
vo vital importancia en la historia de la holograffa. - .

Rubén Nufiez nos explica que a escasos 16 afios de los primeros hologramas, ya
esta técnica y nueva expresién comienza a salir de los laboratorios especializados y
ser accesible a un mayor nlimero de artistas, gracias a unos instrumentos cada vez més
sencillos y econémicos. Uno de estos aportes fue el del escultor Gerry Petick de la
mesa de arena; un tanque o depésito lleno de arena y allf se pinchan los soportes téc-
nicos, tales como: pequefios lentes, pantalla, espejos, etc., lo que ‘permite und gran
movilidad para obtener las distancias entre unos y otros. ‘ '

Para continuar hablando sobre la vida artistica de Nufiez, podemos decir que entre
1950-54 se dedic6 al cinetismo. Desde el 64-69 al arte y la tecnologfa del vidrio; en-
tre 1962-68 cre6 en Caracas una Fébrica-Escuela de Vidrio llamada "Araya" donde for-

.m6 a 25 vidrieros. " .

Entre los adelantos cientificos de la holograffa, la Siemens est4 trabajando en los
RX hologrificos; esta méquina serd usada para la prevencién de las enfermedades.

La holograffa est4 inserta en todo lo relativo al hombre. Nufiez sintetiza las artes.
asf: "El pintor construye, el fotografo revela y el holografista construye y revela".
En cada holograma esté la historia del presente y del futuro de toda la fisica y del ar-
te. . .

El cientifico y escritor Isaac Asimov resume la holograffa como: "El proceso mds

avanzado de elaborar informacién desde que los ojos existen".

Si le interesa saber més sobre esta técnica puede llamar al propio maestro Nufiez a
los teléfonos: (02) 462-86-04 Caracas y (041) 22-80-91 Valencia.
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