La mascara del poder (II)

MEDIO SIGLO DE POPULISMO:
EL DISCURSO SOY YO

LUIS BRITTO GARCIA

Nota de Redaccién:
- Esta segunda parte sobre la "MASCARA DEL PODER”, resume otro aspecto de
. la obra de Luis Britto Garcia sobre el discurso politico contemporéneo en Ve-
nezuela. Cf, “La méscara del poder I” en “Comunicacién” N2 62, pg. 76.

Desde hace més de medio siglo, la historia de América Latina gira en torno a los mo-
vimientos populistas. Pero, jqué es el populismo? Todos creemos saberlo, hasta que se nos
formula la pregunta. ;Habremos sido, entonces,
dominados por lo innominado? Definir, en tal
caso, es liberar: existe populismo cuando un-
proyecto de colaboracién de clases es legitima-
do con un mensaje centrado en la tradicién cul-
. tural popular. - .

EL POPULISMO, ETAPA SUPERIOR
DE LO MISMO

En Venezuela, apartir dé 1935, se han desa-
rrollado movimientos cuyos rasgos coinciden
con los sefialados por los especialistas como
propios de los populismos latinoamericanos.
Estos Gltimos aparecen dentro del marco de la
transuc:én distorsionada en una sociedad rural y
agricola a otra urbana e industrial. Encuentran
sus audlenmas entre las masas dlspombles mo-
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vilizadas por tal coyuntura. Las organiza- . .
ciones populistas cumplen una funcién de ' \
. mediacién entre los sectores asf moviliza- _ LA MASCARA
dos y el bloque de poder. Tal mediacién se . DEL PODER .
‘traduce en postular la.colaboracién de cla- , FLLs 1 LU
ses a favor de las burguesias emergentes, y 'Jfﬁ',f&}f’;m'\}ﬁmﬂ?
/la aminoracién o postergacién de los con- ; Luis Britto Garcia
flictos clasistas mediante el otorgamiento '
de d4divas financiadas con excedentes del
sector primario exportador. Los gerentes de
dicho pacto son dirigencias partidistas sur-
gidas de sectores medios en condicién de
disonancia de status. Tal pacto es justifica-
do mediante un mensaje que utiliza de ma-
" nera.asistemética rasgos superficiales de la-
tradicién cultural de las clientelas. Y el
principal vehiculo de difusion de ese men-
saje es el lider carismético, cuyo persona-
lismo determina la suerte y evolucién del
" movimiento, sean cuales fueren las procla-
maciones de |nst|tuc10na||dad y civilismo |- ' AtadilTropicos
de éste.

EL MENSAJE SIN MENSAJE

Tal conjunto de procesos econémicos constituyen las condiciones existenciales-del
‘fen6meno, pero no lo explican. La clave del enigma populista es cultural. Reside en el
mensaje tradicional-popular, y en el caudillo carismético que, al transmmrlo, Io encar-
na. :
El primer articulo de fe del mensaje populista es eI de que el partido es |gual al pue-
blo, y, por lo tanto, el partido es el pueblo. En el discurso  que constituye la partida de na-
cimiento de Accién Democrética, Rémulo Betancourt declata que a misma asplra aser
“el cemento que amalgame —para hacerla cada vez mas fuerte y viril— el alma inmor-
tal de la Naci6n”. Todos repetirén el dogma: para Manuel Pefialver “Accién Democréti-
ca es el pueblo venezolano”; para Carlos Andrés Pérez, es “la expresién mas cabal de
nuestro pafs”. Al extremo de que Moisés Moleiro considera oportuno “impugnar la leyen-
da segln la cual es necesario ‘parecerse’ a los adecos para atrapar asf una esencia o ex-
tracto del modo de ser venezolano y tener expednto el camino al tnunfo
A

EL DEMOCRATA NECESARIO

3Qué piensanen realidad los lideres populistas del pueblo, al cual dicen parecerse tan-
" to? En Ja méscara del poderanalizamos muestras de una extensién de 25.000 palabras del
més connotado dirigente populista venezolano. Los resultados fueron sorprendentes. De
un total de 788 menciones de sujetos que contiene la muestra, el autor se dedica —co-
mo lider, partido 6 gobierno—563 (el 71,44 por ciento): mencionando al pueblo sé6lo 225
veces (el 28,55 por ciento). Es decir, el dirigente se menciona unas tres veces a si mismo-

.63

Lt



por cada vez que se ocupa del pueblo. Los calificativos que mas se autoatribuye son (en
orden de frecuencia):dirigente, elevador de salarios, abastecedor, activo, anticomunista,
dador de ayuda, sancionador, perseverante, analitico. En las 563 menciones, aparece 547
veces (un 97,15 por ciento) como sujeto activo; en 174 instancias (un 31,43 por ciento)
como sujeto que da cosas. Para el lider populista, .el discurso soy yo.

EL MANSO PUEBLO

No puede ser més opuesta la caracterizacién que el dirigente hace del pueblo cuyo
apoyo solicita. En las 225 menciones que le dedica, lo califica 198 veces (un 89,18 por
ciento) como ente pasivo. En 90 menciones (un 40 por ciento del total) recibe cosas. 51

veces (el 22,66 por ciento) es definido por sus carencias. Los calificativos.que més se le -

dedican son (también en orden de frecuencia): Receptor de alimentos, hambriento, recep-
tor de aumento de salarios, se organiza, votante, objéto de andlisis, explotado, receptor
de educacién, luchador, pobre, receptor de ayuda, wc:oso, tgnorante, e mcapaz de me-
- jorar por s mismo.

Ervestas desnudas cifras ests, en cipsula, la clave de la retérica populista. No hay pue-
blo, sino un ente al cual se califica de dependiente, pasivo e incapaz, es decir, cliente-

la. No hay ideologfa, sino dédiva. No hay partido, sino provndencua o, por mejor decir,
caudillo.

'LOS SIGNOS DEL CAUDILLO

" No existe, por tanto, tal identidad. El mediador entre la infinita necesidad del clien-
te y la infinita disponibilidad de |a d4diva, es la omnipptencia del caudillo populista. A-
gudos observadores, como Ramén J. Veldsquez, Guillermo Morén y Juan Liscano, han a-
preciado en las dirigiencias populistas supervivencias de los rasgos constitutivos.del ca-
risma del antiguo caudillo rural. Son constantes en caciques y conquistadores, libertado-
res y caudillos, demécratas y gendarmes.

. :Dichos rasgos, en lo relativo a los dones propios del caudillo, son el personalismo, /a
proteccién, por las fuerzas invisibles, la resistencia fisica, el machismo y la astucia. £n su
relacién con los allegados, los dirigentes blasonan de origen modésto, patriarcalismo, par-
tlculansmo, intenciones de retiro voluntario, e lmpos/cuﬁn del sucesor. Caudillos y lide-
rés, asimismo, enfatizan su afiliaci6n ala comunidad cultural y a sus tradiciones median-

te el gusto por las comidas criollas, el traje ruralizante, el amor por los animales, la préc-

tica de entretenimientos populares y el habla popular. En su relacién con los gobernado-

res, en fin, hacen gala de contacto conel pueblo, igualitarismo, entroncamiento simb6- -

‘lico con El Libertador, insercién en'una causa, y, ante todo, por encima de todo y después
de todo, promesas de dédiva. \

MITO POPULISTA Y EXPLOSION SOCIAL

- Imégenes, palabras y rituales vehiculan esta adopcién superficiél, descontextualiza-

da y premeditada de los rasgos del extinto'caudillo rural por el dirigenté urbano. Todos

‘los cédigos del mensaje politico integran una m4scara del poder, bajo la cual las funcio-

nes del antiguo gendarme necesariose prolongan-en las retéricas del demdécrata necesa- .
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rio. Esta méscara desvanece los actores del campo politico, y crea una leyenda o fibula
que aniquila la Historia misma en aras de la paz populista, para conjurar el oculto, pe-
ro omnipresente polo opuesto del discurso, la explosién social.

Don Peli »

/

~

 Me PARECE QUE Jof INSuLTOS
DE ESTA w;ATAG - |

- JoNl MEfoRES QIE

Lo§ DE LA ANTERIR ..o v

~

65 .



EL PROFESOR

LA MATERIA DE HOY ES
EL DESCUBRIMIENTO DE
//\MER\CA

N&

TE TRES CARABELAS AL SERVKIO DE LOS
UN NUEWM(NDOE:;S

{2 DE OCTUBRE DE 492. EL GRAN ALMIRANTE CRIGTOBAL couSN
MANDO REYES CAT 1'6

TARTE DE
RICO ES EL QUE ?’RMTE

“ae. CELEBRAFAN QvthEmvs 'ANOS PE LA
. (LEGADA DE, Esms MARINEROS, PROVENIENTES DELA
ESTE CONTINENTE EN ESTOS
CiNCO" sews HA LLEGADOA SER LA
TIERRA

EN DONDE,
ENC(/ENTEA d

ﬁ“umg CA ClﬁN

Jline G

66




