DOCUMENTOS
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Iniciamos con este trabajo de Jerry O'Sullivan , una serie de documentos
relacionados con el fenémeno de la Iglesia Electrénica. Aunque estrictamente hablando
éste es estadounidense , su expansion a través de la difusién via satélite y sus
intermediarios locales en América Latina , amenaza la un/dad cultural que se ha
mantenido en torno del catolicismo domlnante

En los dos préximos niimeros de Comunicaclén, publ/caremos los trabajos:
"Evangelizar por satélite: Lumen 2000" de Héctor Borrat y " La lIglesia Electrénica

: no basta sefalar escandalos” de Hugo Assman respactivamente., e

LA IGLESIA ELECTRONICA

[y

Jerry O'Sullivan Ryan

‘

INTRODUCCION

Los dltimos veinte. afios han visto cémo la tradicién tundamentalista evangélica
estd-ganando un nuevo impulso, no sélo en los Estados Unidos, donde se encuen-

tra su forma mas caracteristica, sino también en Europa y, Gltimamente, en Améri-
ca Latina. Uno de los indicadores mas dramaticos de la creciente importancia de

los fundamentalistas, es la presencia dominante de los predicadores evangélicos
en los medios masivos de comunicacién y la impresionante adaptacién del formato
revitalista al medio televisivo. La que habia sido considerada como una tradicién
minoritaria en el Cristianismo, restringida a zonas biblicas, generalmente rurales,
entre grupos con una sala o parte de una casa como iglesia ahora esta ubicado en
el escenario central, debido basicamente a la proyecmon de su imagen en los me-

‘dios.

Crece una preocupamon por la nueva ubicacién del fundamentalismo evangéli-

co, no sélo por su efecto sobre la cultura rehglosa del cristianismo, sino también
por su impacto en la cultura nacional de paises donde el cristianismo es un factor
significativo en la vida nacional. Gradualmente los predicadores fundamentalistas
dominan en la programacién religiosa en los medios, no sélo en los EE.UU. donde

més del noventa por ciento de toda la programacién reigiosa es controlada por e-
llos, sino también en América Latina, en América Central, Brasil y otros paises.
Esto quiere'decir que nos esta llegando una nueva cultura religiosa; con gran po-
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der en los medios y con tendencia a influenciar cada vez més toda la cultura reli-
giosa cristiana. El avance del movimiento de renovacion carismatica en la iglesia
Catélica y en la liturgia de otras iglesias cristianas tradicionales, es sélo un ejem-
plo. Ademas la presencia cada vez mas visible de esta nueva tendencia también
significa que interactuara mas directamente con las actividades politicas, econé-
micas y socioculturales a nivel nacional, apoyandose en muchos de los valores de
la cultura nacional, a la vez que refuerza estas tendencias. En los EE.UU. la Nue-
va Derecha (la Mayoria Moral como se llama) representada en las fuerzas politicas
que llevaron al Sr. Reagan a la presidencia, vié claramente la importancia: de los
grupos religiosos fundamentalistas y los incorporé a la unién de la Nueva Derecha
como parte de una base popular. ) L

LQUE SE ENTIENDE POR IGLESIA ‘ELECTRONICA?

Se designa asf aun fenémeno peculiar y caracteristico de la realidad norteame-
ricana: el intenso y creciente uso de los medios electrénicos, especialmente de la
TV, por dirigentes religiosos, casi siempre fuertemente personalizados y relativa-
mente auténomos, en relacion a las denominaciones cristianas tradicionales. Son
justamente los super—astros de la TV. Por el tipo de mensaje de salvacién, con én-
fasis en la salvacién individual, son también llamados "super-salvadores". Es
cierto que ellos también utilizan muchisimo la radio. Pero lo que mas los define es
su imagen de tels~evangelistas. :

Algunos autores rechazan el término "Iglesia Electrénica” y prefieren llamarlo la
*Religién Comercial”, porqUe en realidad se trata de la comercializacién de una
doctrina religiosa, a través de difusién masiva. Ademas, la mayoria de estos pro-
gramas religiosos se guian por el modelo publicitario. La publicidad acostumbra
estar montada sobre el siguiente esquema: clima de sugestién—identificacién de
una "necesidad” no suplida, presentacién de la "respuesta” —acto de compra. Es
importante resaltar que esa terminologia no apunta sélo, en primer término, a de-
nunciar las técnicas de consecucién de fondos por los agentes evangelistas. Es
la propia mercancia de "salvacién” la que es presentada en una
secuencia publicitaria. También se conoce como un "mesianismo electréni-
co" porque incluye promesas de curaciones espectaculares, los milagros y la sal-
vacion. . ' '

(COMO FUNCIONAN LOS GIGANTES
ELECTRONICOS RELIGIOSOS? .
Los tele—evangelistas norteamericanos han creado verdaderos imperios elec-
trénicos. Cada tele—evangelista, con acentuada autonomia, construye su propia
base de tele~difusién, con gigantescas nifraestructuras, inter-conexién de esta-
ciones propias, convenios firmes con estaciones de retransmisién, horas o dias
enteros de acceso garantizados a satélites, organizaciones propias de TV por ca-
ble con multiples convenios con otras organizaciones, sofisticados centros de
produccién de programas, incluyendo doblajes a diversas lenguas, nexos con re-
des radiofénicas y hasta universidades propias. Todo este poderio, centralizado
en la conduccién casi autocratica de tele—evangelistas individuales. -
Por otra parte, es importante indicar que en el contexto de fa operacién de los
medios electrénicos en los EE.UU. la libertad de difusién queda enteramente con-
dicionada al poder econdémico, bien sea de los duefios de los medios, bien sea de
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quienes disponen de suficiente dinero para comprar espacios La Comisién Federal.
de Comunicaciones "desreglamento” en el inicio de los afios 60, lo poco que toda-
via quedaba de caracter publico de los medios electrénicos, limitando al minimo los
servicios obligatorios. Quedaron asi practicamente anulados los espacios dispo-
nibles para los programas religiosos gratuitos.

Es comprensible que, situados en el contexto de completa mercantilizacién y
férrea competencia, los tele—evangehstas se sirvan de todas las alternativas que
se-les ofrecen. Partiendo, en la mayoria de los casos, de la adquisicién de modes-
tas estaciones locales y de la compra de espacio en cadenas regionales, algunos
de ellos fueron construyendo sus propios imperios televisivos. Sélo algunos prefi-
rieron atarse al esquema de adquisicién de-espacios en estaciones ajenas, mon-
tando Unicamente estudios propios de produccién. Las sumas de dinero necesa-
rias para una u otra alternativa son realmente fantasticas. Es imposible.llegar a te-
ner tanto poder financiero mediante programas de emisién puramente local.

Faltara explicar mejor el lujo, el refinamiento y las dimensiones faraénicas de las.
bases de operacién de las grandes cadenas televisivas atadas practicamente al
.poder de tele—evangelistas individuales. La CNB (Cristian Broadcasting Network)
controlada por pat Robertson, pre~candidato republicano para las elecciones en
los EE.UU. este aio, es hoy la cuarta red mayor en ese pals.

¢COMO OBTIENEN RECURSOS ECONOMICOS '
LAS IGLESIAS ELECTRONICAS? :

Estimaciones conservadoras senalan que los ingresos anuales de los més im-
portantes tele—evangelistas pasan de.los mil millones de délares cada afio. Una .
suma verdaderamente astronémica. Los tele-evangehstas tienen una vanedad de
estrategias financieras y s6lo mencionaré seis de las mismas. .

La Venta del espacio sagrado: Los predicadores solicitan las contribu-
ciones a lo largo de sus programas ("Qué Dios les bendiga en sus cuerpos, en sus
espiritus y en sus finanzas"). Los contribyyentes envian donaciones para. cons-
trucciones. Entran en esta categoria todas las campanas especificas realizadas
por los tele—evangelistas para conseguir los medios financieros necesarios para
levantar sus gigantescos centros televisivos. Por ejemplo la Torre de Oracuén en
Tulsa, La Catedral de Cristal, Heritage USA, etc.

La Venta de tiempo de oracién: Se le garantiza a los tele-espectadores

"que una determinada fraccién de tiempo les sera dedicada como "atencién a su
caso personal”. No se trata sélo de la eventual referencia nominal a los casos indi-
viduales durante el programa, lo que sélo es posible limitadamente. Se incluyen en
asta categoria todos los demaés tipos de atencién individual que los tela—evange-
listas prometen a sus oyentes, ya sea dentro o fuera del programa.

La Invitacién para entrar al Club: Consiste en la creacién de una aso-
ciacién de contribuyentes regulares (Club 700, PTL, etc.). Los nombres pasan a u-
na lista de'cadena perpetua de oracion.

* Venta de objetos religlosos: Es la industfia sacramentalusta "del amuleto
souvenir y toda clase de barajitas. Uno comercializa medallas can versiculos bibli-
cos, otro vende paiiuelos con la impresién de su mano sanadera; distintivos, pren-
dedores, adhesivos de certificados de socio, cassetes que registran las Gltimas
revelaciones personales recibidas de Dios, Agendas Biblias y una famosa llave
que da acceso al "Banco de Dios".

- Los llamamlentos personales que simulan intimidad: Se intenta, y
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_ tros continentes.

de hecho se logra, crear la ilusidn de un contacto personal con el evangelizador. El

'Predicador pide que el tele—espectador no tema confesarle cualquer problema, a

través de cartas o llamadas al estudio, y promete pronta respuesta.
De la correspondencia firmada se pasd, en la era de la informatica, a una activi- .
dad personalizante, én la cual el agente-fetiche es el computador, capaz de mu-

chisimas alternativas y respuestas satisfactorias.

Algunos tele—evangelistas utilizan, como se ve en otros programas de TV, un
pequefo ejéicito de telefonistas, el cual es mostrado en video, y que atiende con
sonrisas y mucho carifio culquier llamada. - :

Amenaza de tener que suspender el programa: Es la simulacién de
una crisis financiera que sélo un milagro divino u, obviamente, la generosacontri-
bucién de los tele—espectadores podra resolver. Ha habido hasta amenazas de no

comer hasta la muerte si no se consigue el dinero. ‘

Los Tele—Evangelistas Catélicos: En general las iglesias tradicionales,
incluyendo la catélica, tienen un perfil modesto en los medios electrénicos. Algu-
nos estudios, sin embargo, sugieren que un 30 pot ciento de los tele espectadores
de las Iglesias Electrénicas y un 20 por ciento de 'sus contribuyentes son efecti-
vamente catélicos. Este es el caso de los EE.UU.'y la misma tendencia se observa
en un estudio recientemente concluido sobre el fenémeno en Centro América.

Por su parte la Conferencia Episcopal Norteamericana estableci6 su propia red
de telecomunicaciones e informatica, conocida como CTNA (Catholic Telecomuni-
caciones Network of America), pero su penetracién en 70 de las 170 Diécesis e-
xistentes, es aln limitada. La poca aceptacion por parte de las Didcesis -ha creado
serios problemas financieros que amenazan con cerrarla. : .

Sin embargo hay por lo menos dos personajes catélicos que se vinculan clara-
mente con la Iglesia Electrénica. La primera es la Madre Angélica, fundadora y su-
periora de un monasterio en la zona sur de los EE.UU. (Birminghan Alabama), don-
de instal6 su base de operaciones. Entre las doce religiosas que la ayudan esté su
propia madre. Un gigantesco taller tipografico, que presta los mas variados servi-
cios comerciales, forma parte del monasterio y ayuda al sostenimiento financiero
de su red televisiva "Palabra Eterna”. La infraestructura técnica del centro es so-
fisticada y super actualizada en términos técnicos. La red opera a través de un
espacio adquirido en un satélite, durante 4 horas continuas én el horario principal
de la noche, durante los siete dias de la semana. "Palabra Eterna” se proyecta de
un océano a otro, préximamente puede cubrir por satélite toda América Latinay o- -

Al lado de la Madre Angélica, ha surgido otra figura catélica que también ha re-
cibido el "Bautismo del Espiritu Santo”. Se trata del P. Juan Bertolucci, es francis-
cano, carismatico, con un estilo exuberante, cercano al avivamiento tipicamente
pentecostal y "evangelical”. En su apariencia externa guarda todos los simbolos
tradicionales del sacerdote catélico, pero el contenido de su predicacién es tan a-
centuadamente pentecostal y ligado al énfasis -primordial de 1a salvacién individual
y al "Bautismo en el Espiritu Santo”, que muchos lo llaman el "Billy Graham Catdli-
co”. El P. Bertolucci mantuvo durante un tiempo un programa televisivo con cober-
tura nacional, ‘como también un programa radiofénico de igual alcance pero el afo
pasado cuando estallé la crisis del tele-evangelista Jim Bakker con su Club PTL
(Gente que Ama) bajaron notablemente las contribuciones financieras de los tele—
espectadores y uno de los primeros programas que fracasé fue el "Gloria a Dios"
del P. Bertolucci. R
" EI'P. Bertolucei est4 vinculado también a una iniciativa catélica que pretende .

ta
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transmitir programas religiosds a toda América Latina en el futuro préximo. Se trata
de LUMEN 2000, institucion situada en Dallas Texas y vinculada a los carismaticos
catélicos. ' ,

~ Con esta breve presentacién de lo que es la "Iglesia Electrénica” quisiera pasar
ahora a unas consideraciones en torno a la televisién religiosa como tal: ;Quién fa.
ve?, los telespectadores son pesonas de practica religiosa o viven alejadas de la
Iglesia y ¢qué relacién hay entre ver televisién religiosa y asistencia a una iglesia
local? ‘

¢QUIEN VE TELEVISION RELIGIOSA?

Para esta parte de mi trabajo me apoyaré en las investigaciones realizadas por
un pastor metodista e investigador en la comunicacion, Peter Horsfield.

Segln Horsfield entre 19 y 36 millones de norteamericanos (24 por ciento de la
poblacién total) ve por lo menos una hora de programacién religiosa cada semana.

[En esta audiencia la cantidad de mujeres duplica a la de hombres y dos tercios
tienen més de 50 afos de edad. Los programas religiosos y particularmente Jos
programas mas tradicionales de las sectas, pierden audiencia entre personas con
mejor nivel educativo. La gente mejor educada, prefiere programas religiosos més
educativos e informativos. :

Entre los factores més importantes que determinan la aceptacién de programa
televisivos religiosos, esté el grado de interés en religién y Ia afiliacién a una igle-
sia. Los protestantes ven mas programas que los catélicos. Personas que leen la
Biblia, que practican ejercicios religiosos, o que hayan tenido una experiencia de
conversién, tienden a ver los programas religiosos con més frecuencia.

En definitiva, los programas religiosos en la TV encuentran su audiencia entre
personas vinculadas a iglesias con una perspectiva fundamentalista y pietista.

¢SE EVANGELIZAN A QUIENES NO PRACTICAN?

Una de las afirmaciones que mas frecuentemente se oye de los tele-evangelis-
tas es que su objetivo consiste en llegar y convencer a quienes no van a una igle-
sia y a los no evangelizados. Sin embargo, las investigaciones hechas no com-
prueban esta afirmacién. Menos del 20 por ciento de los que ven los programas re-
ligiosos son personas que no van a una iglesia. .

Incluye también personas que tienden a ser tele—espectadores que ven mucha . -
television, sin importar su contenido. También un sector formado por personas con
un fuerte interés en la religién, pero que no asisten a una iglesia y, finalmente, per-
sonas que no pueden asistir a una iglesia debido a su edad o enfermedad.

En términos generales, el medio televisivo y los programas religiosos son en
particular (tal como se presentan en la actualidad por lo menos), tienen una capa-
cidad limitada para alcanzar a los grupos mas alejados de la religién: adolescentes
y.hombres jévenes, personas con niveles educativos elevados, los que se man-
tienen muy ocupados e indiferentes a las cosas religiosas. No hay pruebas que
demuestren cambios actitudinales profundos y amplios a través de los programas
religiosos de la radio y TV. La impresién que se da de-grandes nimeros de conver-
sos o0 un retorno de gran cantidad de personas hacia la Iglesia, sélo tiende a exa-
gerar la realidad. '

Los que sf responden son personas que siempre han considerado una practica
religiosa activa como una opcién viable en la vida. Para quienes no van a un igle-
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sia, una de las funciones méas importantes de las transmisiones religiosas consiste
en mantener, como una-opcién viable, una participacién en una iglesia, opcién que
se podria transformar en realidad a través del contacto personal directo o una invi-
tacién personal. S : ‘ .
_ Para la inmensa mayoria dé los usuarios de los programas religiosos, su funcién
no es la conversién, sino una fuente de inspiracién, compafierismo y consejo para
. cristianos activos, especialmente aquellos con una fuerte tradicion fundamenta-
lista. Se trata de una alternativa de la "lectura espiritual” para los usuarios conti-
nuos de la TV. Por otra parte el contenido de la mayor parte de los programas ac-
" tuales no va dirigido hacia el comportamiento ético o teolégico de los tele-viden--
tes. Los programas pueden reafirmar emocionalmente, pero no exploran o cuestio-.
~ nan ideas de lo que significa ser un cristiano moderno. :

¢ ~

’

(LAS TRANSMISIONES AUMENTAN -
LA ASISTENCIA A LAS IGLESIAS? . °

Los tele—evangelistas insisten en que ellos apoyan o complementan el trabajo
de las iglesias locales, al aumentar los niveles de motivacién y asistencia y al ayu-
dar a las personas con problemas espirituales que no son atendidas por el clero o
el pastor a nivel local. Lo . o T

En general, no existe evidencia que compruebe que los programas cristianos
aumentan la incorporacién en las iglesias locales de nuevos miembros.

.Cuando existe una relacién entre un aumento en la practica religiosa y los pro-
gramas televisivos religiosos, el factor fundamental consiste en el seguimiento a
través de las visitas y contactos personales. Los consejos que se dan a través de
los programas religiosos y la correspondencia o llamadas telefénicas pueden ayu-
dar en algunos casos. Pero en general tiende a ser un tanto superficial y puede lle-
_ var alos alienados y solitarios a alejarse del contacto directo, interpersonal, de sus
amistades, pastores o consejeros competentes,

En realidad la contribucién primaria de los programas religiosos no se orienta
hacia la conversién o un aumento en la asistencia a una iglesia, sino en crear una -
conciencia del valor de la fe cristiana como una opcién de vida, en dar mayor visi-
bilidad de unas iglesias por encima de otras, y en dar a los miembros de ciertas
tradiciones cristianas, mayor reconocimiento y cobertura.

~ Los programas de tele—evangelistas como Jimmy Swaggarat, PTL, Club 700,
etc., que se ven actualmente en los canales de television venezolanos, apoyan y*
refuerzan el trabajo de sus sectas y suscitan en los catélicos practicantes pre-
guntas como: ¢ Por qué los protestantes tienen programas tan buenos por la TV y
los catélicos no tenemos nada? ) : .

‘Llegamos ahora a unas consideraciones bésicas (cinco en total) que tienen que
ver con una nueva cultura religiosa que parece desarrollarse. El avance de las
sactas esta interrelacionado e interconectado con el momento histérico que vivi-
mos y con una nueva cultura religiosa que parece asomarse. Su desarrollo va a ser
fundamental para el futuro de la iglesia catélica en nuestro continente.

1. Declive de Ias,lgleslas-_l.lbe'rales,\ Proféticas y Tradicionales

‘

La fuerza de la tradicién evangélica en los medios, est4 basada en un declive,
o situacién de-no crecimiento, de las iglesias tradicionales y un explosivo creci-
miento ‘de las sectas. Las causas de esta situacién son debatidas por muchas

90



personas preocupadas por esa nueva realidad. Algunos opinan que se debe, entre
otros factores, a la toma de posiciones fuertes en el ¢campo social por parte de la |-
glesia, concretamente de los sacerdotes. Las personas mayores y personas con
perspectivas tradicionales, conservadoras o pietistas, se sienten incémodos con
la actividad socio-politica de sacerdotes de la Iglesia Catélica. En un momento
histérico cuando muchos estan asustados y preocupados por los cambios socia-
les tan acelerados, algunas personas buscan continuidad teolégica, claridad e i-
dentidad con el estilo de vida y moralidad, como también el mantenimiento de un
sistema sencillo, pero coherente de creencia. ‘

La presencia de la tradicién evangélica en los siempre visibles medios masivos,
particularmente el testimonio de personas prominentes en la vida publica, ha ofre-
cido a la gente simbolos-tangibles del "estilo de vida americana®, que luego puede
usar para construir una imagen consecuente de su mundo. Los tele—évangelistas
han podido involucrar a sus tele—espectadores en actividades tales como, el envio
de contribuciones monetarias para mantener asf su programa en el-aire'y continuar
la obra misionera, evangelizadora de la iglesia, dando una urgencia y una realiza-
cién a la iglesia misma.

2. La religién se hace mas privada, menos comunitaria

Teolégicamente hablando, los tele—evangelistas reafirman Ia posibilidad de en-
contrar una base, autoritaria y firme, para la verdad y la vida a través de la lectura
privada de la Biblia, y precisamente, en un momento cuando la autoridad institu-
cional esta desgarrada y dividida. También enfatizan la conversidn personal como
el centro de la experiencia religiosa y la importancia de la moralidad privada y fami-
liar como algo capaz de garantizar el orden publico y 1a justicia. '

En una era cuando el contexto social y las normas sociales aparecen como
confusas, sin capacidad de orientacién segura, el fundamentalismo ofrecé un sis- -
tema simple, flexible y privado de creencia. o

La oportunidad para realizar una actividad religiosa en la intimidad del hogar, o a
través de llamadas telefénicas y por correo, refuerza la tendencia general de indi-
vidualismo en nuestra sociedad. Todo parece indicar que la "Iglesia Elactrénica”
favorece lo que es ya una creencia arraigada en muchas personas: se puede ser
un "buen cristiano' sin involucrarse en una comunidad cristiana.local o en una igle-

sia institucionalizada. -

Aunque muchos tele—evangelistas afirman estar complementando el trabajo de
la iglesia a nivel parroquial y promoviendo a las personas hacia comunidades loca-
les, un andlisis de los contenidos de sus mensajes, revela la falsedad de esas a-
firmaciones. Se registran grandes cantidades de conversiones en las campafias
de los tele-evangelistas, pero no hay evidencia que demuestre una continuidad
con catequesis sistematizadas en la Biblia, o la doctrina de la iglesia, o una parti-
cipacién activa en la vida sacramental de la comunidad parroquial.

La tendencia a ver mucha televisién tiende a reducir la practica de la oracion
cristiana, y existe cierta evidencia que demuestra que el ver programas religiosos
en la televisién puede ser una alternativa funcional a la participacién en una comu-
nidad parroquial, particularmente entre aquellos que se sienten alejados de su pa-
rroquia. '

El concepto inadecuado de la evangelizacién usado en la television, corre el
riesgo de crear lailusién que la "Iglesia Electrénica” es efectivamente una iglesia
real. Esto a su vez pueda cultirvar un estilo de "show-biz", "estrellas” del cristia-
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nismo, con respuestas superficiales a los problemas personales y a los asuntos
de moralidad. Preséntando la televisién religiosa en las imagenes televisivas de é-
xito, y enriquecimiento personal, a costo de un énfasis.igual en las demandas de la
obediencia y servicio inherentes en la fe cristiana, una satisfaccién de las aspira-
ciones individuales, pero no de las bases para una comunidad cristiana.

3. Fll_osofla soclo-politica

Por varias razones la "Iglesia Electrénica” ha dado en su mensaje una marcada
preferencia a un sistema de "laissez-faire", empresa privada y sistema de merca-
do, tanto en los campos politicos y econémicos, como en la préctica religiosa. Se
pone énfasis en la experiencia personal de conversién y moralidad individual; los

- posibles problemas que pudieran surgir de la concentracién de poder politico y e-
conémico, pueden eventualmente resolverse con el agregado de las buenas ac-
ciones individuales. En verdad, se utiliza la Biblia como un argumento para la a-
ceptacion obediente por parte de los cristianos de las autoridades existentes.

- Todo esto se acomoda muy bien con la filosofia que actia como soporte del
sistema privado de televisién, que no es otra que la de individualizar los problemas
y los hechos, y tomar una posicién conservadora en las noticias, documentales y
dramas. Mientras las iglesias tradicionales han cuestionado fuertemente el modelo
capitalista de televisién, los evangélicos no tienen problemas en desarroliar el
mismo formato de ventas y publicidad en su prasentacion del cristianismo. En sus
programas televisivos los tele—evangelistas han apelado a los simbolos de éxito
en Ia libre empresa en la manera como se visten, las personalidades invitadas y la
promesa que la religion le ayudara a tener éxito en el mundo. .

4. Actitudes hacia la tecnologla

La tradicién evangélica en América siempre ha visto a la tecnologia de los me-
dios masivos en forma utilitaria, simplemente como un canal para anunciar a Cristo
y aumentar las conversiones. A diferencia a las iglesias mas institucionalizadas,
no estan preocupados que la misma tecnologia pudiera contener valores sociales
negativos o presentarse en un paquete institucionalizado que finalmente compro-
meta el mensaje del evangelio y corrompa el modelo de vida cristiana. Para los e-
vangélicos la moralidad de la tecnologia descansa en la moralidad del usuario y su
intencién. La television es una herramienta para ser usada dentro de los términos
dictados por la herramienta.

La tradicién pietista revitalista americana, nacié al principio del siglo XX, al mis-
mo tiempo que el mercado 'de consumo, y los medios masivos populares como -l
periédico de a centavo. Desde su inicio la religién revitalista ha usado todos los
trucos de los medios masivos. Por lo tanto, todo lo de la tradicién revitalista se a-
comoda facilmente al mercado mas masivo de todos, fa televisién. Ei predicador
carismatico se transforma en la super—estrelia. E! énfasis que se pone en la con-
versién rapida y dramética busca los mismos efectos que la publicidad. Las can-
ciones religiosas populares y los-testimonios de personalidades importantes, se
ajustan facilmente al formato de los "shows" de variedad y entrevistas. Los en-
cuentros espectaculares de carpa parecen como los grandes partidos de football o
la serie mundial de baseball. )

La actitud utilitaria hacia los medios y la tradicién de la prédica masiva y popular
ha llevado a la aceptacién natural de la tecnologia de la computadora y los listados .
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masivos de direcciones para una correspondencia semi—-personalizada que garan-
tiza la lealtad de la audiencia y el apoyo financiero. Como en toda televisién, se’
‘pone énfasis en lo que se ve bien, lo que atrae la atencién momentanea, lo que ga-
rantiza el apoyo financiero continuado, y la presencia y permanencia del programa
en un numero cada vez-mayor de estaciones.

Esta actitud nace de, y refuerza a la vez un valor mas amplio: que la nueva tec-
nologia es automéaticamente un regalo de Dios, y que la tecnologia, en vez de la
planificacién humana, fija el avance de nuestras instituciones sociales.

5. Conceptos conflictivos de Evangelizacién

La teologia fundamentalista evangélica considera como la actividad central del
cristianismo, la prédica del evangelio a los no cristianos y a los cristianos que no
practican. Se percibe como una lucha entre Dios y el diablo por el alma. "Conquis-
tando las almas para Cristo". Una participacién en esta lucha es esencial para los
discipulos de Cristo, y es deseable ademas entre los grupos cristianos porque ac-
tda como un estimulo hacia un reto mayor. Cada pastor, y cada miembro, es juzga- -
do en términos de éxito por lograr nuevas conversiones y en promocionar el creci-
miento numérico del Cristianismo. Esta actitud de competencia conjuntamente con
un conservadurismo rigido y fundamentalista ha hecho dificil cualquiera coopera-
cién ecumenista, especialments en el 4rea de los medios de comunicacién. )

Las iglesias tradicionales tienden a ver a la evangalizacién no como una com-
petencia, sino como un crecimiento interno que desarrolie la comunidad cristiana, .
y la cooperacién como.una accién encaminada hacia el cambio de las condiciones
estructurales sociales que hacen posible una vida cristiana. No se promueve el
predicador solitario y aislado, o la estrella de los grandes medios. Por lo tanto las i-
glesias institucionales no generan las estrellas para la televisién, tal como 16 hace
la tradicién revitalista. v
. El espiritu competitivo de los tele~evangelistas se acomoda facilmente a una
sociedad orientada hacia el mercado masivo y refuerza los valores de una cultura’
competitiva, so¢ialmente ascendente y empresarial.

Estas cinco consideraciones tienen que llevarnos a unas conclusiones y reco-
.mendaciones. Es evidente que llegar a conclusiones y recomendaciones precisas

-y determinantes en este momento es imposible, casi una temeridad. Sin embargo

tenemos que avanzary lo que afirmo en esta ultima parte de mi trabajo, esta rela-
cionado con todo el estudio y reflexién que ustedes haran en estos dias de Asam-
blea. Por lo tanto, las conclusiones y recomendaciones que ahora aparecen son
de mi responsabilidad y de mi propio estudio y reflexién. Para no alargar demasiado
- este trabajo, me limitaré a dos conclusiones y dos recomendaciones.

 CONCLUSIONES
1. 'Se asoma una‘nueva cultura rellgidvsa

Tal como los medios de comunicacién cultural nos han traido una cultura popu-
lar masiva, con todas sus caracteristicas, que es el resultado de la produccién
masiva de simbolos y mensajes y su también masiva distribucién, ahora aparece
una nueva cultura religiosa basada en los mismos medios. :

En.términos freudianos se puede afirmar que la cultura de masas esté situada
‘bajo el signo del placer, de fa satisfaccién inmediata, de la descarga de las com-
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pulsiones. por-las vias mas cortas, esto es, de la satisfaccién individual presente.
Tenemos ahora una nueva cultura religiosa producida como cualquier otro pro-
ducto de la cultura de masas. Existe un mercado, una produccién en masa y una
distribucién de mensjaes, que gracias a las nuevas tecnologias es posible llevar a
casi fodo el universo humano en forma simultanea. .
' El mensaje consiste en la conquista de las almas para Cristo. Los tele—~evange-
listas son ya noticia en nuestro medio ambiente. La gente empieza a preguntar
¢ Por qué los catélicos no usan la TV como Jimmy Swaggan, o Jim Bakker? ;Podra
o debera la Iglesia Catélica compstir con la Iglesia Electréonica? ;Nuestra nueva
_cultura religiosa es tan diferente a laque hemos conocido hasta ahora y qué res-

puesta daremos a ella?

2. Se .Incorporan los medios masivos en la lucha por la "conquista
para Cristo" ' )

Deciamos arriba que los medios de comunicacién y especialmente la television,
estan dando una enorme importancia a una tradicion cultural religiosa que hasta
hace pocos afios s6lo se conocia en zonas remotas y aisladas de los EE.UU. Ade-
maés se practicaba casi exclusivamente entre personas pobres y en zonas rurales.
Hoy, gracias a los medios y los super astros de la TV, méas del noventa por ciento
de los programas religiosos de la TV vienen de este grupo. Controlan, s6lo en los
EE.UU., una audiencia semanal de alrededor 30 millones de personas. El pequefio
grupo de tele—evangelistas controlan una red inmensa de imprentas, estaciones
de radio, TV, satélites, etc. Su red de produccién y transmisién esta ahora susten-
tada por un sistema econémico de- caracteristicas Gnicas y que.funcionan con
bastante autonomia en relacién al resto de los medios electrénicos. Dentro de po-
cos aftos tendremos canales de TV, que sélo transmitiran programacién religiosa
las 24_horas del dia. Personalmente temo que el sometimiento por parte de los te-
le—evangslistas a las condiciones de la industria de los medios corre el peligro de -
corromper el mensaje cristiano hasta su corazén, no solo en la televisién religiosa,
sino también en muchos otros aspectos de la liturgia cristiana, la teologia y practi-
ca. Plantea ademas un peligro para la existencia de la comunidad cristiana parro-
quial, que es la Unica base real para un verdadero crecimiento espiritual. .

RECOMENDACIONES

.

1. J,Competfr. con- la "lglesia Electrénica™?

Seria problemético hacerlo en el mismo terreno y con las mismas armas. Hasta
_ moralmente, y financieramente, ni hablar. Exigiria cambios profundos en el uso de
los recursos financieros de las iglesias. En'los Estados Unidos, las iglesias histo-
ricas incluida la catélica, no parecen querer competir con los tele~evangelistas, i-
‘mitando sus esquemas. Sin embargo ésto no quiere decir que los ignoremos, quen
o0 deban preocuparnos, o que no haya nada que aprender de sus hazafnas. La Ma-
dre Angelica con su red "Palabra Eterna", el P. Bertolucci con su programa "Gloria
a Dios", compiten en los Estados Unidos, y se dirigen basicamente a la misma au-
diencia. . _ v

Lo cierto es que ahora en Venezuela tenemos una nyeva realidad con estos
- programas en los canales nacionales. Van a ser puntos de comparacién con la i-
magen de la Iglesia Catélica que se proyecta por los mismos canales. Grupos de

N .
\ -
.
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catélicos, muchos practicantes, vinculados probablemente con la renovacién ca- 4
rismética van a sentirse a gusto'con los programas de Jimmy Swaggart. Las sec-
tas sobre todo los pentecostales y evangélicos tienen una nueva fuente de inspi-
racién y motivacién en su conquista para Cristo. '

La Iglesia Catélica tiene que planificar una estrategia. EI tema preocupa alta-
mente a las autoridades a nivel del CELAM. Para el préximo mes de febrero se tie-
ne planificado una reunién entre miembros de las Conferencias Episcopales de
Norteamérica, Canadiense y el CELAM.

En todo caso, la Iglesia Electrénica como el mismo fenémeno de las sectas exi-
ge ala Iglesia Catdlica una respuesta pastoral. A mi modo. de ver, mas que'intensi-
ficar la presencia de la Iglesia Catélica en los medios de comunicacién, se debe in-
- tensificar su présencia en la comunicacién interpersonal. Intensificar las visitas

domiciliarias llevando el mensaje de Cristo, mayores ésfuerzos en la catequesis, la
oracién y la orientacién espiritual. Repito lo que he dicho en la parte de andlisis de
este trabajo: en un momento histérico cuando muchos estan asustados y preocu-
pados por cambios sociales tan acelerados, muchas personas buscan continuidad
teolégica, claridad e identidad con el estilo da vida y moralidad, como también el
mantenimiento de un sistema sencillo pero coherente de creencia. Quieren las
verdades fundamentales, la relacién con Dios a través de los sacramentos y la o-
racién y la sensacién de pertenecer a una iglesia que las quiere y les dé la seguri-
dad en la fe y en el encuentro con Dios. :
"Pero no hay que olvidar gue la vida cristiana es algo que se vive en comunidad.
. Toda comunicacién cristiana debe conducir inevitablemente a una comunidad cris-
- tiana. No estamoa favor de la 'Iglesia Electrénica', ni de la 'Religién del video-tex-
to". Una religién asf tenderia a ser muy privada, ‘centrada en uno mismo y muy inte-
lectual. E! Sefior nos invita a 'ir y predicar’', pero llevar a otros hacia la solucién de '
‘los problemas de la vida y hacia la fe, es parte del viaje de uno mismo hacia la ple-
nitud de la vida y la fe" (Desatfios pastorales de la revolucién de las comunicacio-

nes"). ‘
2. ¢Evangellzar por los Medios Electrénicos?

El uso de los medios masivos para la evangelizacién continua siendo un tema
muy discutido. Si hoy dia los evangelicos fundamentalistas dominan en los medios
con sus programas super millonarios, se debe en parte por lo menos, a la decisién
de las iglesias tradicionales de no vincularse demasiado con los medios. Algunos
mantienen que las Iglesias deben evitar totalmente a la televisién. La TV es una
fuente de corrupcion y corrompe el mensaje cristiano hasta su-esencia. A la vez
pone en peligro otros aspectos del cristianismo como la liturgia, la teologia y la
practica. )

Esta opinién es sincera y debe ser respetada. Este autor, sin embargo mantie-
ne que el uso cristiano de la TV pueda tener ventajas para la Iglesia en el cumpli-
miento de su misién: 1) da una impresién méas publica a la fe cristiana como una
opcién viable de vida; 2) ofrece a los perceptores una variedad de recursos, mo-
delos e informacién que de otra manera no podrian recibir; 3) ofrece un estimulo
. para la fe y se bre a cuestiones de significado y valor, promueve asi contactos

personales para el futuro; 4) ofrece una opottunidad para comunicar una preocu-
pacién cristiana a sectores del pdblibp que de otra manera: no recibiria dicho men-
saje. ’ :
Para lograr estas cuatro ventajas lés cristianos que utilizan a los medios: 1) tie-
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nen que reconocer sus limitaciones y la estructura institucional de la industria de
los medios; 2) las transmisiones cristianas y en nuestro caso, catdlicas tienen que
recuperar su funcién de servicio a la iglesia e integrarse en la planificacién pastoral
de la iglesia local; 3) la programacién cristiana en la television debe existir como
parte de un Ministerio mas amplio en el campo de la TV, incluyendo-tele-educa-
cién, tele—andlisis y critica; promocién de la equidad y la justicia y mas investiga-
cién y reflexién sistemética. Lo

Estoy consciente que es facil hacer estas recomendaciones y muy dificil es
ponerlas en préictica. Sin embargo, tenemos que enfrentar las dificultades y cuan-
to antes. Dentro de poco tiempo todos los canales de televisién van a transmitir
programas de la “iglesia. electrénica”. Todavia hoy vemos este fenémeno como al-
' .go muy tipico de la cultura norteamericana y distante de nosotros. Pero también la
coca—cola, la hamburguesa y otras cosas son mas tipicas de la cultura norteame-
ricana y sin embargo los hemos aceptado con tanta facilidad. Hoy se comercializa
la religién con las mismas técnicas de la publicidad. ‘
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