LOS COSTOS DETRAS DEL VOTO

S . CARLOS CORREA

La pasada campania no fue la excepcién. Los medios nos inundaron de ofertas y
promesas con undisfraz de anuncio publicitario. Algunos pocos se preguntaron: £quién
paga esos anuncios? ;cuénto cuesta ese afan por nuestra opinién sobre las diversas
ofertas electorales? Las respuestas sélo se logran a medias. ‘ )

Los periodistas repreguntan y siempre responden lo mismo. Las finanzas electora-
les se “manejan dentro de la estrafegia electoral en términos que no pueden ser divul-
gados por la prenéa"(1), sentencia David Morales Bello. Mientras que en la esquina
contraria désmienten aVictor Emiro Montero, jefe de las finanzas de Copei, quien a i-
nicios de 1988, afirmé que el Tigre, gastarfa mil millones en una campaia indispensa-
ble y austera. ' :

A los politicos les molesta que se conozcan las cifras de la campania, lo cualgene-
ra rumores y estimaciones a granel. Todos intentan atinar con los costos del voto de
los venezolanos, El Consejo Supremo Electoral, en boca de su presidente alardea cier-
tas criticas a los partidos sobre sus ©xcesos alavez que propone unareformaala Ley
de Partidos Politicos. La reforma que se propone permitiria al CSE, vigilar, supervisar
prevenir y sancionar a los partidos en todo lo relativo a su financiamiento.

La propuesta de Reforma, controlaria los aportes de particulares a los partidos. Se
cuestiona que el financiamiento de las campafas est4 condicionado a ciertas preben-
das en caso de resultar ganador el candidato presidencial, 0 a negociaciones de pues-
tos salidores en las planchas. También se propone eliminar el anonimato de las dona-
ciones a los partidos. En fin Propuestas que hacen dudar dé la aprobacién de reformas

~de‘alaley de partidos politicos, sobre todo porque estos cobran y se dan vuslto, sllos
solos, o
Laguerrasucia, llegé adenunciar las ligazones de los partidos contrarios con el nar-
cotréfico. Salieron publicadas fotos de los candidatos con supuestos sefiores del nar-
cotréfico que financiarfan a los partidos y especialmente a los candidatos. Las presio-
nes a favor y.en contra de una ley que regule los partidos politicos pusieron picante la
crénica politica en febrero del 88, y el resquemor se sinti6 hasta finales de la campa-
fiamisma, _ ‘
Como siempre el gobierno hizo sentir su “labor de gobierno”. Carlos Croes empe-
26 llenando los periédicos con frases elogiosas al gobierno. Citas de medios extranje-
ros que hablaban de lo bien que lo hacfa el gobierno venezolano. La campaia de los
cuatro afios de buen gobierno, costé 726 mil bolivares <Croes dixit>. Es bueno acotar
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que los canales de televisién no cobraron por transmitir las cuiias y prbgramaé.

Las cifras de la campafa electoral bailan el son que le toquen. Los copeyanos a-
firmaban que los adecos gastarian 2 mil millones de bolfvares. And’rés'VeIésquez de-
nunciaba que un mitin adeco en San Félix costé 10 millones de bolivares. Los mitines
se hacen cada dia mas costosos y por eso los partidos dirigen su estrategia a los me-
dios para masas. Quizas esta sea unade las caracteristicas resaltantes de esta cam-
pafia, se empieza a profundizar en el uso de los medios masivos como elemento pre-
ponderante de la campafia. Si bien siempre y especialmente desde 1973 las campa-
fias elactorales venezolanas marchan con los medios masivos, compartian siempre su
presencia con otras estrategias. Antes el mitin era el vehiculo comunicacional mas im-
portante, ahora lo es la prensa, television y radio. _

Los rumores se convierten en la principal fuente, para estimar los costos delacam-
pafa. Los rumores afirmaban que el canal 4, no le cobraba latransmisién de las cufias
a Carlos Andrés Pérez, que habfa reuniones secretas entre directivos del canal 2y El
Tigre. Los rumores siempre rondanala politica venezolana, acostumbrada achanchu-
llos de ditimo minuto. ' ' \

Por otra parte los partidos minoritarios también entran en elfestinde los medios. Por
una parte nueva Generacion Democrética, partido de derecha lanzé sus anuncios te-
levisivos, también lo hizo Rhonnay su Férmula 1. Este Gltimo gasté alrededor de 10 mi-
llones de bolivares con anuncios en prensay televisién especialmente en el Gltimo mes
de campaia. - : . . ' : ' .

El Consejo Supremo Electoal reparte entonces y después de la elecciones. El re-
parto es proporcional al nimero de votos siempre que sobrepasen de un minimo de un
diez por ciento. Lo que saquen por encima de este diez por ciénto se reparte (cercade
doscientos millones de bolivares) para cancelar algunas de las deudas contraidas en
la campafia. : :

Un partido con recursos, 1éase AD o COPEI, gastaria cerca de 1.257 millones de
bolivares para poder cubrir todas las posibilidades de cobertura que permiten los dis-
tintos medios de comunicacién venezolanos. Sumemos a esto los costos de produc-
cién de los diversos anuncios publicitarios y sobrepasan los dos mil millones de boli-
vares. Cifra que sblo puede ser alcanzada por partidos politicos que tengan fuertes vin-

.culos con sectores ecénomicos sélidos. Algunos canales de televisiény emisoras de

 radio no cobraron sustarifas a los partidos; esto puede indicar una contraprestacién pa-
ra los propietarios de los medios en caso de que su candidato resultare ganador (es-
te es el caso de Carlos Andrés Pérez con Venevisién). También se negocian los pues-
tos de las planchas, para garantizar la “inversion”. Otras veces se canjean 10s apoyos

“de los medios por jugosos contratos estatales. . .

Los distintos vericuetos de las finanzas de los partidos y sus costosas campanas
son el objeto de-diversos rumores que bailan un danzén pecaminoso; todos saben co-
mo ponerle coto, pero los intereses son muy tuertes. También el asunto rebasa timi-
damente las barreras del rumor, los hechos parecieran confirmar acuerdos previos en-

tre propietarios de medios y el actual gobierno. Hay una notable presencia de vincula-
dos al grupo Cisneros, en el actual gabinete ministerial, y no faltan convivencias entre
gobierno y el grupo CORAVEN, inspirado en las lineas del equipo RORAIMA.

Las cifras de la campafa sobrepasan los 5 mil miliones de bolivares, entre todos los
partidos politicos venezolanos. Los montos inclinan la balanza hacia AD y COPEI, de-
sequilibrando las posibilidades de los partidos minoritarios. Es decir, la balanza rom-
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pe los esquemas institucionales del CSE:
La Gltima campaiia presidencial se caracterizé por una mezca de carnaval en cti-

sis y un cierto desaliento que sé observé en los anuncios politicos. Quizas la prueba

-de esto lo constituye el desanimo que impregn6 al 20 por ciento de los votantes que se

abstuvieron. : . A
La estrategia de los partidos se centré en los medios, relegando lo mitines a un pla-
‘N0 menos destacado. Las concentraciones se convirtieron en un espactaculo mas pa-
ra la televisién, sélo asf parecian tener sentido. AD, basé su campana en el candida-
to, una campaiia con mensajes que iban mas a las emociones que al raciocinio. CO-
PEI, combiné el asunto cuando asociaba el nacionalismo con pretendidas razones. La
de COPEI fue una campaiia incoherente y con altibajos. i ‘
- Enfin'una campana con los nGmeros de siempre, maromas circenses, golpes ba-
jos, metidas de pata, torpezas y aciertos que apenas si sacaron al espectador de pro-

" longados bostezos..Una novela mas Y amenazan con empezar la nueva serie desde

ya, con los susodichos precandidatos.

.. COSTO POR ELECTOR/CSE

. Elecclones Presidenciales 1979

Presupuesto afio 1978 ' Bs.202.700.000,00

© Menos : Atticulo 155. L.O.S. Bs._50.000.000.00
Sub Total - - ) Bs.152.700.000,00
Menos : Presupuesto Ordinario :
Presupuesto elecciones 1978 - Bs.104.695.980,00
Costo por elector : 104.695.980,00
_ e —— . =16,04

6.178.318,00

Eiecclones Presidenclales 1983

Presupuesto afio 1983 ' Bs.420.000.000,00
Menos : Articulo 155-L.0.S. Bs,110.400,000,00
Sub-Total . S Bs.309.400.000,00
Menos : Presupuesto O(dinario . Bs,100.000,000,00
Presupuesto élecclones 1983 'Bs.209.600.000,00 '

Costo por elector : 209.600.000,00

-26,94
7.777.892,00
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Elecclones Presldenclales 1988 (Estlmado)

Presupuesto Afio 1988 ) Bs.666.002.232,00
Mas : Crédltos adicionales solicitados Bs.223.271.777.00
o . : v | Bs.899.274.009,00
Menos: : Articulo 155 L.O.S. - Bs.220.000.000,00

‘ : . " Bs.679.274.009,00
'Menos : Presupuesto Ordinario Bs.245.500.000.,00

Presupue‘sto elecciones 1988 (estlmado) Bs.433.774.009,00
Costo por elector (Estimado) :433.774.009,00

. . 9.181. 529,00
En estas cifras no se incluyen los rubros:
- Asignaciones del C.S.E establecidas para los Partidos enelart. 155
de la Ley Orgénica del Sufragio.
- Gastos de las Fuerzas Armadas a través del Plan Republlca Vi

- Gastos de los partidos en sus movilizaciones, giras, mitines, etc.

—4724. -

ELECCIONES PRESIDENCIALES 1978- 1983-1988

1978 1983 1988 (estimado)

CUADRO COMPARATIVO / COSTO POR ELECTOR / CSE

Costo por elector Costo por elector " Diferencia Varlaclén
1983 1988 ) %
2604 4724 . 2030 . 42,97
16,04 - 26,94 ’ - 10,90 40,46
N - , : -~
~ COSTO DEL VOTO POR ELECTOR/ CSE
’ . (Bolivares) '
50 . . ar24
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