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ECONOMIA POPULAR

José Rafael Hernandez*

Quinta Avenida de Nueva York

= Lo Comercmhzauon

Una de las é;eas, con caracterlstlcas
mas criticas, en el sector dé la economia
popular es la comercializacién, es decir, el

conjunto de acciones tendientes a obtener

la maqumarla en aceptables niveles de

precios y adecuacién a la necesidades de

producci6n; materia primaenbuenasicon-

‘diciones de precio, calidad y oportuni-
dad; promocién adecuada de los produc-
tos desarrollados para que se coloquen en
elsitio adecuado, oportunidad exacta yen
las cantidades especificas a la capacidad
tenida por la microempresa. Por supues-
to, este listado de actividades que dében
ser desarrolladas por los empresarios po-
pulares, tiene solamente caracteristicasde
débil alcance. Por lo general, el'empx"esa-
rio popular tiende a resolver un conjunto
de estos problemas dé diversas maneras:
trabajando por contrato a empresas mas
grandes, ubicando sus productos en un
mayorista que se encarga de ublcarlos en
el mercado, -haciendo adqulslcwnes de
materia prima en los sitios * conoc1dos y
bajo las condiciones “de slempre reali-
zando adquisiciones de maquinaria a|per-
sonas relacionadas con el sector o enlem-
presas que no necesariamente garantlzan
ni buenos precios, ni la mdquina mas ne-
cesitada pararealizarlas act1v1dades plan-
teadas.

Después de un proceso dedetecciénde
formas de comercializacién con cierta
relevancia encontramos en nuestro pafs
algunas cosas que resultan muy 1nd1cat1—
vas: _ , ‘
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1. No existen organizaciones comerciali-
zadoras relevantes en lo relativola la
comercializacién de productos prbvc-
nientes de la economfa popular salvo
los mecanismos de las orgamzacmncs
tradicionales que le compran los pro-
ductos al microempresario en las con-
diciones extremas de precios y pago.

2. Existe un desarrollo de formas solida-
rias de comercializacién en el drea de

productosagricolasy /o vinculadascon .

la alimentacién: alli encontramosidos
escenarios bien relevantes: la feria de
consumo familiar, promovida por el
movimiento cooperativo integrado en
CECONAUVE, donde se ha logradp la

comercializacién de cerca de 500 tone-
ladas semanales de vegetales frescos y
una cantidad un poco mayor de vive-

res provenientes de la agroindustria,

industria de alimentos tradicional y
pequefios empresarios, que sin esta
contribucién estarfan en condiciones
menos ventajosas.

Otra experiencia importante es ASO-
DETAL, experiencia en la que un con-
junto de bodegueros de Guanare, esta-
do Portuguesa, se han vinculado y han
promowdo la constitucién de un ma-
yor de viveres que es de su propiedad;
simultdneamente han contribuido en-
tre sf en un conjunto deapoyos e inclu-
so las bodegas vinculadas estan pinta-
das de una misma manera e indican
”aflhada a ASODETAL"..

. Un conjunto de iniciativas de apoyo

técnico, tecnoldgico y de apoyo al
“cémo hacerlo” ha desarrollado el cen-
tro para la gestién tecnolégica popular
(CETEP). La promocién deeste esfuer-
Zo permitird un apoyo técnico con ins-
piracién enla economfa popular desde
niveles muy interésantes.

. Un_esfuerzo de desarrollo de formas

progresivasy crecientes de apoyo a los
microempresarios de la confeccién a
través de la Asociacién para el trabajo
alternativo (ASOTRAL), dondese pro-
mueve el ir integrando diversas expe-
riencias de microempresarios en for-
mas mds integradas, solidarias, de tra-
bajo en el area.

. Un esfucrzo interesante deapoyo a los

caficultorescomienzaatenercierta tras-
cendencia desdela Asociacién Coope-
rativaCOPALA, dondescintentaapo-
yar al productor agropccuario en las
demandas previas a la obtencién del
café (financiamiento y abastecimicnto
de instrumentos y sustancias impor-
tantes para la produccién del café) asi
como al abastecimiento de los produc-
tos alimenticios en condiciones més
ventajosas para los productorcs.

. Unapoyosostenido tuvola promocién

de la Expo-feria que desde hace algin
tiempo promovié AUGE/CESAP cn-
trclos productores dela zona del esta-
do Lara; hoy csta iniciativa csta cn
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manos de los empresarios del drea.
En vista de toda esa realidad, hemos
iniciado la bisqueda de esquemas
comercializadores:

1. Queintegren a empresarios populares
en esfuerzos de mayor alcance (geo-
gréfico, financiero, mercados, calidad,
entre otros)

2. Que eleve el porcentaje de participa-
cién de los productores en el margen
de ganancia obtenido al lograr meca-
nismos més directos de comercializa-
cioén.

3. Que se logren esfuerzos integradores
para la adquisicién de materia prima,
maquinaria, repuestos en condiciones
menos onerosas.

4. Que se pueda acceder a mejores nive-
les de disefios y programacién de la
produccién de acuerdo a la marcha de
la demanda al ser posible la contrata-
cién “entre todos” de disefiadores y
expertos en mercadeo.

5. Condiciones de relaciéh financiera y

_econdmica en niveles fuera de los tra-
dicionales limites criticos propios dela
caracteristica de microempresarios/
compradores al tener formas més cer-
canas a las formas comerciales norma-
les. No urgencia por vender esta “poca
mercancia, pues necesito pagar el fin
de semana a proveedores o a mano de
obra que me trabaja’”. Financiamiento
a las cuentas por pagar.

6. Investigacién de mercados de manera
més cientifica.

7. Posibilidad decontratacién conel esta-
do al tener en conjunto mayores canti-
dades que ofrecer y mejores condicio-
nes de calidad y presentacién.

8. Complementariedad delas produccio—
nesentrevarios mxcrocmpresarlos aso-
ciados.

Este esfuerzo de promocién de formas
nuevas y mds solidarias de comercializa-
cién no es tarea facil; es un esfuerzo que
debe vencer en primer lugar las rutinas y
los smmprc lo hemos hecho asi” del sec-
tor: la primera dificultad. Luego esta el
esfuerzo sostenidodeirllegandocadavez
mejor, con instrumentos diversos en el
logro de mejores formas de acceder al
mercado. Uno de estos dias, alguien en la
Quinta Avenida de Nueva York tomara
un producto, lo adquirird y despuds vera
“hecho en Venezuela/microempresa
‘Apoyo Mutuo’, Santa Cruzde Nurucual”;
en cse momento esos esfuerzos por pro-
mover la economia popular hacia niveles
maés importantes, comenzaré a dar nue-
vos frutos.

* Coordinador CESCOOP
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