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Radl Gonzalez Fabr

La ceremonia de la confusidon

/

El discurso econdmico

de las candidaturas

La presente campaiia electoral se en-
cuentra centrada como ninguna sobre el
tema econémico; con m4s precisién, so-
~ bre la estructura-econémica futura -del

pafs. Este tépico es motivo no sélo de
-debates en los foros econémicos tradicio-
nales del empresariado, sino también de
slogans propagandisticos y de buena par-
te del centimetraje que los periodistas
dedican ala campafia presidencial, tal vez
mds que el ocupado por las descalificacio-
nes mutuas y los puntos de las encuestas.
Con tal abundancia de informacién, ca-
brfa esperar especial claridad en las posi-
ciones, de forma que los venezolanos se-

- pamos entre qué elegiremos en diciem-

bre. Para comprobar si es asf, nos hemos
dirigido a la prensa, y hemos examinado
laproyecci6n piiblica del discurso econé-
mico de las candidaturas entre el 1 de
septiembre y el 15 de octubre.

Al hacerlo, sabemos bien que no en-
contraremos el programa econémico com-
pleto de ningiin candidato, ni las consis-
tentes ideas de sus asesores técnicos.
Menos ain nos aparecerd aquello que
realmente va a hacer quien gane; tan s6lo
nos habremos topado con lo que se quiere
hacer creer al votante, filtrado y seleccio-
nado por los periodistas. En suma, nos
encontraremos con el mensaje que en
verdad llega al elector. La experiencia del
27-F de 1989 mostr6 los inconvenientes
de hacer creer algo muy distinto a lo que
se planeallevaracabo, al tiempo que enel
calor de la campaiia, todos piensan que la
sinceridad m4s absoluta podria llevar a la
derrota al audaz que la exhibiera. La ten-
sién entre estas dos amenazas se advierte
en el trasfondo de la proyeccién piblica
de las candidaturas.

El sujeto del discurso econémico que
nos interesa no es el partido ni el candida-
to, sino «la candidatura», conjunto de
opinantes que coinciden o divergen segiin

las situaciones, pero que tienen la peculia-
ridad de aparecer apoyando a determina-
do candidato, dejando entrever que ha-
blan-en cierta forma en su nombre. La
constitucién comunicativa de cada candi-
datura es de por sf expresiva.

EL DEBATE CENTRAL
Rafael Caldera

Dias después de la victoria de OAP en
las elecciones internas de Copei, fue Cal-
dera quien colocé el tema econémico-
social como marca distintiva de su pro-
puesta electoral, en nombre de los princi-

pios de la democracia cristiana. Induda- -

blemente, la idea cal6 entre la gente abru-
mada por la baja del poder adquisitivo
experimentada desde 1989, invirtiendo
las encuestas a favor del candidato de
Convergencia-MAS. Mantener la dife-
rencia viva ha sido desde entonces el m4s
importante trabajo de opinién de la candi-
datura, que en general hallevado lainicia-
tiva en este debate, pese a no haber pre-
sentado atin una oferta econémica formal

‘al pafs.

El candidato no habla a menudo de
economfa, y cuando lo hace se refiere mis
bien a altos principios ideolégicos -el
hombre por encima del dinero, la injusti-
cia social de la deuda-, a la necesidad de
modificar la politica econémicade CAP a
favor del pueblo —sin decir cémo—, a
determinadas medidas de protecci6n lo-
calizada —en el sector agricola sobre
todo—, a la reestructuracién de la deuda,
o0 al cambio del IVA por una reforma del
impuesto sobre la renta que peche los
grandes ingresos. Abierto ala reforma de
la Ley del Trabajo, piensa que ésta no
debe hacerse sin el acuerdo de los trabaja-
dores mismos. La estabilidad de 1a mone-
da parece una de sus grandes preocupa-

ciones econ6micas

apenas del control del déficit fiscal,
sino que més bien parece esperar que su
llegada al poder genere la confianza pre-
cisaparadisminuir el plus de riesgo que se
paga en este momento por conservar el
dinero en el pafs. El niicleo del mensaje de
Caldera apunta no tanto a la promesa
demagégica de soluciones magicas cuan-

‘to a proponerse a sf mismo como el hom-

bre honesto y preocupado por su pueblo
que demanda la conducci6n de la politica
econémica nacional. Los detalles se irdn
viendo conforme vayan viniendo; Jo im-
portante es que el Presidente sea precisa-
mente lo opuesto a CAP, y ese es Caldera.
Légicamente, se negar4 a participar en
cualquier Acuerdo Nacional que suponga
atarse las manos para modificar aspectos
concretos de la politica CAP.

El ndcleo del mensaje propiamente
econémico de esta candidatura no viene
pues del candidato, sino de sus asesores
técnicos, en particular Asdribal Baptista
y Julio Sosa Rodriguez. Est4n conscien-
tes de la importancia de su trabajo —“la
gran politica de Venezuela es la politica
econémica”, dir4 Baptista—. Tres con-
ceptos fundamentales parecen proponer:
1) la integraci6n de la politica social con
laeconémicaenunaideam4s ampliadela
calidad de vida; 2) el petr6leo no tanto
como fuente de renta sino como locomo-
tora capaz de impulsar todo el aparato
productivo nacional, a partir de asociacio-
nes con capital extranjero que permitan

- conservar la soberania sobre el recurso; 3)

la apertura controlada de la economfa ala
competencia y alas inversiones extranje-
ras. La necesidad de dar seguridades a los
organismos financieros internacionales
acerca de que no se volverd atrés, sino
s6lo se corregird lo errado de las politicas
macroeconémicas de CAP, provocé de
inmediato la acusaci6én de «doble discur-
so» —uno en Caracas, otro en Nueva
York— contra la candidatura. Posible-
mente, m4s adecuada sea la acusacién de
«discurso incompleto», que presenta sélo
los aspectos popularmente gratos de la
propuesta callando c6mo se estabilizard
lamoneday se bajar4n las tasas de interés,
como se favorecer4 a los sectores produc-
tivos sobre los especulativos, o qué gastos
del Estado se reducir4n.

Este discurso incompleto es fatalmen-
te completado por lo que podriamos lla-
mar «la izquierda» de la candidatura —
Avanzada Popular, los Trabajadores con

ro curiosamente no
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Caldera, el PCV, etc—, cuya capai:cidad
de influencia en un presunto gobierno
Caldera serd seguramente pequeiia; pero
que entretanto no dudan en echar mano
del populismo duro para atraer votos a sus
tarjetas. Aparece entonces una candidatu-
ra proteccionista, anti-privatizadora,
opuesta a las nuevas tecnologfas que pro-
ducen desempleo, contraria a todo im-
puesto que no sea s6lo pararicos... Algiin
concepto emitido por el candidato es
radicalizado, deformado o extrapolado
para lanzarlo como promesa de retorno a
dureos pasados. Lo grave de la situacién
es que cada cual habla en nombre de
Calderasin ser desautorizado jam4s por el
candidato. Parece evidente que quiienes
voten por €l atraidos por su figura perso-
nal, quienes lo hagan convencidos por la
propuesta de sus técnicos, y quienescrean
que con su voto est4n aboliendo la apertu-
ra iniciada por CAP, estdn votando tres
cosas distintas que con facilidad pueden
llegar a ser explosivamente irreconcilia-
bles. !

H

Oswaldo Alvarez Paz \

Mientras que en el discurso econémi-
codelacandidatura Caldera coexisten los
tres niveles sefialados, en el discurso de la
candidatura Oswaldo encontramos una
sucesién en el tiempo, provocada sinduda
por lalentitud de respuesta de laintencién
de voto, que amenaza una derrota -trégica
peroevitable- en diciembre. Asf, de frases
gloriosas como «creo en Dios y en el
mercado», que ofrecfan un blanco dema-
smdo f4cil, el candidato hubo que pasar a
posiciones més matizadas, que hacia me-

diados de octubre eran ya francamente
populistas, rechazando el mismoIVA que
Copei aprobaba, y prometiendo 120.000
millones pa;ra mejorar becas y bonos. Ello
sin renunciar a algunos puntos como la
privatizaci6n, o el cambio en el régimen
de prestaciones y seguridad social para
hacerlo m4s eficiente y menos gravoso al
aparato productivo.

De nuevo, también aquf los técnicos
vinculados a la candidatura ofrecen una
imagen més estable, bastante consistente
con lo que el candidato propone, salvo en
el giro popuhsta final. Contralos concep-
tos vertidos por Asdribal Baptista, los
economistas de OAP, José Toro Hardy,
Eloy Anzola, Agustin Berrios y Maxim

.Ross, nos ofrecen modelos macroeconé-
_micos con los que estimar las medidas

mds eficaces para controlar la inflacién y
obtener tasas de crecimiento menores que
las que proponian los modelos de Miguel
Rodriguez, pero que sean inmediatamen-

te perceptibles por toda la poblacién. La -
opcién principal de la candidatura parece

ser teducir el tamafio 'del Estado para
disminuir ql déficit fiscal, y con €l la
inflacién. Disminuir el ndmero de ofici-
nas pﬁblicaé, privatizar la CVG, reestruc-
turar el gasto piblico para hacerlo mds
eficiente reduciendo al Estado asus tareas
fundamentales son las propuestas con-
cretas. Con ellas se espera disminuir las
expectativas inflacionarias del sector pri-
vado, generar confianza e iniciar un creci-
miento de la productividad y el producto
quetenga pé)r protagonista al sector priva-
do. Ademés de modificar el régimen de

prestacwnes el sector privadopedirdpara
ello también la flexibilizacién del empleo
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y cierta seguridaJd" juridica. A cambio,
fluirdn las inversiones privadas naciona-
les y extranjeras para la industrializacién
del -petréleo, el turismo, la pequefia y
medijana industria y los sectores competi-
tivos de la agricultura, lo que acabard
redundando en salarios reales més altos.

Al fin, de lo que se trata no es de
revertir en manera alguna el programa
macroeconémico de ajustes de CAP, sino
de llevarlo a feliz término enmendando
algunos errores conceptuales -la obsesion
por las exportaciones no tradicionales-,
sus carencias bésicas -en el campo educa-
tivo, por ejemplo- y sobre todo, suapresu-
ramiento imprudente. En ningdn lugar de
las declaracmnes consultadas se encuen-
tra la necesidad de revisar medida
liberalizadora alguna de las yaimplemen-
tadas, y el silencio respecto al aparato
financiero es también significativo. El
resultado 16gico es la acusacién de
«paquetero» contra la candidatura de Al-
varez Paz, que provocé el mencionado
giro populista de la propaganda y las
declaraciones del candidato. De nuevo,
quienes voten convencidos por los econo-
mistas de OAP y quienes lo hagan por el
candidato de casco verde que recorre ba-
ITios con mensajes ambiguos, estardn ha-
ciendo cosas distintas y peligrosamente
conlrfusas con la-misma tarjeta.

PROPUESTAS MARGINALES

Andrés Velasquez

Mucho menor es el espacio dedicado
en la prensa al discurso econémico de las
demi4s candidaturas. La de Andrés Velds-
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quez se presenta como un bloque
monolftico candidato-partido, con una
propuesta homogénea bastante simple. El
pafs necesita una transformacién radical
para pasar del rentismo a una cultura de
productores. Para ello, los hidrocarburos
han de industrializarse abriéndose a la
inversién privada, y ha de protegerse es-
pecialmente a la pequefia y mediana in-
dustria y a la agricultura nacionales, esti-
mulédndolas con nuevas tecnologfas. Las
industrias basicas quedardn en manos del
Estado. La apertura internacional no es un
a priori de este programa, sino que debe
ocurrir gradualmente, segtin los sectores
* productivos vayan alcanzando la compe-
titividad precisa, ayudados por el Estado.
Labancaextranjeradeberfaentraryaenel
pafs, sin duda con el fin de limitar el poder
del oligopolio financiero nacional.

Para obtener los recursos precisos para

sostener el papel del Estado en una situa- -

cién de transicién asi, la candidatura de
Veldsquez propone cortar por lo sano la
“corrupcién y el despilfarro, reestructurar
la deuda externa y establecer impuestos a
los bienes de lujo y las cuentas en el
extranjero. El papel del Estado, centro de
toda la propuesta del candidato, no seria
tanto el de padre tutelar de un neo-
populismo inviable, como el de estimula-
dor eficaz del aparato productivo con ac-
ciones localizadas de incidencia precisa.

Y también el de estrecho controlador de.

los bienes piblicos que facilita al sector
privado para estimularlo. El detalle de
c6mo se pasa de la situacién actual a este
panorama delicioso avalado por la actua-
cién en la Gobernacién de Bolfvar, no nos
lo explica Andrés Vel4squez. Por tal ra-

z6n, su propuesta es tildada por muchos
como «inmadura», y dificil de aplicar. La
imagen-que el desempeiio de Arist6bulo
Istiriz en la Alcaldfa de Caracas acabe
proyectando a la larga serd sin duda fun-
damental para que el voto por la Causa R
deje de ser voto-protesta y adquiera otro
contenido.

Claudio Fermin

Lacandidatura de Claudio Fermin est4
constituida, a los efectos de nuestro inte-
rés, por el solo candidato. Su partido
disiente puiblicamente de los lineamientos
econ6micos, no hay técnicos que aparez-
can exponiéndonos ideas, € incluso figu-
ras cercanas a Fermin, como Humberto
Celli, afirman no saber qué pasé con su
trabajo para el programa de gobierno.

Como ha afirmado publicamente, el
candidato piensa que AD no tiene nada
mds que perder desde su ubicaci6n actual
en las encuestas. Quizés por ello su dis-
curso ha venido a resultar el mds abierta-
mente liberalizador de todos. Descargar
al Estado del pasivo laboral de las presta-
ciones, desregular la economia, asocia-
ciones petroleras con capital extranjero,
entrada de capital fordneo al mercado de
capitales, acelerar la privatizacién, ven-
der acciones de PDVSA, reducir el tama-
floy el gasto del Estado, mantener el IVA,
elevar el precio de la gasolina... son medi-
das imposibles de calificar como populis-
tas. De ellas espera la candidatura un
crecimiento fuerte de la economia dentro
de una suerte de «capitalismo popular»,
fomentado y garantizado por el Estado,
que convierta los barrios en urbanizacio-

nes y nos conduzca al tan adeco objetivo
del pleno empleo.

Pese a ser el més definidamente liberal
de los candidatos, nadie se ha tomado el
trabajo de hacérselo notar, salvo dentrode
su propio partido. Vista desde afuera, la
campafia de Claudio Fermin luce como
apuntada hacia dentro del partido, como
si el 5 de diciembre fueran las elecciones
internas. Ello provocé un tormentoso CDN
amediados de octubre, y unarebaja en la
agresividad del programade gobierno pre-
sentado al dfa siguiente, Ahora que AD se
dirige publicitariamente con mensajes
emotivos a los sectores mds marginales
del pafs, es claro que las necesidades elec-
torales dificultan seguir enviando el mis-
mo mensaje con el que Claudio ha hecho
su campaiia, un mensaje que malamente
puede calificarse de social-demdcrata.

CONCLUSION

El examen del discurso econ6mico en
prensadelos candidatos confirmalahip6-

tesis acerca de la tensi6n entre los objeti-

vos electorales inmediatos y laconciencia
de quien pretende ser gobierno. Esa ten-
si6n mds que resolverse en la mentira

- abierta, lo hace en una suerte de ceremo-

nia de la confusién, en la que nadie acaba
de decir lo que cree viable y necesario
hacer. Vaguedades premeditadas, mensa-
jes semicontradictorios, multiples discur-
sos gravitan sobre lo que habr4 de ser el
principal punto de consenso nacional du-
rante el préximo periodo. Jugando con
fuego, no ser4 raro que acabemos por
quemarnos todos.




