IBERTAD PARA ALGUNS

El sistema de libre empresa descansa. necesariamente en la libertad de consumo, en la libertad de
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los bienes, esto es, en la libertad de algunas personas para hacer lo que les dé la gana, donde les parezca y

cuando les plazca y hacer con las demds personas lo que responda a su propio e irreductible criterio indi-

vidual, a su propio beneficio. Debemos sobre todo comprender que el sistema econdmico basado en la libre

empresa, el mercado competitivo, la publicidad y el mecanismo de los precios, es el inico que puede asegu-
. = - - rar el desarrollo-econémico, la libertad y el bienestar de algunaos venezolanos.

causa y no la publicidad, que no es en Gltimo término causa sino consecuencia del mismo. Atacar la publi-
- ~- gidad en si, desde presupuestos morales o en defensa del derecho de todo ciudadano a la verdad y a la
informacidn objetiva, es totalmente ineficaz.

En abstracto, la publicidad no es mala, ni buena. En concreto, serd lo uno o lo otro. El fin primero de
la publicidad, tal como la conocemos aqui, es aumentar las ventas, y por tanto, los heneficios de los capi-
talistas y los comerciantes. Segin algunos, los efectos negativos concomitantes a la publicidad podrian ser
soportados en aras del fortalecimiento de la sociedad industrial.

En USA vy los paises post-industriales europeos, paradigmas de nuestros modelos de desarrollo, exis-
ten legislaciones relativamente severas que tratan de proteger al consumidor de la agresion de la publicidad.

LA PUBLICIDAD:

Nosotros tenemos un anteproyecto de Ley de Publicidad estacionado en el Congreso (cfr. pag. 196). Ya se- .

ria un primer paso. ..

- " Las leyes destinadas a proteger a la colectividad de ciertas actividades publicitarias deben ser lo sufi--
cientemente especificas como para que se evite la manipulacidn inconsciente de los receptores y la presen-’

tacién falseada de los.objetos y servicios anunciados.

Una ética y una legislacion publicitaria que tratase de compaginar los legitimos intereses de los anun-
ciantes, la libertad del usuario y la veracidad de la informacion transmitida, supondria la desaparicion de la
publicidad, tal como hoy la conocemos. La libertad del anunciante hoy no tiene mas contrapartida, por

" parte de los receptores, que la pobreza.

Si la efectividad politica de la democracia socialista estara en la capacidad que tengan las bases para

) "~ controlar el poder de la burocracia partidista; la efectividad politica en las democracias burguesas estaen la
capacidad del Estado para poner a raya a los grupos econdmicos particulares. La aprobacidn de una ley efec-
tiva de publicidad seria un buen termémetro de la vigencia de nuestra democracia. . .
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h =™ Los articulos que sobre el tema de la publicidad presentamos en este nimero quieren ser una contri-
bucidn a la reflexion propuesta por la Iglesia en general, y el Episcopado Venezolano en particular, sobre el
“Impacto de la publicidad en el mundo moderno. Ventajas, riesyos, responsabilidades”, con ocasion de la
celebracion, el 22 de mayo, de la Jornada Mundial de la Comunicacidn.

LA PUBLICIDAD ENLAINSTRUCCION PASTORAL “COMMUNIO ET PROGRESSIO" (nn. 60y 62)

trabajo y de profesion, en la libertad de comercio, en la libertad de propaganda, en la libre disposicion de

Es la racionalidad o irracionalidad del capitalismo dependiente venezolano lo que hay que poner en_

"Pero si la publicidad presenta al pablico unos articulos perjudiciales o totalmente indtiles, si se hacen promesas falsas
en los productas que se venden, si se fomentan las bajas tendencias del hombre, los difusores de tal publicidad causan un dafio
a la sociedad humana y terminan por perder la confiannza y autoridad. Se dafia a la familia y a la sociedad cuando se crean
falsas necesidades, cuando continuamente se incita a adquirir bienes de lujo cuya adguisicion puede impedir que atiendan a las
necesidades realmente fundamentales. Por lo cual, los anunciantes deben establecerse su propios limites de manera que la pu-
blicidad no hiera la dignidad humana y dafie a la comunidad. Ante todo debe evitarse la publicidad que sin recato explota los
instintos sexuales buscando el lucro o, que de tal manera afecta al subconsciente, que se pone en peligro la libertad misma de
los compradores”.

“La gran cantidad de dinero empleado en la publicidad amenaza, en sus fundamentos mismos, a los intrumentos de co-
municacién, porque el estilo mismo de estos anuncios, lleva consigo el peligro de que el pablico juzgue que los medios de co-
- municacién social- no tienen mas objetivo que estimular las necesidades humanas para propagar el uso de cualquier producto.
También, la libertad misma de los medios de comunicacion puede peligrar por la presidn de los medios econdmicos. '

Como los medios de comunicacion social estdn apoyados en una economia, sélo podran subsistir aquellos que consi-
guen mayores ingresos de la publicidad. ‘

Se abre asi camino a los monopolios y se pone en peligro el derecho de recibir anuncios o de recharzarlos y el mismo
didlogo social. En el uso de los medios de comunicacién social ha de garantizarse “el pluralismo” y defenderse‘con leyes ade-
cuadas contra el peligro que nace de que las inversiones procedentes de la publicidad vayan a parar exclusivamente a los me-

dios més poderosos”.
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