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omo nunca antes en la histo-

ria politica del pafs, el actual

panorama politico-electoral
venezolano se estd desenvolviendo
sometido a una serie de factores ab-
solutamente noconvencionales. Lue-
go de un periodo de fracturaciones
profundas en los iltimos 4 arfios y
que atin no concluye, iniciado por la
revueltadel 27 de febrero, matizado
por las dos intentonas golpistas,

trastocado por el enjuiciamiento del.

Presidente de 1a Repiiblica y en me-
dio de un periodo de transicién que
intenta sostener un equilibrio demo-
critico demasiado fragil, 1a préxima
coyuntura electoral levanta sus
interrogantes.

(Cual es 1a perspectiva electoral,
si caben las predicciones, que se per-
fila en estos meses de contienda?
(Cudl es 1a verdadera influencia de
los Medios de Comunicacién Social
en un proceso tan novedoso como
complejo? ;Cémoesel manejode la
imagen que estan llevando acabolos
principales candidatos con opcién
de triunfo?

Estas y otras interrogantes inten-

tan ser respondidas en esta nueva
entrega, desde el punto de vista del
conocido historiador y periodista Ma-
nuel Caballero, quien ha sometidoal
andlisis a través de articulos de opi-
nién y publicaciones diversas, el al-
cance del proceso politico contem-
porineo de Venezuela, de cara a las
novisimas situaciones surgidas en
las més recientes etapas de la demo-
cracia nacional.

REVOLUCION
COMUNICACIONAL
Y CAMPANA ELECTORAL

Lo primero que se me ocurre que
tendria que decir, en relacién con
este planteamiento, es que estaes la
primera campafia electoral, donde
los Medios de Comunicacién Social
(MCS), y particularmente 1a Televi-
sién, han tomado conciencia de que

se ha producido lo que se hallamado

Ia revolucién comunicacional. Uno
de los hechos politicos fundamenta-

les de los iltimos afios, no sabria -

precisar a partir de cudndo, pero en

todo caso en Venezuela sf vamos a ‘COMUNICACION
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enfrentarnos o estamos enfrentados
aunacampafiaelectoral donde, noes
que se haya producido esa revolu-
cién, sino que se ha tomado concien-
cia que ya se ha producido.

Asent6 Caballero que 1ainfluen-
cia politica de la Televisi6n, in
crescendo desde los afios 60 hasta

nuestros dias, ha derivado en una

toma de conciencia de ese poder por

parte de los medios, hasta el punto

que “el gran partido politico real-
mente, en este momento, es la Tele-

visién. Un partido politico que tiene

las siguientes caracteristicas (vamos
a tomar esto en términos muy cuida-
dosos, no estoy diciendo que esa sea
su ideologia ni que la practiquen): es
un partido tipicamente fascista. ;Por
qué? Porque es el emisor, sin cues-
tionamientos, y los auditores indi-
vidualizados, serializados como de-
cia Sartre. Es decir, no hay ni siquie-
ra la masa que dice si, pero est4 di-
ciendo si clavado frente al televisor.
Es un partido politico con estas ca-
racteristicas: vertical, unidireccional

y, sobre todo, jugando en el terreno -
de la conciencia, en la forma tipica -
del fascismo, particularmente el

facismo alemén. Es decir, no hablar-
le a 1a inteligencia de la masa, sino
buscar el nivel més bajo”.

Este influjo decisivo de la Tele-
visi6n produjo a su vez dos fenéme-
nos significativos:

En primer lugar, fue el influjo de
la Televisi6n lo que encarecid, en la
forma que todosconocemos, lascam-

_pafias electorales. Yocreo que eso se
produjo a partir de 1963, y particu-

larmente con la campafia de Uslar
Pietri. Se puede decir que a partir del
fenémeno Uslar en las elecciones
del 63, se tuvo comoefecto secunda-
rio el encarecimiento de las campa—
fias electorales. :
Elotroresultadoesel vaciamien-
to de las candidaturas y de la lucha
electoral, Es decir, yalaimagen vaa
primar sobre los contenidos progra-
miticos. No es que esté diciendo que
antes habfa contenidos programai-
ticos, y que 1a gente se determinaba
por eso, y que ahora no, que todo es
vacio y que la gente no se determina
porlacarabonitadel candidato. Pero
indudablemente que resulta bastante

dificil negar que sobre esto se haya
producido mucho.

Parailustrar este fenémeno, trajo
a colacién el caso de Carlos Andrés
Pérez, durante las elecciones del 73.
~ El vuelco que dio CAP, de pelo
largo, longilineo,concamisasde cua-
dro,cambi6 ese aspecto sombrio que
se ligaba con su actuacién politica.
Locambid, y esoen gran parte fue un

+ factor determinante en su triunfo.

Otro elemento a ser tomado en .

consideracién, a juicio del historia-

dor, es la participacién del Narco-
trifico en el financiamiento de las
campafias electorales. “Yo pienso
que:va a resultar un freno para las
campafias misteriosas. Porque la pri-
mera acusacion es: ;De donde sacas
td esa plata? Entonces siempre va a
quedar la sospecha”.

Resulta bastante probable por
otrolado, que el despliegue televisivo
puede provocar una sobresaturacién
del piiblico, de modo que “la gente
comience a desconfiar de lo que di-
cen alli”.

EL FENOMENO CALDERA

En el actual escenario electoral, -
es posible percibir una tendencia de
favorabilidad hacia la figura de Ra-
fael Caldera. En medio de un con-
texto de baja credibilidad en los par-
tidos politicos, y frente a la incerti-
dumbre provocada por una crisis de
liderazgo, preguntamos: ;| No se estd
buscando en 1a opcién Caldera una



especie de figura de orden, unaespe-

cie de caudillo pero-sustentado en:.

una plataforma-democrética?

Es cierto eso. Hay una situacién
relativamente nueva para Caldera, y
para quienes lo simpatizan por su
accién politica. Y es que por primera
vez, en'toda la trayectoria politica de
Caldera, 1a admiracién hacia su per-
sona, y a sus cualidades intelectua-
les, coincide con una intencién de
voto. Porque las encuestas siempre
decian: ;Cual es el mejor gobernan-
te que ha tenido Venezuela, cudl es
el politico més destacado? Caldera,
por supuesto. Eso lo decia todo el
mundo. Y ala horadel voto, votaban
por todos menos por Caldera.

Ahora parece ser que es todo lo
contrario. Es posible que en todo

esto haya un poco de eso, la bisque- -

da de un padre. Los venezolanos te-

nemos una vocacién impresionante’

de huérfanos. Entonces, andamos en
busca de eso.

Precisé Caballeroque a partir del
92, particularmente en los alzamien-
tos militares, se produjo una especie
de estremecimiento social agudizado
porlacrisiseconémica. “Comocuan-
do hay un terremoto, que la gente
sabe que se estd moviendo el piso,
pero no sabe c6mo hacer. Sencilla-
mente se asusta, y comienza a pensar
en soluciones magicas”.

Es muy posible eso, y las simpa-
tias que despierta Calderatienen una
doble faz, positivay negativa. Por un
lado, la biisqueda de la estabilidad,

-que también parte del hecho de que
Caldera no es una figura desconoci-
da. Pero por otro lado, hay la crea-
ci6n de una imagen y unas expecta-

“tivas demasiado grandes, que pue-
den contribuir a su fracaso.

Yo detesto —puntualiz6- cual-
quier tipo de solucién sobre la base
de un lider carismético, pero si hay
que escoger entre una persona que
hasta ahora por lo menos no haya
tenido tendencias autoritarias, y al-
guien desconocido, que surja de la
noche a la mailana, y que su unico
aval es que sombriamente se percibe
en el pueblo como el hombre que va
aponer el orden, el pap4, el Benemé-
rito, entonces, por supuesto, yo creo
que la escogencia es clara. Pero yo

~

noquiero que esto seinterprete como
que.ya yo.escogi. Desearia no tener
que escoger sobre la base de esa
tendencia.

Un factor adicional que influyé
las tendencias favorables hacia la
figura del expresidente, fue el modo
como se desenvolvié en 1a coyuntu-
ra golpista, que tuvo como protago-
nista al comandante Chavez. La pre-
gunta: ;En qué medida la percep-
cién de una situacién de caos nacio-

-nal, contribuyé a construir laimagen

de Chévez, por un lado, y el lanza-

. micento de la figura de Caldera, por

otro?
Hay que tomar en cuenta lo si-

- guiente: {En qué se basa la populari-

dad de Chévez? En primer lugarala
sorpresa absoluta. Son 30 afios de
militares tranquilos. Desde el 62,
desde el Portefiazo habia habido tran-
quilidad militar. En segundo lugar, a
laestupidez de quienes los presenta-
ron en Televisién. El preso parecian
los otros. Y el hecho de decir: “Yo

“asumo la responsabilidad”. Eso le

gané una inmensa popularidad.
Ahora, en el caso de Caldera hay
lo siguiente. Efectivamente, él se
montaen lacrestade laola, daenel
clavo al retratar, de una forma u otra,
el descontento popular. Pero lo que
no hay que olvidar es que el discurso
del 4 de febrero de Caldera, estd
precedido por el discurso del 27 de
febrero. En relacién con estos dos

discursos, digo que aCalderale pasé

un poco lo de Cicer6én. Lapegéenel
27 de febrero. La peg6 el 4 de febre-

10, y quizo seguirla pegando, y en,

realidad hizo un papel menor, conel
otro, el dei 20 de mayo, en su pelea
con Lepage. Creo que a mi juicio, en
cierto momento eso lo hizo bajar su
imagen, pero fijense cémo vuelve a
subir por sus méritos indudables,
pero también por la torpeza de sus
adversarios. )

Finalmente, sefiala Caballero,
“hay un elemento que no se puede
descartar en relacion con estas situa-
ciones, y es la globalizacién de la
informacién”.

Siempre he insistido durante
muchosafiosqueesositieneinfluen-
cia, por una forma u otra, por el con-
tagio. A la gente se I¢ determina fun-

[COMUNICACION]

ON waldo, si ambigiiedad 1a hay, siem-

damentalmente por lo que sucede en
el pais por el precio del pan, el precio
de la leche, etc. A mi nadie me quita
de la cabeza que el triunfo de Freien
Chile fue muy importante para el
triunfo de Caldera en Venezuela.
Entonces viene lo de Collor de
Mello, en relacién con lo de Carlos

"Andrés, todo el proceso italiano de

los jueces, los escandalos de Fran-
cia, los escandalos de Tatcherismo.
Todas esas cosas influyen. Esta es
unacosa que se decia cuando la gue-
rra de Vietnam, los Estados Unidos
fueron derrotados en Vietnam, cuan-
docomeénzaron allegar lasnoticias a
los televisores. .

LA AMBIGUEDAD
DE ALVAREZ PAZ

La imagen que hasta ahora se ha
proyectadode Oswaldo Alvarez Paz,
fundamentalmente a través de la
Televisién, ha venido dada con un
matiz de ambigiiedad en estos térmi-
nos: por una parte, desde el principio
se perfil6 la imagen de un candidato
que apoyaba las lineas fundamenta-
les del llamado paquete econémico.
Y por otra, se presenta a Oswaldo
Alvarez Paz como el simbolo de lo
mas radical, de donde surge la pro-
puesta de 1a Asamblea Constituyen-
te,como lo més avanzado que podria
plantearse, con miras a una transfor-
macion mds profunda de 1a demo-
cracia venezolana.

(Cudl es la percepcién de Ma-
nuel Caballero ante esta disyuntiva
plantecada?

La Asamblea Constituyentees lo
que llaman los franceses un albergue
espafiol: ti comes lo que llevas. Ahi
no se consigue sino lo que se lleva.
La idea de una Asamblea Constitu-
yente surge, en gran parte, precisa-
mente para reformar de raiz una
Constituci6n que es el marco juridi-
co de un Estado intervencionista,
populista, etc. Luis Ugalde lo decia
muy bien en un articulo: la eterna
idea de confundir el pafs legal conel

 pais real. Es decir, todos los ilusos

quecreen que conuna Constituyente
se va a resolver todo en el pais.
Ahora, la ambigiiedad de Os-



pre un candidato presidencial tiene
que ser ambiguo porque quiere com-
placer a demasiada gente. Por otra
parte, hay el elemento sorpresa: é1no
estaba preparado para eso, realmen-
te eso fue una sorpresacomo el Aris-
tobulazo de Caracas. No porque no
tenga capacidad para asumir eso, si-
no porque nadie puede resolver esto,
y mucho menos en las condiciones
de sorpresa en que fue electo.

Hay otro elemento en Oswaldo
que puede jugar en su desfavor, so-
bre todo en la imagen televisiva. Y
esquetodasu vida, Oswaldo Alvarez
Paz ha imitado en forma simiesca a
Caldera, peinandose como Caldera,
hablando como Caldera. La tinica
diferencia es qite Caldera no tiene el
acento maracucho. No sé si se trate
de pura especulacién, pero habria
que tomarlo en cuenta en ¢l momen-
to de una contienda electoral, donde
la imagen fisica, televisiva, puede
ser tan importante,

Recientemente han trascendido
las diferencias que han tenido los
creativos de Alvarez Paz, en cuanto
al tratamiento publicitariode suima-
gen. Unos se inclinaron por la estra-

“tegia de fabricar la imagen de un
producto llamado Oswaldo. Otros,
postularon la necesidad de vincular-
lo a una imagen de tipo social, tal
como lo han venido haciendo los
creativos europeos y norteamerica-
nos con productos de consumo ma-
sivo (Benetton, GAP, etc.). Final-
mente, s¢ impuso la tesis tradicional:
vender a Alvarez.Paz como un pro-
ducto més. - v

He estado de cerca de ese tipode
discusién. Participé en una discu-
sién muy a fondo, donde se exami-
naban opiniones de la persona que
habia hecho la imagen del Puma. El
creativo decia: si tuve éxito allf, con
€so, por qué no voy a tener éxito con

esto también (la candidatura presi-

dencial). La realidad es que son dos
cosasdiferentes. El creativodel MAS
" incurri6 en eso, contra la opinién de
una persona muy metida en el medio
televisivo, que sabia a fondo de qué
se trataba. Creo que ¢l candidato que
mas atrajo gente de la televisién fue
Teodoro. Entonces Yanis Chimaras,
Simancas, Alicia Plaza, participaron

[COMUNICACION]

0| do. Dala impresién de que han per-

enlosactos, y efectivamente aquello
se llenaba para la gente ver a los
artistas de television, y le importaba
un pito lo que estaban diciendo los

oradores. Ese es, por una parte, el’

problema que hay en relacién con la
venta de un producto.

Pero hay otracosa, yaenelterre-
no estrictamente politico, y son dos
situaciones francesas: una es que De
Gaulle triunf6 teniendo todos los
medios en contra, la prensa en con-
tra. Elotrocaso es la propagandaque
hizo Miterrand en las dltimas elec-
ciones, es decir, 1a fuerza tranquila.
Laideadecestabilidad es muy impor-
tante en cualquier proceso electoral.

{Qué ofreces td en unas eleccio-
nes? ;Qué puedes ofreccr? se pre-
gunta Caballero. Y responde: Segu-
ridad, por una parte, y participacidn,
por otra. En ese sentido se puede de-
cirque lacampaiia de Calderapodria
ser modélica. ;Por qué? Porque estd
diciendo: “yo ofrezco seguridad, yo
soy el viejo Caldera, hice un gobier-
no honesto, siempre el gobierno para
todo tiempo pasado fue mejor”. Pero,
por otra parte: “yo estoy luchando

contrael cogollo, cualquieraque sea
mi intencién, parahacer que la gente

participe més”. Esa podia ser suidea,
yo no lo sé, pero hay un hecho y es

que, por lo menos, eso le estd dando

resultados.

POSICIONAMIENTO
DE LOS MEDIOS

[EN LA CAMPANA

Los Medios de Comunicacién
Social, y principalmente la Televi-
sién, serdn los escenarios decisivos
de la conticnda electoral. Al margen
de cémo cada candidato movilice su
campaiia, ;Cémo se ubicardn los
medios comoinstituciones privadas,
en torno a un dmbito donde conver-
gen variados intereses?

" Me siento bastante desconcerta-
do en cuanto a la actitud de los me-
dios. Los medios de comunicacién,
la prensa y la televisién han estado,
uno los ve, aupando una situacién en
la cual ellos van a ser los primeros
perjudicados si se produce un esta-
llido. No sé qué juegos estin jugan-

dido labnijula o estdn jugando la po-
litica de lo peor: lo bueno que tiene
esto es lo malo que se estd poniéndo.
Es como pescar en rio revuelto, pero

* yo no sé qué tipo de pesca de rio

revuelto quieren.

Se han engolosinado con la de-
nuncia. Vieron un Estado débil y se
le lanzaron encima. Es la cosa de
hacer lefia del arbol caido, y en esto
quiero que se entienda que no me es-
toy refiriendo a Carlos Andrés, me
estoy refiriendo al Estado. Descu-
brieron el jugucte y le estdn dando
palo a toda pifiata, sin hacer mucho
por planificar, por establecer o por
fijar una estrategia, que siempre es a
largo plazo. Estan actuando precisa-
mente como ellos le critican a los

politicos. Estdn actuando al dia, dia

adia. Eso me tiene francamente des-
concertado.

Aparte de eso -agrega— hay una
cosa muy curiosa. Aqui hay libertad
de expresién. Entonces, todo repor-
tero, asi no sepa leer y escribir, opi-
na. No informa. Opina. Lo mismo
las muchachitas esas de televisi6n:
“Miren ustedes, mientras el pueblo
se muere de hambre, aqui estén dis-
cutiendo horas y horas una tonteria
enel Congreso™. Y nodicenquéeslo
que estdn discutiendo.

La libertad de expresién no es
incompatible con la responsabilidad
de quien dirige un medio. Un medio
tiene que tener una direccién y una
linearesponsable. No que cadaquien
haga lo-que le da la gana, porque lo



que puede suceder es, sencillamen-

te, que no sepan c6mo tratar un.asun-
to, o que el nivel intelectual noseael-

mismo que el nivel econémico del
medio. Eso me produce desconfian-

za porque cuando venga el frenazo

va a ser al otro extremo, y s va a
convertir en un medio extremada-
mente cerrado y autoritario, sin una
linea media.

LA POBREZA
DE ANDRES VELASQUEZ

La candidatura del guayanés
Vel4squez, a estas alturas del debate
electoral, ain se propone como una
fuerte opcién que puede canalizar el
descontento de amplios sectores po-
pulares. M4s all4 del anélisis propia-
mente politico, y de sus posibilida-
des reales para alcanzar la primera
magistratura, existe un hecho con-
creto: es uno de los candidatos im-
portantes que tendrd menos recursos
econémicos. ;Cémo podriamos pre-
ver que €1 va a proyectar su imagen
piblica de candidato?

Con Vel4squez sucede una cosa
bien curiosa. A mi siempre me sim-
patiz6 mucho, no su politica ni su
imagen, su persona, sino la forma
c¢6mo habia venido desarrollando la
construccién de su movimiento y,
desde el principio lanzarse por laca-
lle del medio como un candidato
propio. Creo que a Velasquez, den-
tro del desarrollo de esa politica, se
le presenta una verdadera sorpresa,
que es el Aristobulazo. Creo que son
dos fenémenos que no son asimi-
lables o contabilizables. Unacosaes
1a lucha de él, que es 1a de asentar
bases sélidas y de alli poder lanzar-
se, y otra la sorpresa caraqueiia que
es el Aristobulazo. -

En cuanto al hecho de que vayaa
utilizar menos los medios que los
otros candidatos, puede favorecerle
la imagen de candidato pobre. Pero
creo que los otros partidos, los otros
movimientos, van a ser mis modera-
dos por lo mismo, no solamente por
lo del narcotréfico, sino también por
esto. Y en segundo lugar, que Calde-
ra va aestar en esa situacion, a pesar
de que Caldera tiene apoyos, pero

Caldera va a tener esa situacién. Del -

mismo modo, no creo. que por lo

‘menos hasta este momento, Claudio . -

Fermin tenga mucho dinero al cual
recurrir para desarrollar su campa-
fia, y aparte de eso, es el estereotipo
del negro pobre.

Con respecto a ciertas estrate-
gias que se estarian promoviendo, en
el sentido de apoyar con dinero y
medios, la camparia de Veldsquez,
con la idea de restarle campo a la
candidatura de Caldera, Caballero
acotd: .

Algobien curiosoeslaactitud de
Estados Unidos en relacién con
Velisquez. (El embajador) Skol es-
tuvo en la toma de posesion de Aris-
tébulo. A Andrés Veldsquez loestdn
invitando cada rato a los Estados
Unidos. Me parece que ellos estin
tratando de decir: no vamos a meter
todo el juego en la misma cesta, por-
que no nos conviene, y tenemos que
ver lo que venga. Pero ademas, eso
produce un efecto de proyeccién o
de imitacién. Entonces, los empre-
sarios dicen: si aquellos actiian asf,
Jpor qué nosotros no vamos a actuar
asf? :

Eso indicaria un maquiavelismo
bastante evidente. No sabria decir
nada, pero esos son juegos siempre
peligrosos. .

LA CONFIABILIDAD
DE LAS ENCUESTAS

Casi un lugar comiin, no debe-
mos obviar al tema de las encuestas.
En torno a ellas, giran las mismas
cuestiones: si son pagadas por parte
interesada, si los resultados son
manipulables, si son fuentes con-
fiables. {Cudl es la percepcion de la
influencia .de los resultados de las
encuestas en nuestro pais, en rela-

cién con los resultados definitivos? .

Para mi la confiabilidad de las
encuestas no estd en que la peguen o

- no la peguen, sino cuando un candi-

dato presidencial comienza a decir:
mi encuesta serd 1a de Diciembre,
esta perdido.

Independientemente deque haya
encuestadoras serias y otras que no,
hay una cosabien interesante que yo
lef, y ustedes deben haber leido tam-
bién. Un articulo de Marta Colomina

que sali6 en El Nacional después de
las elecciones del 6 de Diciembre, y
que decia por qué se equivocaron las
encuestadoras en Caracas. Ella de-
ciaque se equivocaron por unarazén
muy sencilla: el problema es que es
muy posible que la metodologia que
esténutilizando esalomejorlameto-
dologia que utilizaban los Estados
Unidos. Ellos hacian, por ejemplo,
encuestas en el Country Club. Los
encuestadores tenian que traerresul-
tados, y claro, no los dejaban entrar -~
con todo eso de los perros, las rejas,
alarmas, etc. Entonces, le hacian la
encuestaa la servidumbre y eso fal-
seaba todo, y aparecia el Country
Cludb votando por Aristébulo. Este
esunelementoatomarenconsidera-
cién, no tanto la veracidad de las
encuestas, sino la metodologia y el
hecho de si es conveniente utilizar
una metodologia adaptada a Vene-
zuela.

Ademis—subrayaelescritor—estd
lo que acaba de pasar en Inglaterra:
las encuestas eran una cosa impre-
sionante, aseguraban que ¢l gobier-
no conservador iba a ser aplastado.
Y se dio 1a gran sorpresa, que se
equivocaron todas lasencuestas. Hay
un ejemplo menor, el de Espafia. De
modo que no son tan infalibles como
se tenia cierta tendencia a pensar.

Creo que habria que ver lode la
credibilidad de las encuestas, e insis-
to en mi apreciacién: candidato per-
dido, candidato que no cree en en-
cuestas.



