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Entrada

El “espiritu de Davos” y sus consecuencias
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Neoliberalismo y cultura’

José Maria Mardones, autor
espafiol -miembro del Instituto
de Filosofia del Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas-
ha venido, por afios, dando
valiosos aportes orientados

a la comprension de un presente
seguramente transicional,

pero en todo caso dominado
por incertidumbres de fondo.
Reproducimos aqui (tomado

de la Revista Sal Terrae, julio-
agosto 1997) uno de sus ultimos
ensayos que, a pesar de cierto
esquematismo, sefiala pistas
valiosas para un debate abierto,
de especial interés para la
Revista COMUNICACION

M José Maria Mardones

avos es una pequefia ciudad suiza

“donde todos los inviernos, desde

1970, los responsables del plane-

ta, es decir, dos mil “global lea-

ders” (Jefes de Estado, banque-

ros, financieros, patrones de las grandes
empresas transnacionales...) y unos cuan-
tos intelectuales invitados se retinen para

ver ¢cdmo va la economia de mercado, el -

librecambio y el pensamiento dnico. El
Foro Econémico de Davos es uno de esos
pretendidos centros para orientar nuestro
desbrujulado mundo; intenta poner un po-
code orden en el caos que alimenta y trata
de dar sentido definitivo a la globaliza-
ci6n. Un intento de escatologia hiperlibe-
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ral para decirnos que lo definitivo es el

‘reino del mercado mundial, de 1a era post-

industrial e informatizada post-Internet y
de los valores del individualismo compe-
titivo, adaptado y consumista.

El espiritu de Davos es el del neolibe-
ralismo, y éste, como toda préctica domi-
nante que no sélo sea mundial, sino que
quiera penetrar todas las realidades, hasta
ser cuasi-divina y omnipresente, segrega
unos jugos culturales propios de la “socie-
dad nica” en que se convierte el “merca-
do unico” y el “pensamiento tnico”. Una
trinidad o cuaternidad -tanto da lo uno
como lo otro, segiin C.G. Jung- que tiene
sabores y reminiscencias sacras y divinas.

(En qué consiste este “espiritu de Da-
vos”? ;Qué cultura y valores se despren-
den de ahi?

La cultura de Davos es la cultura del
capitalismo neoliberal que nos toca en
suerte en esta modernidad tardia. Tendria-
mos que ser unos genios como M. Weber
para dar con el “quid” de la cuestién. Pero
quiza hoy sea mds fécil, subidos a los hom-
bros de los gigantes que nos han precedido,
ver en qué consiste algo de ese espiritu y
sus reflejos en la vida cultural y diaria de
las personas. Porque los “espiritus», como
bien ha sabido la cultura semita, no se
pueden hacer presentes si no es encar-

_nandose de alguna manera. Vamos a tratar
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de ver algunas de las “incorporaciones”
que adopta este ‘espiritu de Davos”
nuestro mundo. Un discernimiento cultu-
ral de la época con el atrevimiento de inten-
tar verlo moverse e 1mpu1samos a nosotros
mismos. :

1. UNA VISION GLOBAL: LAS TENSIONES
Y CONTRADICCIONES UE RECORREN
NUESTRA CULTURA

Miremos el conjunto del cuadro: {qué
~ figura se dibuja en la cultura actual, vista
desde nuestra situacién occidental, euro-
pea y espafiola?

La mayoria sélo ve sombras a punto
de cruzar por el umbral. Se dlce y nos de-
cimos que estamos en crisis y que la in-
certidumbre y 1a perplejidad nublan nues-
tra visi6n. Pero la obligacion de mirar es
més fuerte que la niebla. Por esta razén,
vamos a pintar nuestro cuadro impresio-
nista. Esperamos que las m;anchas de
pintura terminen delineando una figura.

1.1. De la simplicidad ala comple jidad

El apellido que acompaiia a toda la
realidad actual es el de complejidad. La
realidad la “vemos”, se nos presenta signi-
ficativamente muy plural y entrelazada
como una marafia con muchos cabos.
Frente a otros momentos histéticos y cul-
turales, las explicaciones actuales han per-
dido la lineartdad y s1mphc1dad Hoy, en
nuestro mundo tardomoderno, nada es
simple ni univoco ni unilineal; ni respon-
de a una dnica causa. Estamos rodeados
por la complejidad. Invocamos el plu-
ricausalismo y nos ahogamos en la multi-
tud inabarcable de informaciones, razo-
nes, hipétesis, etc. Hemos llegado al pun-
to en que la reduccién de complejidad se
nos hace visible a todos y es el alivio que
el estudioso, el técnico, el policia y hasta
el catequista toman y emplean’para trans-
mitir y comunicar algo: reducir alo esen-
cial. El politico necesita que le resuman
las noticias principales, y sospecho que
los lectores de esta revista nos utilizan a
los que escribimos como smteuzadores y
reductores de complejidad. Hemos ga-
nado mucho con esta constatacwn dela
complejidad de las cosas: es mds dificil
caer en determinismos simples; dejarse
arrastrar por las grandes visiones o meta-
rrelatos, simplificadores y coherentes;
ejercitar el voluntarismo que reduce todo
a la propia vision. Pero la incertidumbre
que rodea a la complejidad se-puede vol-
ver sed de reduccidn, y los determinis-

mos que habfamos lanzado fuera entran

de nuevo, trayendo esta vez, como dice
la imagen neotestamentaria, otros siete es-
piritus peores.

Son tiempos en que los tedricos de la
sociedad nos hablan de sistemas y de
mundos de vida: de los mecanismos and-
nimos que poseen su propia légica (y es
arduo conocerla) y del “mundo de la vida”
de los sentidos presupuestos y de los que
fraguamos en el encuentro con los otros.

1.2. De la estabilidad a la crisis

Un segundo rasgo general de nuestra
cultura actual es el de la inestabilidad. O
quizé de la no claridad. Es la bruma de la
crisis. Un paso de umbral que ya dura
mucho y que no se sabe bien hacia dénde

- camina: para unos -neoconservadores,

neoliberales- hacia un autoexperimenta-
lismo hedonista y narcisista; para otros
-criticos- hacia una supeditacién a la fun-
cionalidad dominante del mercado y la
tecnologia; para los postmodernos, hacia
el ocaso de los mitos de la modernidad y
hacia una multidiferenciacién creciente;
para los “Nuevos Movimientos Sociales»,
hacia una lenta toma de conciencia de los
cénceres de la modernidad: el producti-
vismo industrial, el militarismo y el pa-
triarcalismo.

Denominamos “crisis” a este barullo
de diagnésticos donde sélo queda claro
el malestar. Mientras tanto, dejaron de
existir los “intelectuales universales»: ya
no hay Sartres, ni siquiera Marcuses. No
tenemos voces que se oigan en general.
El intelectual ha sido sustituido por el es-
pecialista. Pero éste no sabe dar una indi-
cacién, trazar un gesto en el aire y decir
hacia dénde van las cosas.

Mientras, los problemas y las pregun-
tas no cesan: las nuevas biotecnologias,
el genoma humano, la clonacién... ;Hacia
dénde vamos? ;Qué camino tomamos?
La ciencia no responde; la ciencia se im-
pone. La cultura -es decir, el sentido, 1a
orientaci6n de la vida- se oculta escudlida
detras de la puerta. El resultado es la in-
certidumbre como rasgo de nuestro mo-
mento cultural. Nadie sabe exactamente
hacia dénde vamos. Nos vemos “sin rum-
bo™ (I. Ramonet), “sin proyecto” (S. No-
ra), donde las grandes “bifurcaciones his-
tdricas no se han tomado ain” (E. Morin).

1.3. De lo local a lo planetario:
ida y vuelta

Nuestra cultura es mundial. No sélo
hay una globalizacién econdémica; tam-
bién hay una planetarizacién de la cultura.
Los “massmedia” o “multimedia” nos es-

tdn haciendo real y verdaderamente coet4-
neos de nuestro mundo. Por fin la historia
contemporanea existe en la realidad, no
s6lo en las periodizaciones de los historia-
dores. Es decir, tenemos conciencia de lo
que sucede en cualquier rincén de nuestro
globo, y de que éste es uno.

Esta toma de conciencia de la univer-
salidad ha producido unas consecuencias
de grueso calibre: todos nos hemos con-
vertido un poco en antropélogos, es decir,
en conocedores y observadores de las cos-
tumbres diferentes de los demds. Toma-
mos conciencia de que existen otras for-
mas de dar sentido a la vida, de compor-
tarse, de valorar las cosas..., de que existen
otras culturas. La cultura se nos pluraliza
no sélo a los estudiosos, sino a todo el
mundo. Pero esta toma de conciencia de
la existencia de lo diverso rebota y se
vuelve mirada refleja sobre mi propia
cultura: y la veo una més entre otras, con
unas tradiciones, una visién del mundo,
del hombre, del bien y del mal. Empiezo
a ser reflexivo respecto de las propias tra-
diciones: sé que las tradiciones son tradi-
ciones, cosa que no sabian todos hasta ha-
ce poco. Esto es lo que ciertos analistas
actuales, como A. Giddens, denominan la
des-tradicionalizacién. Las consecuencias
son enormes, y lo saben -porque lo han
experimentado en su propia carne- padres,
maestros y catequistas: ya no se pueden
presentar las tradiciones como dadas por
supuesto, con la garantfa de lo aceptado;
hay que razonar o justificar unas tradi-
ciones frente a otras; hay que persuadir y
convencer, no s6lo presentar “verdades”.

Pero la globalizacion cultural, que nos
hace méis cosmopolitas, produce dialéc-
ticamente la mayor conciencia de 1o pecu-
liar y de 1o propio. Redescubro lo local,
lo regional, lo nacional. Sé dénde estdn
mis raices y me vuelvo enternecidamente,
nostilgicamente y hasta compulsivamen-
te hacia “los paisajes de mi nifiez”. Ya ve- .
mos cémo el hombre actual se mueve o
puede moverse entre el universalismo y
el localismo, y a menudo no es ficil evitar
la unilateralidad, en vez del sano equili-
brio. Podemos buscar, frente al universa-
lismo uniformador la diferencia, agarrdn-
donos a ]a identidad de lo local, de lo na-
cional, a “la sangre y el suelo” propios.

Entramos asi en un orden social post-
tradicional, donde se sabe que vivimos
en conglomerados de sentido heredados,
Ilamados «tradiciones». Unos, en unas; y
otros, en otras diferentes. O visto desde
otro dngulo: la llamada “cultura tradicio-
nal” de los pueblos, las fiestas religiosas
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y patrias, los refranes y las supersticiones
y, todavia méds profundamente, de las
creencias y del sentido de la vida y del
ser humano, se “racionaliza” (Habermas):
se sabe de su caracter transmitido y se te
superponen visiones humanistas, cienti-
ficas o, simplemente, de la cultura de ma-
sas de la moda imperante. La coexistencia
de culturas se hace perceptible, y la plura-
lidad de sentidos posibles, también.

1.4. Del pluralismo al relativismo
y a la sed de certezas

Todavia hay que pararse un.poco mds
en este giro sin precedentes de la cultura
actual: la conciencia y constatacién del
pluralismo. Pluralismo de visiones del
mundo, pluralismo de tradiciones y plura-
lismo de culturas.

El pluralismo desencadena un espec-
tro que recorre todo nuestro mundo occi-
dental: el relativismo. Si hay variedad de
candidatos a la verdad y la objetividad,
terminamos declardndolos a todos meros
aspirantes. Y existen personas que termi-
nan dédndoles la espalda y procurdndose
sus propias respuestas. Entramos asi en
la moral del “depende” o de las “marcas”,
es decir, de 1a moda al uso, o de cualquier
otra solucién que veamos se prodiga hoy
en dia.

Pero no todas las personas se sienten
a gusto en una especie de exploracion de
direcciones o ddndose a s mismas el sen-
tido de la vida y de 1a historia. Este ideal
nietzscheano parece apto -como ya intuy6
su creador- s6lo para-unos pocos preten-
didos “espiritus fuertes”. Los més se sien-
ten abrumados por el peso de la decision
o por la desorientacién imperante y bus-
can refugios, protecciones, lideres, doctri-
nas seguras, grupos y gruptisculos donde
se les asegure la racién de verdad y de
certeza que necesita el espiritu humano
para su equilibrio. {Buen tiempo el nues-
tro para los espiritus protectores! Hallardn
seguidores. Nuestro tiempo plural y relati-
vista es, por eso mismo, tiempo de fun-

damentalismos. Asegurar y dar segurida- -

des, certezas, verdades, aunque sea al pre-
cio de la libertad y de la reflexién critica.
Serd conveniente que nos vayamos acos-
tumbrando, nos dice U. Beck, a convivir
con el fundamentalismo. Serd bueno que
los espiritus abiertos y que cantan con
fuerza las excelencias de la libertad y de
la critica tomen nota de que no todo el
mundo estd dispuesto a encontrar atrac-
tiva la libertad. Para muchos es m4s inte-
resante la seguridad.

b

Serd bueno que los espiritus
abiertos y que cantan con fuerza
las excelencias de la libertad
y de la critica tomen nota de que
no todo el mundo esté dispuesto
a encontrar atractiva la libertad.
Para muchos es ms interesante
la seguridad.

)

1.5. Del uniformismo funcional
al multiculturalismo

Estamos hablando de la cultura domi-
nante en nuestro mundo del capitalismo
tardio. Los analistas de la llamada globa-
lizacién constatan que el dinamismo mo-
derno de la produccién cientifico-técnica
ha expandido por todo el mundo, a través
de sus maquinas y cachivaches, un unifor-
mismo funcionalista: un modo objetivista
de ver la realidad; un comportamiento
practico, pragmadtico y utilitario; una bus-
queda de la maximizacién de la rentabi-
lidad y la eficacia en sus rendimientos o

prestaciones. No hay que olvidar esta co- -

lonizacién mundial de la 16gica tecnol6-
gicay del mercado al hablar de la cultura

en nuestro mundo. Estd modernizando el

mundo y las culturas: ]a sintoista, confu-
cionista o sinica, la isldmica, la africana...
Si hacemos caso a S. Huntington, ésta es
la modernidad o modernizacién que se
acepta y aceptard por todos. Esta homo-
geneizacién funcionalista e instrumen-
talista serd asumida mundialmente. Y pro-
duce trastornos, traumas. Las personas del
mundo tradicional y rural se sienten fuera
de ella. Si las religiones tradicionales no
les ayudan a integrar este dinamismo im-
parable, habrd malestares, y la gente ird a
buscar soluciones a otras formas de senti-
do: fundamentalistas o mistico-esotéricas.
Un neoconservador ldcido nos avisa y
avisa a las iglesias: con la modernizacién
capitalista no se juega.

La homogeneidad tecnoldgica 'y del
mercado tiene otra version y ayuda: la de
la globalizacién homogeneizadora de los
“mass-media” y de las modas del consu-
mo. Occidente -especialmente los Estados
Unidos- mundializa el mercado a través

de telefilmes, video-clips, divos, cancio-
nes, jeans, shirts, shows, hamburgers,
cocas, pepsi, selfservices, supermercados,
Michael Jordan, Chicago Bulls... Nos
“macdonaldizan” a todo el mundo. Se fra-
gua, vende y extiende una cultura de ma-
sas que uniforma al mundo en lo trivial y
banal, pero que se hace presente desde
Singapur hasta El Cabo, desde Mosci
hasta Buenos Aires. Quizd, como dicen
algunos criticos, sea ésta la verdadera cul-
tura mundial actual. Es la cultura del “usar
y tirar”, del consumo de modas, de los
coleccionismos de cuatro dias, de la estan-
darizacién que todo lo integra: gustos, sa-
bores, estilos. Produce una despersona-
lizacién que, sin embargo, nos integra en
un todo. Es la cultura de las ciudades de
todo el mundo, con los mismos rostros
detrds de la misma publicidad y con los
mismos guifios incitdndonos a obtener la
felicidad mediante el consumo, posesién
y exhibicién de las cosas. Es una cultura
con una promesa de fondo: la realizacién
y la felicidad por el tener y degustar, por
ir alamoda. La publicidad y 1a TV, unidas
por toneladas de ingenio y de andlisis de
“marketing”, producen el milagro de esta
uniformizacién mundial. Detrds asoman
sus cabezas los monstruos de los “multi-
media”: Time-Warner y CNN, ABC y la
Walt Disney, NBC y Microsoft, los im-
perios de la comunicacién que se fusionan
y que nos venderan mariana la publicidad
y las noticias de 1o que necesitamos...
Nuestra época es también el momento
en que se toma conciencia de la diferencia
de culturas. Diversidad, incluso, dentro de
los Estados-nacién o ante aquellos miles
de grupos que han estado sometidos a
grandes conjuntos. Estamos ante 1a multi-
culturalidad como un derecho colectivo,
un reconocimiento a reivindicar en las
constituciones; una dimensién clave de la
persona y de sus derechos. Frente a la
trivializacion general de la cultura de ma-
sas que nos cerca y nos salpica, el descu-
brimiento multicultural -con su utopia- del
mestizaje de fondo es una buena noticia.

1.6. De la cultura material
a la desmaterializacion de la cultura
Cultura, dicen los antropélogos, es
todo lo que el hombre hace en la construc-
ci6én de su mundo humano. Cultura es la
vivienda (la urbanizacién) y los utensilios
(Ja tecnologia), la forma de vivir (la or-
ganizacién social, 1a politica) y el sentido
de la vida (la moral, el arte, lareligion, la
filosofia)... Cultura es la otra cara, con
sentido, de 1a sociedad. Y la sociedad mo-
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derna ha sido una sociedad que ha repre-
sentado un salto inmenso de produccitn
de cosas. Con la modernidad entramos,
literalmente, en la cultura de la abundan-
cia material. Pues bien, ahora estamos
ante un nuevo salto: el salto.a la cultura
desmaterializada. .

Al ritmo trepidante de la revolucién
tecnolégica, asistimos al nacimiento del
nuevo mito de nuestros dfas: la comuni-
cacioén, el intercambio comunicativo. Se
avista o, mejor, se nos vende laidea de la
sociedad planetaria de las pistas y redes
de comunicacién cibernética.'Pronto todo
estar4 interrelacionado de mbdo inmate-
rial, inmediato, permanente )‘/ planetario.

Cuanto mds comunicados estemos,
tanto méds modernos y hasta sabios sere-
mos; cuantos mas mensajes intercambie-
mos, tanto mas estaremos haciendo por
la paz del mundo; cuantas m4s posibili-
dades de interaccion tengamos, tanto mas
comunicados estaremos, aunque en la
realidad nos encontremos aislados y solos.
Hermes, el internauta cibernético, aparece
dirigiendo mensajes en todas direcciones
de forma libre, espontdnea, auténoma, en
un mundo pacificado gracias a la inmate-
rialidad de las redes comunicativas. Lo
que no se nos dice es que con la informa-
tizacién de las bolsas apareci6 la incerti-
dumbre en los mercados ante la realidad
de una especulacu’)n fmanc1era ilimitada.
(Sabremos miejor los ciudadanos de la te-
levision digital, de los videojuegos y del
Internet, qué tenemos que hacer y ser?

2. EL TIPO DE HOMBRE !
QUE SE VA CONFIGURANDO

A la vista de la situacién compleja,
incierta, y de las contradicciones y tensiones
que alberga nuestra cultura,’ jes posible
aventurar una hip6tesis sobre sus patologias?

¢ (Es la cultura la que estd enferma e

- inficiona al resto del sistema social, espe-
cialmente a la economia y la politica, co-
mo dice el neoconservadurismo?

* ;O no es mas bien al revés: que la
tecnoeconomia coloniza el mundo de la
vida cultural, de las relaciones humanas,
funcionalizdndolas (J. Habermas, C. Offe)
segtin ¢l modelo de las relaciones comer-
ciales (A. Touraine)?

Nos parece que estos tltimos ven mas
claro que los primeros. Han sabldo captar
una serie de relaciones que nos vienen
inducidas desde el mercado. Observemos
la cultura de este capitalismo tardio fun-
cionalista y universal, de masas y de con-
sumo para advertir su penetracién en el

f
¢

mundo cultural, su atractivo y su distor-
sién. Va configurando un tipo de hombre
con sus valores, sus gustos y hasta sus pre-
disposiciones espirituales.

2.1. El atractivo

del “zapping consumista”

La cultura de masas maneja una serie
de fascinaciones que explican su auge.
Cultivan unas dimensiones del deseo
humano que van creando una figura de
persona: la de quien vive de las sensacio-
nes. Ahora bien, el mercado, la publicidad
y la imagen nos indican el modelo o sin-
taxis de este vivir de sensaciones.

* Sensaciones a ritmo de clip: todo se
nos presenta y se nos ofrece para ser
consumido al rdpido ritmo de los
“spots” cortos. En un segundo, dos o
tres planos diferentes; no te dejan ver
con claridad, pero sufres el impacto.
Lo que importa es el ritmo la acumu-
lacion de sensaciones. La cultura es
una degustacién chispeante, hecha mas
de sugerencias que de desarrollos. Su-
gerir, provocar, estimular...; ritmo, rit-
mo. Estamos en la cultura de lo ins-
tantdneo, lo efimero, lo inmediato. Do-
mina la 16gica de la velocidad, de la
rapidez instantdnea o, mejor, de la elec-
cién de lo instantdneo (G. Balandier).

* Sensaciones simplificadas: hay que
acumular sensaciones, pero hay que
reducirlas, uniformarlas en su estruc-
tura, para facilitar su asimilacién. To-
do tiene el mismo sabor de la férmula
secreta de la “coca-cola”, pero sin no-
tarse, sin verse el juego. Todos los te-
lefilmes se parecen, todos los “best-
sellers” cuentan con idénticos ingre-
dientes. Ya puede despotricar H.
Bloom y llamar basura a este cine, a
esta literatura... ; lo cierto es que es
asequible, que despierta emociones di-
geribles y exportables -comunicables-
a todo el mundo.

* Sensaciones intrascendentes: en la
cultura de la trivialidad todo aparece

en el primer plano. No hay nada que

ocultar ni que profundizar, porque to-
do se agota en la superficie de la exhi-
bicidn, de 1a exposicién, de lo eviden-
te. Esta cultura es un “reality show”
sin reservas. No remite a nada més alla
de si misma, del momento de la degus-
‘tacién; carece de evocacién. Es una
cultura explicita, facil e intrascendente.
Esta cultura facilita una “indiferencia”
frente al hecho religioso, frente a Dios:
permite la laicidad arreligiosa que se “‘sa-
le” de la religién institucionalizada y tam-

bién deja todo el deseo dispuesto para ser
invertido en lo sagrado. De ahf que viva-
mos “tiempos de credulidad” (PL. Berger),
en que casi todas las creencias son posibles.
Especialmente esta cultura trivial y de la
sensacion es propicia para una idea vaga,
genérica, neo o pseudo-mistica, de Dios.

El primado de la sensacién simple y a
ritmo acumulado de “clip” va configurando
un espiritu de gozadores de sensaciones
multlples y variadas. El mercado es
necesario, porque el paladar exige el cambio
répido. Se practica el “zapping”” cultural, el
salto de sensacion en sensacién. Es el goce
del consumidor que no digiere, sino que traga
y expulsa en un proceso indetenible.

La vida se vuelve fluir de sensaciones
y cambios (de lo mismo); la realidad se
espectaculariza. Una vida sin capacidad
teatral, expositiva ni exhibitiva no triunfa
en esta sociedad y cultura. El simulacro se
apodera de la sociedad; la imagen domina
a la reflexidn; el presentador al mensaje.
El hombre es un consumidor empedernido.

2.2. La ideologia de fondo

Por debajo de 1a espuma de las sensa-
ciones, lo que se vende es un tipo de ser
humano. Es el ideal que desea y quiere
forjar este universalismo neoliberal, que
tiene su 16gica implacable. Toda cultura
tiene su antropologia.

Tienes acceso a este mundo del torren-
te de sensaciones efimeras si puedes con-
sumir y poseer lo que te ofrece este mer-
cado infinito, inacabable. Para ello hay
que adaptarse a su l6gica, a su funciona-
miento, a sus exigencias. Aqui se compra
y se vende todo; se trafica con todo; se
hace uno con todo. Pero -repetimos- la
regla fundamental es la adaptacion, la
flexibilidad, aunque haya que incurvar a
la persona a las exigencias del sistema y
abandonar derechos del trabajo y de la
persona adquiridos tras largas y penosas
luchas. Los jévenes espafioles ya van
aprendiendo la leccién: 90% estd dispues-
to a “no tener condiciones de jornada”
para tener un trabajo y poder cortar un
trozo de la tarta.

La segunda regla es tan sencilla como
la primera: para tener acceso al sistema y
gozar de sus cuasi-infinitas sensaciones
hay que ser competitivo. Cada vez mds,
sospechamos que esta palabra es el eufe-
mismo que encubre la vieja moral puri-
tana del orden, el trabajo, la disciplina y
el individualismo. Ser competitivo signi-
fica trabajar duro, meter los codos y hacer-
se con un puesto en esta sociedad. Es el
eslogan que resume €l “evangelio” del
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neoliberalismo. Con esta “buena noticia”
-que hay que “hacer”, como la verdad
joanea- se alcanzar4 un puesto de gozador
en el cielo de las sensaciones infinitas.

Y, finalmente, como elemento antro-
polégico resumidor, llegamos por este ca-
mino al individualismo consumista. Ser uno
mismo, por si mismo y para gozar para uno
mismo: he ahf el ideal a alcanzar, por el que
hay que sudar y luchar, competir y adap-
tarse. A ese ideal humano se le denomina
capacidad para resolver la propia vida; a la
vida realizada, el esfuerzo de toda una vida
mirando sus propios objetivos para
asentarse legalmente sobre los ofros. Y el
cielo prometido ser tener, poseer, degustar
sensaciones: consumir en una variacion
cuasi-instantdnea sin término.

Claro que ‘“‘el hombre neoliberal” no
lo es todo, como tampoco lo es la cultura
de la degustacién consumista. Cada dina-

mismo crea sus propias reacciones y anta= -

gonismos. Hay un cierto cansancio-y har-
tazgo de mercado, posesién de cosas,
multiplicidad de sensaciones, individua-
lismo competitivo. Los mejores espiritus
‘sienten la necesidad del silencio, la dis-
tancia reflexiva, la vida sencilla y con po-
cas cosas, el ansia de solidaridad con los

marginados del festin de las sensaciones. -

Pero son muchos los agarrados por la se-
duccién consumista de sensaciones.

3. LA CONTAMINACION ESPIRITUAL

Lo peor de los predominios culturales
es que contaminan los espiritus. La cul-
tura de este capitalismo tardio, neoliberal,
que hemos tratado de describir en algunos

de sus rasgos, condiciona un modo “es-

piritual” de ser. El neoliberalismo crea su
propio estilo “religioso”. Dos son los tipos
basicos que proceden de esta cultura:

3.1. La espiritualidad
del neoliberal duro

Como tal conceptiio al tipo de persona

‘que refleja el funcionalismo instrumental

y el individualismo competitivo de nues-
tro momento. ;Qué tipo de espiritualidad
o de religién es la afin o la que se adecua
a este tipo de hombre?

Nos lo dicen los intelectuales neocon-
servadores. S.P. Huntington, en su recien-
te libro sobre El choque de las civilizacio-
nes, quiere constatar y justificar el auge
del fundamentalismo como la religiosidad
que ofrece la connivencia de dos aspectos
que no aciertan a_asimilar las grandes
religiones tradicionales. Se trata de vivir
el ritmo “clip” de la modernizacion: com-

petitivo, de movilidad, cambio, adapta-
cién, flexibilidad (hasta legal-moral), en
pro de la rentabilidad y la utilidad, y ade-
cuarlo al ritmo ondular, lento, de 1a seguri-
dad y los principios claros y distintos, de
la vida familiar seria y honorable, del sen-
tido de la vida tradicional. ;Imposible
mezclar el agua y el aceite? ;Quién dice
imposible? Nada hay imposible para la
conjuncién neoliberal. La prueba estd en
que se puede ser supermodemo en la trepi-
dacién tecnolégica y del mercado y tener
una mentalidad conservadora y tradicio-
nal. Més avin, ahi estd el futuro: la pene-
tracién del fundamentalismo evangélico
en Estados Unidos, Corea, Latinoamérica,
¢no es una sefial de su posibilidad? ;| No
lleva la modernizacién consigo? ;No es

esto lo que quiere la mayorfa de la gente:

los berneficios de la modernizacién junto
con los de la tradicién? ; No vemos movi-
mientos eclesiales entre nosotros que,

“mutatis mutandis”, siguen esta 16gica?

Pero -nos preguntamos incrédulos- ;serd
posible mantener la mezcla al margen de la
penetracién de lamodemidad ilustrada del espiritu
critico? ¢ Se puede expandir la modemizacién
tecnol6gica y econdmica al margen de la
modemidad critica? ;Es deseable incluso parala
religién y la espiritualidad? Estamos’ ante un
neointegrismo que escamotea todos los graves
problemas de la interpretacién de la tradicién y la

" vivencia cristiana en el mundo actual

3.2. La espiritualidad de la degustacién

Quiz4 tendriamos que afirmar que ésta
es la espiritualidad del “neoliberal blan-
do”, es decir, la que mds abunda y estd
llamada a ejercer mayor influencia. Vea-
mos Sus rasgos mas importantes,

+ El predominio de la sensacion. La es-
piritualidad est4 centrada en la expe-
riencia emocional, interior. Si no hay
vivencia, no hay experiencia religiosa.
Estamos tentados de ver un paralelis-
mo entre el ciimulo de sensaciones de
la cultura consumista de masas y esta
“comercializaci6én de experiencias re-
ligiosas”, que dirfa el H. Bloom de
Presagio del milenio.

« En el centro estd el individuo con sus
problemas, bloqueos, miedos, soleda-
des. Y la sociedad contradictoria en
la que vive. La religion, los dngeles
protectores, la adivinacién mediante
suefios, la astrologia...: todo esté al
servicio de la tranquilidad del creyente
y de sus desbloqueos y armonfa inte-
rior; de la resolucién de los traumas
de la modernizacioén. Una fe a medio
camino entre sentirse bien y los bue-

nos sentimientos.

.» Ladegustacion de sensaciones espiri-

tuales es miiltiple y variada, es decir,
ecléctica, sincrética. No importa de
qué tradicién, religién o autor espiri-
tual venga la oferta: todo es bueno y
vendible en el mercado espiritual. Se
envuelve el producto en la coloracién
mistico-esotérica, y ya esta listo para
consumir. El resultado es un tanto ne-
buloso, pero “interesante”.

» La importancia de las técnicas espi-
rituales. En la era de las tecnologias
avanzadas, la técnica espiritual es im-
portante. La transformacién de si mis-
mo se alcanza gracias a las técnicas
psicocorporales o psicoesotéricas. De
ahf la importancia del yoga, la medi-
tacién, las danzas sagradas, la inter-
pretacién de mapas del cielo... Es una
transformacién de los afectos y del
cuerpo del sujeto, mds que de su in-
dole moral (F. Champion).

En suma, la religiosidad de este neoli-
beralismo espiritual corre por los caminos
de la “Nueva Era” o de cualquier era que
potencie la tranquilidad y el bienestar y
permita el disfrute de sensaciones interiores.
Una religiosidad ajustada al mercado. Nada
tiene de extrafio que también se comercialice.

4. CONCLUSION: TIEMPO DE EXILIO

Sabemos que hay épocas y tonalida-
des culturales. Hay épocas proféticas ap-
tas para la c6lera y la gesta, para el cambio
transformador y radical. Hay épocas para
el asentamiento y la institucionalizaci6n:
épocas sacerdotales y burocraticas. Hay
épocas para el silencio, la reclusién y la
resistencia: épocas sapienciales. Nuestra
época, momento o tonalidad cultural, sos-
pechamos que es de estas tltimas. No es
tiempo de gestos proféticos a lo Amos;
es mé4s bien tiempo de gestos cotidianos
y cercanos a la vida familiar y afectiva,
como los de Oseas. Pas6 la época de las
claridades de objetivos y dé cuando era
posible subvertir el Sistema. Hoy nos ro-
dea la impotencia ante el Gran Imperio,
ante la falta de alternativas y ante el cierre
de horizontes. Es tiempo de Exilio.

Los tiempos de exilio son tiempos cul-
turales aptos para la purificacién y la sabiduria
un tanto dcida y desesperanzada. Pero son
tiempos del Sefior. Hay que estar vigilantes y
alaesperadel Libertador: de Ciro, del Mesias.
Aprender, sobre todo, c6mo serd el verdadero
Mesias: profético, paciente, amoroso. Practicar
el mestanismo de la resistencia, del silencio
interior y el empeifio pacientc Il



