k¥ ¥comunica i) Entrada Il

Brasil

‘De las visibilidades de

La caida de la dictadura en
Brasil estimulé el uso de las

estrategias comunicacionales ‘

en la esfera de lo politico. Para
el autor, fueron los comicios  §|
presidenciales del afio 1982

los que marcaron formalmente

el inicio del marketing electoral.
Esta tendencia se fue acentuando
en los procesos de 1989 y 1994,
pero a la luz de las ultimas
elecciones se puede establecer @
una diferencia. Mientras en 1998 |
los medios apostaron por el
silenciamiento de los comicios
para favorecer la reeleccion de
Cardoso, por el contrario en

el 2002 se presento una
“superexposicion” del proceso
electoral. A pesar de que algunos
expertos celebran esta nueva
actitud de los medios brasilerios,
Canelas Rubim se plantea

otras interrogantes para tratar
de explicar este cambio
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las elecciones d

Franklyn Fernandez. Sociedad de consumo. 2002

“El verdadero misterio del mundo
es lo visible, no lo invisible”

OSCAR WILDE !

e 2002

n el afio 2002, tal vez como nun-

ca, el Brasil estuvo sumergido en

una campaiia electoral mediati-

ca. Desde la eleccion presiden-
cial de 1989, el pais ha vivido, de modo
més significativo, tales experimentos po-
liticos comunicacionales con potente re-
percusion sobre la cultura democrética de
la nacién.

En realidad, la inauguracién de este
nuevo acontecimiento, la campaiia electo-
ral medidtica, guarda esencialmente co-
nexion con la decadencia y, mas precisa-
mente, el final de la dictadura militar y la
instalacién de Brasil en una situacién de
“Edad Media”, es decir, de una sociedad
estructurada en red y ambientada por la
comunicacién, en especial, por su moda-
lidad mediatizada2. El desarrollo del nue-
vo ambiente comunicacional, a pesar de ha-
ber ocurrido durante el periodo autorita-
rio, no tuvo condiciones de intervenir li-
bremente con la politica, debido a la clau-
sura, al control ejercido y a los constrefii-
mientos inminentes de la dictadura.

Con la decadencia del autoritarismo y
el final del régimen militar, las campafias
pasan a adquirir el nuevo formato electo-
ral medidtico. Ya en las elecciones de
1982 esto comienza a suceder, aunque de
modo tenue. Los episodios electorales,
posteriores a la dictadura, de 1985 hasta
1989 -algunos de ellos analizados en el li-
bro de Rejane Carvalho3- avanzan en esta
perspectiva, pero, a pesar de los experi-
mentos interesantes para la construccion
del nuevo patrén, no tuvieron la potencia
para afirmarse como marcos de inaugura-
cién del nuevo formato, porque son pro-
cesos circunscritos a los &mbitos munici-
pal y estatal. La eleccién presidencial de
1989 se impuso, sin duda, como instante
inaugural de un nuevo tiempo de la poli-
tica. Ella no sélo ird a consolidar el nue-
vo modelo electoral mediatico, sino que
también ird a publicitar ampliamente un
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nuevo patrén, llamando definitivamente la
atencion de la sociedad brasilefia para un
nuevo caricter medidtico del proceso
electoral, inclusive desencadenando el
surgimiento de un conjunto de estudios,
que practicamente inaugura, de modo sus-
tantivo, el campo de estudio de comunica-
cién y politica en Brasil 4.

Los episodios electorales medidticos
en Brasil, con distincién para las campa-
fias presidenciales de 1989, 1994, 1998 y
2002, a pesar de inscribirse en un nuevo
formato, vienen presentando una acentua-
da distincién en sus modos de realizacién
y de expresién. Esas diferencias resultan,
entre otros determinantes, inclusive co-
yunturales, de la significativa gama de po-
sibilidades de relaciones existentes entre
el campo de la politica y el campo de los
media en circunstancias histéricas deter-
minadas.

Cabe recordar, antes del analisis de al-
gunas de esas diferencias, que el episodio
electoral debe ser comprendido como mo-
mento singular de la politica, como “tiem-
po de la politica”, de acuerdo con formu-
laciones provenientes de la antropologia
politica 5. O sea, como instante extraordi-
nario distinto de la politica ordinaria, que
ocurre en el dia a dia. En palabras de
Gramsci: como acontecimiento que tien-
de a inscribirse en la gran politica en con-
traposicién a la pequefia politica, aquella
que se realiza en el ambito de las minucias
del poder.

Como episodio excepcional, rito ejer-
cido como ritual periédico, la eleccion se
caracteriza, en circunstancias normales,
por la aceleracion, por la intensidad, por la
mayor visibilidad de la politica y por su
agendamiento tematico promovido a par-
tir del campo de 1a politica. Por eso la elec-
ci6én adquiere una significativa dimensién
de disputa piiblica, al mismo tiempo que es
antecedida y acompafiada de los esencia-
les entendimientos de bastidores 6.

El carécter singular de la eleccién y
su distincién de la politica del dia a dfa,
entretanto, no puede por si s6lo garanti-
zar su realizacién en plenitud. En cir-
cunstancias sociales y coyunturales muy
especificas, el accionamiento de innume-
rables factores puede atenuar y hasta bus-
car obstruir tales caracteristicas distinti-
vas del momento electoral. Igualada por

expedientes diversos a lo cotidiano de la

politica, la eleccién se mantiene distante
y se realiza, entonces, en una relacién de
apatia con los ciudadanos.

La disputa presidencial de 1998 viene
siendo insistentemente analizada como

A3

una eleccién que “no existi6”, como un
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La manifiesta convergencia
de estrategias denuncia de modo
impactante la formacion de
un bloque politico-mediatico
casi monolitico congregando
la candidatura de FHC y los
media en 1998, con graves
prejuicios para el desarrollo
de la competicién electoral,.
de la democracia y de la cultura
democratica en el pais.
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pleito silenciado por los media. En ese
sentido, los estudios de Leandro Colling y
Luiz Felipe Miguel pueden ser tomados
como ejemplares 7.

Los criterios de notabilidad en la no-
ticia, que deben regir la produccién del
conocimiento periodistico de la actuali-
dad, se sometieron de modo pleno, en
aquel afio, a los intereses politicos de las
grandes empresas de comunicacion, to-
das ellas partidarias de la reeleccién de
Fernando Henrique Cardoso. La conver-
gencia entre la estrategia gubernamental
y el posicionamiento de los medios fue
patente en 1998. El gobierno buscé supri-
mir el cardcter de disputa de la eleccién,
al retirarla, en la medida de lo posible, de
la dimensioén publica de la sociedad, in-
clusive a través de la legislacion electoral
que acort6 el horario electoral gratuito en
la radio y en la televisién para 45 dias.
Los media en complicidad “olvidaron” la
cobertura de las elecciones, inclusive con
supresion de las agendas de los candida-
tos en los noticieros periodisticos, entre
ellos el Jornal Nacional. L.a manifiesta
convergencia de estrategias denuncia de
modo impactante la formacién de un blo-
que politico-medidtico casi monolitico
congregando la candidatura de FHC y los
media en 1998, con graves prejuicios pa-
ra el desarrollo de la competicién electo-
ral, de la democracia y de la cultura de-
mocrética en el pais.

La privatizacién de las telecomunica-
ciones ocurrida en 1998 también apunta
hacia una imbricada y sospechosa mezcla
de intereses empresariales y politicos en
aquel afio electoral con impactos nada
despreciables 8. No queda duda de que la
casi inexistencia publica de la disputa im-
pidié6 el desarrollo de un clima electoral
en 1998 y, por consiguiente, que las elec-
ciones de aquel afio asumiesen una dina-
mica méas competitiva. Por todo eso, la
eleccion de 1998, al ser forzosamente si-
lenciada, practicamente dejé de ser un
momento excepcional de la politica. El
caricter singular del momento electoral
fue, en ese caso, violentamente agredido
por las intervenciones del gobierno y de
los medios que exhaustivamente se pro-
pusieron bloquear el cardcter excepcional
y de competencia inherente a cualquier
procedimiento electoral.

UNA ACTITUD RADICAL:
MEDIOS Y VISIBILIDAD EN 2002

En el pleito de 2002, el silenciamiento, co-
mo por encanto, desaparecié de modo no-
table. De hecho si ya existe una caracteris-
tica distintiva en esta eleccién es la supe-
rexposicién. En su columna ‘En el aire’,
volcada hacia el mundo de la televisién, Nel-
son de S4, en un comentario sintomadtica-
mente titulado ‘Superexposicién’, al ana-
lizar 1a cobertura televisiva de las eleccio-
nes realizadas en un dia de agosto, escri-
be: “Como si no bastase el horario elec-
toral a la tarde y a la noche, Globo, Re-
cord y SBT no dejan al telespectador (...)
respirar”

Diferente de aquello que ya quedé
conventdo entre los estudiosos y los pro-
fesionales de comunicacién y politica -de-
mostrando el lugar relevante adquirido
por los medios en el nuevo formato elec-
toral en el Brasil- en este afio la compaiia
no comenzd con el horario electoral gra-
tuito en la radio y en la televisién. En el
2002 este marco inaugural del “tiempo de
politica” fue sintomdticamente superado
con una campafia anticipada.

Eugenio Bucci sugiere como un mo-
mento inicial bien anterior al horario
electoral:

“Recordemos que la camparia de 2002
ya comenzd, en enero, con el apogeo de una
imagen televisiva muy bien construida:
Roseana Sarney. No por azar esa misma
imagen se desmoroné mas tarde frente a
los golpes de otra imagen, maligna: una
pila de dinero encima de un escritorio. Es
asi como se hace la politica de nuestros
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dias, por el enfrentamiento de los signos
televisivos 10,

Independientemente de una concordan-
cia plena con ese especifico marco inaugu-
ral y asi como las tesis de Bucci acerca del
enlace actual entre politica y televisién, no
parece problematico aceptar la idea de la
efectiva anticipacién de la campaiia electo-
ral-medidtica presidencial de 2002.

La larga campaiia electoral mediética
present6 tres momentos diferenciados:
uno nitidamente pre-electoral, otro electo-
ral anterior al horario gratuito en la televi-
sién y en la radio.y, por fin, el periodo
electoral con horario gratuito.

Ya en el periodo pre-electoral, los pro-
fesionales de marketing potencializarén el
uso de la propaganda partidaria, legal-
mente dicha no electoral. Los programas
y los spots audiovisuales fueron acciona-
dos como nunca para dar visibilidad, en
especial tornando conocidos los potencia-
les candidatos. De enero a junio de 2002,
conforme la medicién de Ibope 1, los can-
didatos que permanecian en la disputa tu-
vieron el siguiente tiempo de exposicién
en la televisién, medido en segundos: Se-
rra - 18.660, Lula -18.360, Ciro - 14.430.
No parece casual que los indices de cono-
cimiento de candidatos y de preferencia
electoral hayan presentado una intima
asociacién con la exposicién propiciada
por ese uso intensivo de los horarios gra-
tuitos de los partidos, dichos y legalmen-
te no electorales.

Mas alld de la mera construccién de
las candidaturas, los media fueron tam-
bién accionados por los profesionales de
comunicacién de los grupos partidarios
para hacer la disputa previa por la viabili-
zacion de las candidaturas en ambientes
partidarios especificos o en el escenario
politico mas general. Exposicién y dispu-
ta en los media se tornaron, por tanto, pre-
condiciones, aun mds esenciales en el
2002, para el proceso de construccién y de
definicién de las candidaturas.

Pero 1a exposicién no se restringié a
los horarios sobre control de los partidos
y de los profesionales de marketing. Los
medios periodisticos también actuaron vi-
vamente en la discusién de la verticaliza-
cién de las alianzas impuesta por los tri-
bunales electorales y, con mayor desta-
que, en la construccién y en el desmonte
de pre-candidaturas. Las polémicas acer-
ca dela alianza del PT con el PL; las idas y
venidas y las indecisiones de la candida-
tura del psB; las dificultades de la forma-
ci6n del Frente Trabalhista; los embates in-
ternos del PsDB entre Serra y Tasso; la di-
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La larga campaiia electoral
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diferenciados: uno nitidamente
pre-electoral, otro electoral
anterior al horario gratuito
en la televisién y en la radio y,
por fin, el periodo electoral
con horario gratuito.
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laceracion del PMDB y los problemas de la
pre-candidatura de Itamar Franco; los im-
pases del PFL en busca de una candidatu-
ra alternativa, embleméticamente expre-
sos en la ascensién y caida de Roseana
Sarney. En fin todos estos y otros aconte-
cimientos fueron objeto de amplia cober-
tura periodistica.

La notable cobertura, desde la etapa
pre-electoral, demarcé de modo pronun-
ciado la diferente estrategia de actuacién
de los media en los pleitos de 1998 y 2002.
La Red Globo lleg6 a anunciar que haria
la mayor cobertura electoral gratuita de su
historia!2. En sintesis, se puede afirmar,
sin exagerar, que se transité del silencia-
miento de 1998 a la superexposicién de
las elecciones en el 2002.

En la fase legalmente electoral, con la
aprobacién de las candidaturas por las
convenciones partidarias, aunque sin una
vigencia del horario electoral gratuito, al
lado de la cobertura sistematica de la
agenda de los candidatos, los media (ya
sean televisivos, radiofénicos, impresos o
enred informadtica) abrieron amplios espa-
cios para acompaiiar las candidaturas y el
noticiero electoral.

Mas alla de las apariciones y didlogos
en los programas de variedades, de entre-
vistas y humorfsticos, los telediarios reha-
bilitaron la prictica de noticiar la agenda
de los candidatos, “olvidada” en 1998, e
innovaron en 2002, creando un tiempo

destinado a largas y ecudnimemente cro-
nometradas entrevistas con los principales
competidores, aun antes del horario elec-
toral. Solamente en la Red Globo fueron
realizadas entrevistas en el Jornal Nacio-
nal, en el Jornal da Globo y en el Bom Dia
Brasil. Televisoras, radios y otros media pa-
saron a disputar frenéticamente. los candi-
datos y los temas electorales para habitar
su espacio medidtico.

Una amplia exposicién piblica de las
elecciones gané mayor vitalidad aun con
el retorno de los debates entre candidatos
a la presidencia, entre candidatos a los go-
biernos estadales y al senado. Los debates
entre los aspirantes a la presidencia fueron
desechados por la negativa de FHC y por la
complicidad de los media en 1994 y 1998.
Ahora todas las redes se tornaron intere-
sadas por los debates electorales, en espe-
cial para presidente. La Red Bandeiran-
tes, saliendo al frente factur6 un millén de
reales s6lo en los cinco intervalos comer-
ciales del debate realizado el domingo 4
de agosto de 2002. La emisora ampli6 su
audiencia en la noche del domingo de 1 a
2 puntos!3. Prestigio, negocios y audien-
cia: una convergencia méds que tentadora
para los media. La Band innové al realizar
el 18 de agosto de 2002 el primer debate
entre vice-presidentes en la historia tele-
visiva y radiof6nica brasilefia. ,

La actitud de los media en €] afio 2002,
al ampliar la visibilidad y garantizar cier-
ta presencia de todas las candidaturas pre-
sidenciales, con excepcién de los candida-
tos del PSTU y del Pco selectivamente des-
considerados, ha sido observada y elogia-
da por innumerables actores sociales, in-
clusive analistas de los propios medios.
Juan Arias, corresponsal en Brasil del dia-
rio espaiiol El Pais, por ejemplo, escribio:

“En la condicion de observador ex-
tranjero, noto novedades importantes en es-
tas elecciones. La mds evidente de ellas es
el comportamiento maduro de los grandes
medios de comunicacién, que, hasta el
momento, no quedan debiendo nada a los
medios europeos en términos de impar-
cialidad y objetividad”14.

Un poco més adelante, el periodista
espaflol, después de elogiar igualmente la
madurez politica de la poblacién, sefiala que
la critica anteriormente vigente de que las
elecciones en el Brasil eran decididas so-
bre todo por la televisioén no tiene mis va-
lidez, pues ‘hoy eso ya no sucede’.

Los periodistas brasilefios, ciertamen-
te informados por las experiencias vividas
en las elecciones anteriores, también exa-
geran esa nueva postura de los media. Gil-
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berto Dimenstein, por ejemplo, escribi6:
“Nunca vi una eleccién en que las ideas y
la biografia de los candidatos fuesen tan
abiertas por radio, TV y diarios”15.

De inmediato, cabrian aqui dos cues-
tionamientos inevitables. Primero: ;Por
qué tan grande visibilidad de las eleccio-
nes en los media en 2002? Segundo: ;Por
qué esa radical transformacién de actitud
en las estrategias y en las coberturas me-
disticas?.

Aparentemente, esta superexposicion,
comparada principalmente con el interesa-
do silenciamiento de 1998, podria parecer
una especie de redenci6n de los media, no
serfan algunas sospechas inmediatamente
suscitadas. Asimismo sin descartar que en
una eleccién mds competitiva, como la ac-
tual, el interés del piblico y los aconteci-
mientos cargados de noticias notables
tienden naturalmente a crecer, algunas
preguntas, impregnadas de sentido, se im-
ponen: ;a quién puede interesar mds la
ampliacién de la visibilidad, a los candi-
datos ya conocidos del electorado o a los
candidatos con menores indices de cono-
cimiento por el piblico? En ese caso no se
puede olvidar una de las caracteristicas di-
ferenciales y mas significativas de la lucha
politico-medidtica en la actualidad: su
realizacién en dos tiempos, siendo uno de
ellos esencialmente pisoteado en la dispu-
ta de visibilidad por la existencia publica,
como se verd més adelante.

O atin otra cuestién: ;Los media ten-
drian el mismo comportamiento para el
caso del candidato oficial o el candidato
de su predileccién estaria de modo signi-
ficativo al frente de los sondeos electora-
les? En fin, un cuestionamiento m4s gene-
ral: ;Cuéles de los intereses -ideolégicos,
econdémicos, periodisticos, etc.- confor-
man la actitud de los media de superexpo-
sici6én de las elecciones, en especial, de
aquellas volcadas para la presidencia de la
Repiiblica?.

Aunque algunos analistas puedan re-
velar estas y otras preguntas como mera-
mente de inspiracién “conspirativa”, en el
contexto politico mediético brasilefio de
sucesivos y escandalosos compromisos
electorales de los media, se hace imposi-
ble olvidarlas e incorporarlas en una inter-
pretacion que pretenda ser minimamente
rigurosa acerca de la temética.

Mais alla de estas preguntas, en una se-
cuencia légica de formulacién de interro-
gaciones, emerge otra vital: ;Cudl es el es-
tatuto de esta superexposicién? ;De qué
visibilidad se est4 hablando? ; Cudles son
los signos mas profundos de esa visibili-
dad? ; Qué deja ver esa visibilidad?

o6

En realidad, la literatura
existente ha descartado que,
siendo una esfera de mediacién
social, por excelencia, de la
contemporaneidad, los media
se convierten simultineamente
en actores politicos y en un
imprescindible espacio nuevo
de realizacion de la politica.

b

Una simple visibilidad de la politica
no puede, sin mas, ser saludada como im-
portante para la cultura democrética. Co-
mo ya anoté Eni Orlandi, de modo perspi-
caz, existe un silencio estructural en el ar-
te de comunicar, pues cuando se dice al-
guna cosa, simultdnea e inminentemente
se opta por callar algo 6. De hecho, una te-
sis recientemente defendida acercade lare-
presentacién de la exclusién social por el
Jornal Nacional trabajé exactamente ese
itinerario: el telediario acciona palabras e
imégenes exactamente para no decir de
modo efectivo la exclusién social!”.

La idea simplista de que la mera visi-
bilidad representa un beneficio para la po-
litica y un expediente democrético para
las candidaturas en competencia carece de
un sentido més consciente, pues “olvida”
que 1a mediacién contemporanea de la vi-
sibilidad de la politica no se realiza de un
modo pleno y puramente transparente, pa-
ra lo cual los media funcionarfan como
apenas un vinculo de intermediacién (pa-
siva) entre la politica y los candidatos.
Mucho mis complejo que esto, tal media-
cién supone siempre intervencién activa
de los miltiples actores sociales participes
y de las culturas involucradas en los pro-
cedimientos de mediacién activa efectua-
dos por los media. De este modo, entran
en el campo y en la disputa del juego: pro-
pietarios de los media, profesionales,
anunciantes, entidades involucradas, ade-
mis de las rutinas productivas, culturas de
clase, profesionales y empresarios, etc.

Enrealidad, 1a literatura existente ha des-
cartado que, siendo una esfera de media-
cién social, por excelencia, de la contem-
poraneidad, los media se convierten si-
multineamente en actores politicos y en
un imprescindible espacio nuevo de reali-
zacién de la political8, funcionando ese
espacio como un campo de fuerza, en el
cual los actores politicos reconocidos so-
cialmente se encuentran en disputa. Por
tanto, los media deben ser entendidos co-
mo esencialmente un espacio de media-
cién y como agente activo de construccién
de esa mediacién, que hace interactuar
fuentes y publicos.

En esta perspectiva, tiene todo sentido
polemizar la actual visibilidad de las elec-
ciones producida por la comunicacién y
por los media, principalmente porque ella
inaugura e introduce un grado de visibili-
dad desconocido, no sélo en relacién a los
experimentos electorales de 1994 y 1998
-en los cuales los media se retrajeron y
tendieron a silenciar, en grados distintos,
el momento electoral en convergencia de
intereses y complicidad con FHC- pero
también en comparacién con 1989, cuan-
do los media ejercieron, con seguridad, un
papel electoral més relevante. La expe-
riencia acumulada, el refinamiento, la
complicidad y la diversidad de visibilida-
des accionada y realizada en el 2002 cier-
tamente distancian esa eleccién de aquel
experimento inaugural de 1989. En aquel
afio la actuacion activa de los media no s6-
1o experimentaba en la biisqueda del mo-
delo para una campaiia electoral mediati-
ca y para su cobertura periodistica, como
se efectuaba muchas veces, por una inter-
ferencia abierta, sin ninguna sutileza. Bas-
ta recordar la tristemente famosa manipu-
lacién del dltimo debate electoral entre
Collor y Lula efectuado por el Jornal Na-
cional de la Red Globo para tener un
ejemplo cristalino de la intervencién, na-
da sutil, de los media en 1989.

Diversos analistas han reconocido el
lugar relevante de los media y de la comu-
nicacién en el proceso electoral de 2002.
Después de analizar la presencia de los
media en las tres etapas de las elecciones
de 2002 -la pre-electoral, la electoral sin
horario gratuito y la electoral ya con la vi-
gencia del horario- Mauro Paulino, direc-
tor de Datafolha, por ejemplo, escribid:

“La actual disputa por la presidencia
es la mds imprevisible y dindmica de los
periodos pos-redemocratizacion. El ni-
mero reducido de candidatos y la disposi-
cion de los media de contribuir con el pro-
ceso favorece (sic) la promocion casi dia-
ria de entrevistas y debates. Por mds es-
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tandarizados que sean los discursos y los
formatos de esas reuniones, es innegable
la contribucién que han ejercido para la
Sformacion del lector” .19

No hay duda en que, la superexposicién
producida por los media, diferente de
1998, propici6 la instalacién de un clima
electoral, antes del horario gratuito, mar-
co inaugurador del “tiempo de la politica”
en los procesos anteriores. Tal atmésfera
ciertamente ha repercutido sobre el inte-
rés de los electores. La variacién de la vi-
si6n de los ciudadanos acerca del horario
electoral, por ejemplo, conforme sondeos
de Datafolha sirve como uno de los posi-
bles indicadores de esa mayor atencién20.
El mucho o poco interés en el horario elec-
toral para presidente evolucion6 de 47% en
1998, para 60% en 2002. Considerando la
eleccién de gobernador, el interés detecta-
do por Datafolha pasa de 49% en 1998, pa-
ra 59% en 2002. También en la eleccién
para senador, el interés se amplia de 43%
en 1998, para 54% hoy 2!. La intencién de
ver el horario electoral pasé de 57% para
68% este afio. En cuanto a los que no pre-
tenden asistir disminuyeron de 41% en
1998 para 29% en 2002. La alteracién po-
sitiva también puede ser sentida en la im-
portancia atribuida al horario electoral en
la decisi6n del voto, conforme se puede
" ver en la tabla 1, elaborada con datos de
Datafolha:

Una vez reconocido el papel relevante
de la visibilidad y de los media en las elec-
ciones de 2002, importa ahora discutir
(Cuél es el estatuto de esa visibilidad?,
(Cudles son sus caracteristicas, sus énfa-
sis y sus silenciamientos?.

Aunque sin una investigacién m4s sus-
tantiva, parece razonable suponer, en una
primera visién, que la visibilidad, princi-
palmente aquella presentada por la cober-
tura periodistica, no se concentraen los pro-
gramas de los candidatos, en su trayectoria
politico-partidaria, en sus realizaciones o
en el perfil de las coaliciones partidarias y
sociales que sustentan las candidaturas, pe-
ro se han centrado en aquello que supuesta-
mente alos candidatos no les gustaria expo-

- Los media parecen entender
que cabe a ellos colocar a todos
los candidatos en la pared,
demostrando criticidad
y distancia, confundida
con objetividad, con relacién
a todas las candidaturas. Todo
y todos son, en principio,
sospechosos, al incursionar
en la actividad politica.
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didato o partidario, hasta alianzas conside-
radas “inmorales”. Ricardo Pinto, para to-
mar un ejemplo, en un articulo en Folha de
Sao Paulo, sefial6: “Estas elecciones se ca-
racterizan por la volatilidad del voto y por
denuncias de posibles ilegalidades por par-
te de candidatos y partidos, con oscilacio-
nes significativas” 22.

En otras palabras, la superexposicién
se transforma rapidamente en obscenidad,
en escéndalo, a través de la bisqueda per-
manente de la inmoralidad de los actores.
La politica, destituida de virtud, se torna
apenas, casi una extension de la moral. O
mejor del prejuicio y del acto (in)moral.
La politica apartada de una extensién més
consistente con la ética y con la moral,
queda drésticamente reducida, lista para
ser sometida al laberinto apenas morali-
zante de la cobertura medidtica.

Todos los candidatos, en esa aparente
realizacién de la objetividad y de la pre-
tendida moralizaci6n, sOn tomados como
idénticos y sometidos al fuego de los me-

Tabla 1. Importancia atribuida al horario electoral para la decision del voto

(Mucho) Un]poco JNinguna]
Presidente en 1998 | 3%  J[__2% I 4% ] 2%
Presidenteen2002 |[ _ 44% ][ 26% 29% | 1% _
Gobernadoren 1998 ||~ 33% [ 2% | 40% L _.3%
Gobernadoren2002 ]| " 43% | 21% 28% 2%
Senador en 2002 - ” 40% 29% ] 29% ” 2%

vistas realizadas en uno de los noticieros
de la Red Globo, tienen el emblematico ti-
tulo “Sélo Lula escapa de la artilleria en
el Jornal da Globo” 23. Y cabe resaltar
que, Lula escapé por sus estrategias de
responder algunas preguntas con genera-
lidades, conforme al analista. De ese mo-
do, su situacién de excepcionalidad no se
debia a alguna competencia especifica re-
conocida, ni a una distincién positiva en
relacién con los demds candidatos.

Los media parecen entender que cabe
aellos colocar a todos los candidatos en la
pared, demostrando criticidad y distancia,
confundida con objetividad, con relacién
atodas las candidaturas. Todo y todos son,
en principio, sospechosos, al incursionar
en la actividad politica. La dimensi6n pro-
positiva, casi inherente a las candidaturas
ha sido simplemente desconocida o a lo
sumo anotada, luego descalificada como
apenas una promesa més de campaiia.

La visibilidad negativa e inmoral de la
politica, inscrita en .parte significativa de
la cobertura periodistica, parece contami-
nar también una parcela de la propaganda
de los candidatos 24 y hasta el propio com-
portamiento de algunos de ellos en los me-
dia. El comentarista de la Red Globo,
Franklin Martins, refiriéndose a los ata-
ques reciprocos de Serra y Ciro, afirmé
que se trata de un “Espectdculo de acusa-
ciones en que nadie estd preocupado en
probar nada” 25,

Se trata, por consiguiente, de la opcién
por la exposicion de las dimensiones ne-
gativas de la politica, en detrimento de los
aspectos que puedan ser considerados més
propositivos y quizas positivos. He aqui
una aproximacién peligrosa con la cober-
tura y la propaganda que enfatizan dimen-
siones negativas de la politica ya detecta-
da en los Estados Unidos 26 asi como en Bra-
sil, por innumerables autores.

La transformacién de todos los candi-
datos en potencialmente iguales y sospe-
chosos adquiere un sentido aiin més pro-
blemadtico porque siempre se ve entrelaza-
da con otra formacién discursiva hegemé-
nica en los media: el recurso al “mercado”
como un “actor” actuante e imprescindi-
ble de la politica y de la crisis brasilefia.
El sujeto politico “mercado”, construido
en y por los media, como que dicta postu-
ras de los candidatos y al mismo tiempo
exige determinados candidatos confia-
bles. Todos, presuntamente iguales, se tor-
nan ahora desiguales ante los media, por-
que si algunos tienen la ‘competencia’ de
calmar el mercado, otros son contamina-
dos, inminentemente, con el virus que
provoca el caos econémico. Si todas las
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candidaturas adquieren en los media una
igualdad cuando aparecen como poten-
cialmente sospechosas y susceptibles de
alguna aptitud censurable, lo mismo no
sucede en la realizacién de las candidatu-
ras como “actor” politico “mercado”. En
ese caso existen con bastante nitidez los con-
fiables y los peligrosos.

Parad6jicamente, esa misma visibili-
dad politica, propiciada por los media en
las elecciones de 2002 puede tener algu-
nas virtudes, aunque publicitando una po-
litica sin virtudes. El potencial de critica a
la politica actual, inmersa en problemas
de diversas ordenes (éticas, morales, etc.),
puede ser una de ellas, siempre que esa vi-
sién critica de la politica no decline hacia
una negacién de la politica pura y simple
-como proceso ineficaz, lento e intrinseca-
mente corrupto- y busque colocar en su lu-
gar algin discurso pretenciosamente tec-
nécrata y autoritario, situado encima de
los intereses de parcelas de la sociedad.
Una critica a la politica actual debe consi-
derar que, con todas sus deficiencias, la
politica aun permanece como una mejor
resolucién para la cuestion del poder po-
litico, para un gobierno democrético de la
sociedad, como sefiala Castoriadis.

Otra virtud de la visibilidad: convertir
la politica en algo més piblico, sociali-
zéndola, como dice Pietro Ignaro, incor-
porando atenciones y participantes al pro-
ceso politico, aunque sea circunstancial-
mente en el momento electoral. La am-
pliacién de la politica en una visi6én perju-
dicada para los ciudadanos se presenta co-
mo dato relevante, inclusive porque po-
tencialmente aumenta el universo de inte-
resados en politica y alarga los horizontes
de la critica de la politica, tal cual ella se
realiza hoy en el Brasil.

VISIBILIDADES Y MOVIMIENTOS
DE LA POLITICA

El actual énfasis en la visibilidad, mds alla
de esos aspectos més visibles, apunta ha-
cia una de las marcas mas elocuentes de la
mutacién politica y de su adecuacién a
una situacién de “Edad Media”: la reali-
zacién del embate politico-mediético en
dos movimientos analiticamente suscepti-
bles de ser distinguidos, aunque muchas ve-
ces realizados en simultaneidad en los
contextos de luchas sociales concretas.
Sintéticamente la hip6tesis puede ser
formulada como una necesaria distincién
analftica de la disputa politico-mediética
contempordnea en dos actos, umbilical-
mente asociados, pero con caracteristicas
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Cabe reconocer que en una
sociedad estructurada en red y
ambientada por la comunicacién,
mediatizada principalmente,
no basta tener existencia fisica y
presencial en espacios geograficos
y contiguos, pero se torna
indispensable que el actor politico
gane existencia en una dimension
publica esencial de
la contemporaneidad:
la red de espacios mediaticos.
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diferenciadas. Un primer movimiento, en
que los actores politicos en una circunstan-
cia de “Edad Media” tienen que ganar, a
través de la lucha politico-medidtica, exis-
tencia piblica. Cabe reconocer que en una
sociedad estructurada en red y ambienta-
da por la comunicacién, mediatizada prin-
cipalmente, no basta tener existencia fisi-
ca y presencial en espacios geogréficos y
contiguos, pero se torna indispensable que
el actor politico gane existencia en una di-
mensién pablica esencial de la contempo-
raneidad: la red de espacios medidticos.
Ella sobrepasa y teje toda la sociabilidad
contemporénea, en aquello que la actuali-
dad tiene de singular: ser una necesaria
conjugacién de espacios geogréficos y
mediéticos; de convivencias y televidencias;
de realidades contiguas y tele realidades;
en fin es una hibridacién de lo local con lo
global, tan bien expresada en la nocién
sintética “glocal”.

Sin afiadir esa existencia publica a la
existencia fisica dificilmente un actor po-
litico en la contemporaneidad puede efec-
tivamente ser reconocido como actor legi-
timamente inscrito en la disputa politica,
puesto que en la sociedad actual 1a existen-
cia fisica ya no asegura automaticamente
]a existencia social, como en las formacio-
nes sociales anteriores. La complejidad y

el caracter singular de la sociabilidad con-
temporéanea imponen como condicién ine-
xorable para la adquisicién de la existen-
cia piblica el acceso o transito y, mas que
€50, la frecuencia continuada y la “habita-
cién” de los espacios mediéticos, de la te-
le realidad. La exclusién de esos nuevos
espacios conformados y conformadores
de la actualidad, en circunstancias norma-
les, inviabiliza la configuracion y la actua-
cién de un actor politico, especialmente
cuando se trata de intervenir en escenarios
politicos nacional y/o global.

Consideradas tales premisas tedricas y
la singularidad de la sociabilidad contem-
porénea, se puede sospechar que el primer
desafio de cualquier actor politico en la
actualidad pasa a ser la adquisicién de una
existencia publica, que lo inscriba efecti-
vay legitimamente en el escenario politi-
co, propiciando condiciones minimas pa-
ra una efectiva competencia politica y
electoral. La visibilidad de los actores, por
tanto, pasa a ser un desafio politico-medi4-
tico primordial.

El antiguo colage, practicamente indi-
sociable, existente en la politica entre afir-
macién social como actor politico y dis-
puta por la vigencia social de determina-
da interpretacién de la realidad, en ese ca-
so el nicleo de la lucha politica, en la cir-
cunstancia societaria actual se tiende a
romper. Aunque entremezclados esos dos
momentos de la lucha politica gana cierta
distincién y autonomia. El desprendi-
miento hoy nitidamente detectado entre la
lucha politica -asumida, circunscrita y
realizada, en buena medida, a través del
campo politico- y la visibilidad de la poli-
tica, crecientemente dada en la actualidad
por el campo de los media, especialmente
en las sociedades ‘media-centradas’, se-
glin la denominaci6n de los autores nor-
teamericanos, no hay duda de que estimu-
la tal distinci6n.

La autonomizacién de la construccién
de la visibilidad del actor politico con re-
lacién al acontecimiento politico y el des-
prendimiento de esa construccion para ser
realizado principalmente por el campo de
los media, obviamente en interaccién va-
riable con el campo politico, entretanto,
no apartan el caricter y el significado po-
litico de esa construccién, apenas la colo-
can en otro nivel bastante diferenciado de
1a circunstancia social y politica anterior.
Tal novedad permite la emergencia de los
contempordneos componentes de la co-
municacién politica, tales como el marke-
ting, los sondeos, etc.

Asi, la hip6tesis aqui formulada propo-
ne que la lucha politico mediaticaen la ac-
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tualidad puede ser desdoblada analitica-
mente en dos movimientos distintos, sin em-
bargo entrelazados: el primero adscrito a
la lucha por la afirmacién piiblica del ac-
tor politico y el segundo tiempo centrado
en la disputa por la interpretacion de la
realidad que ird a prevalecer socialmente.

Este segundo acto también requiere
visibilidad y disputa ptiblica, s6lo que por
la hegemonia de una interpretacién dada
de la realidad, conformada por una co-
rriente politico-ideol6gica. Pero la visibi-
lidad requerida en ese caso se distancia
bastante de aquella propia al primer mo-
vimiento, que se vuelca primordialmente
alos contornos que constituyen el perfil de
un actor politico, individual o colectivo.

Ensintesis, se puede llegar a la siguien-
te formulacién: en cuanto a la visibilidad
del primer movimiento enfatiza analitica-
mente la disputa en torno de la construc-
¢ién y la competencia acerca de laimagen
publica de un determinado ente politico,
individual o colectivo; el segundo movi-
miento se encuentra centrado en la dispu-
tade cudl es lainterpretacin de larealidad
que se presenta como mas convincente
dentro de las interpretaciones de la reali-
dad enfrentadas dentro del escenario poli-
tico. Cabe resaltar, una vez més, que esa
distincién analitica no desconoce que en la
lucha politico-mediatica efectiva esos mo-
vimientos se encuentran imbricados y, mu-
chas veces, ocurren simultineamente.

De ese modo, un andlisis, por ejemplo,
delalucha politico-mediética del MST en la
actual circunstancia politica brasilefia
puede asegurar que €l venci6 el primer mo-
vimiento de la lucha al imponerse como
actor presente en el espacio medidticoy, en
consecuencia, adquirir el estatuto de un ac-
tor politico reconocido y legitimamente li-
gado de modo imprescindible al debate
acerca de la Reforma Agraria en el pais.
Eso no implica considerar automatica-
mente al MST como vencedor del segundo
movimiento de la disputa realizada en los
espacios medidticos, en la cual enfrenta su
mayor adversario politico, el gobierno de
FHC, confrontando interpretaciones acerca
de la realizacién o no del alcance de la re-
forma Agraria en el Brasil. La diferencia
deestrategias requeridas en los dos enfren-
tamientos, aunque entrelazados, puede
permitir una explicacién sobre el desfase
entre los lugares ocupados por el MST en
los dos movimientos de la disputa.

Es importante resaltar la diferencia de
las estrategias politico-medidticas exigi-
das por los dos enfrentamientos de la dis-
puta. La espectacularizacién de la politi-
ca?’, por ejemplo, puede mostrarse muy
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La visibilidad hegemoénica de
la competicion electoral mediatica
estuvo vivamente contaminada
por ¢l objetivo de hacer conocidos
algunos de los candidatos.

La centralidad de la presentacion
del candidato y de la agregacion
de sus cualidades, conformando
una imagen publica, aparecié
como marca registrada de una
parte significativa de la camparia.
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pertinente para dar oportunidad a una visi-
bilidad especifica del actor politico en el
primer movimiento de la Jucha. Las accio-
nes espectaculares de Greenpeace mere-
cen ser destacadas como eventos de gran
visibilidad para la entidad, para su lucha y
para su ascenso como actor politico de la
sociedad global, reconocido y hoy indiso-
ciable de la lucha ambiental. Pero esas ac-
ciones, porque son eventuales, no admiten
la misma consistencia cuando se trata de
una actuacion politica mis persistente y de
mds larga duracién, como parece requerir
el segundo movimiento de la disputa.

La distincién analitica esbozada arriba
puede ayudar a polemizar y esclarecer al-
gunos otros aspectos de la visibilidad ad-
quirida por las elecciones de 2002. Por
consiguiente, se torna necesario regresar a
la campaiia electoral mediatica.

La visibilidad hegeménica de la com-
peticién electoral medidtica estuvo viva-
mente contaminada por el objetivo de ha-
cer conocidos algunos de los candidatos.
La centralidad de la presentacién del can-
didato y de la agregaci6n de sus cualida-
des, conformando una imagen publica,
aparecié como marca registrada de una
parte significativa de la campaiia.

El instante tal vez mis emblematico de
ese tipo de visibilidad ciertamente ocurrié

con una vertiginosa ascensién en los son-
deos de opinién de Roseana Sarney ali-
mentada por los programas y especial-
mente por los spots producidos por Nizan
Guanaes. El intenso debate que se realizé
entonces sobre la ausencia de proposicio-
nes politicas en las apariciones de la (pre)
candidata parece esclarecedor de la difi-
cultad de parcelas del campo politico y de
la esfera medidtica misma de percibir la
posibilidad de distincién, automatizacion
y tratamiento operacional apenas del pri-
mer movimiento de la disputa, en modelos
diferenciados del juego politico anterior.
La estrategia de Guanaes de construir una
presentacién ptiblica, una imagen social y
una visibilidad de (pre)candidata no inme-
diatamente sedimentada en su actuacién y
proposiciones politicas, por tanto en su
modalidad de interpretacién de la reali-
dad, refuerza la hipétesis defendida en el
texto de la distincién analitica de los dos
tiempos de la lucha politica mediatizada.

No sélo la construccion de la (pre)can-
didata se instal6 en ese primer movimien-
to, sino también su demolicién sucedi6 fun-
damentalmente inscrita en ese acto inicial.
No fueron sus interpretaciones de la reali-
dad o las de sus adversarios las que detona-
ron su (pre)candidatura, sino el acciona-
miento de segmentos del Estado, poradver-
sarios suyos, para alcanzar su imagen pu-
blica, marcada especialmente a través de
unaimagen pléstica contundente que regis-
traba un posible involucramiento con des-
vio derecursos ptiblicos. La descalificacién
se procesé recurriendo otra vez a los aspec-
tos podridos, negativos de la politica.

Pero, como ya fue dicho, la produc-
cién y la destruccién de imagenes piibli-
cas, por el recurso a una especifica visibi-
lidad, se realiza entrelazada de algin mo-
do, con la disputa por interpretaciones de
la realidad social. Es decir, la propia pre-
sentacién y confrontacién de propuestas
de intervencion en la sociedad ya traen
incorporadas sus visiones de lo social.
Por tanto, a pesar de que prevalezca una
visibilidad volcada hacia la construccién
y destruccidn de las imégenes publicas de
las candidaturas, tanto en la cobertura pe-
riodistica, como en la propaganda pre-
electoral, no 'dejé de existir un espacio
-pequefio es verdad- para la realizacién
de aspectos pertinentes al segundo movi-
miento de la competencia electoral me-
diatica.

Tal movimiento ha sido cumplido de
modo desigual por los candidatos con-
frontados, variando de una actitud que
busca demostrar estratégicamente la exis-
tencia de un programa y de propuestas es-
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pecificas, como en el caso de Lula, hasta
otras candidaturas que apenas hacen afir-
maciones genéricas de proposiciones y
concentran su campaifia en su imagen pu-
blica o en su pasado de realizaciones. Pe-
ro la fragilidad del segundo movimiento no
resulta s6lo de la accién desigual de los
candidatos. En una eleccién marcada por
el agendamiento de temas sociales, en es-
pecial por el desempleo, todos los candi-
datos convergen con agendas bastantes
préximas de proposiciones sociales, ape-
nas con sutiles diferencias. La convergen-
cia de proposiciones y su descalificacion
por los media como meras promesas tien-
de a oscurecer y alcanzar el segundo mo-
vimiento hoy exigido para la lucha electo-
ral mediética.

Sucede que en un andlisis preliminar
del tipo de visibilidad predominante en las
elecciones de 2002 se puede constatar, sin
gran posibilidad de error, que la competen-
cia por la construccién y destruccién de
los entes politicos ha sido la ténica. Eso
sugiere que la visibilidad est4 peligrosamen-
te instalada en el primer movimiento de la
lucha politico mediatica. Méas que eso, el
primer movimiento ha contaminado el se-
gundo, haciendo que el enfrentamiento
traslade el foco interpretativo de la reali-
dad hacia la figura de los candidatos, re-
duciendo la disputa de interpretaciones a
una mera competencia de personalidades
y sus atributos. Por tanto, otra vez se afir-
ma la tendencia a la personalizacién de las
elecciones mediatizadas anotada por dife-
rentes autores 28,

Tal hipertrofia puede fragilizar el de-
bate politico, pues sobredimensiona uno
de los momentos necesarios de la compe-
tencia en la sociabilidad contemporanea,
en detrimento del segundo momento,
igualmente necesario para la realizacién
plena de la disputa politico electoral me-
diatica en 2002. Por cierto, el avance del
proceso electoral y, en especial, el desdo-
blamiento del horario electoral gratuito
tiende a hacer emerger este segundo com-
ponente esencial de la disputa, pero nada
puede asegurar que esa tendencia venga a
realizarse de manera inexorable.

La persistencia de la hipertrofia del
primer movimiento puede aprisionar la
politica en una modalidad apenas de visi-
bilidad, dejandola como inconclusa. Si es-
to viene a suceder, en lugar de la visibili-
dad actuar como un poderoso estimulo pa-
ra el debate politico en las elecciones, ella
actuard como un impedimento, a pesar de
su apariencia de contrario, de una realiza-
cién plena de la politica, que requiere una
visibilidad no sélo de las imagenes puibli-
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Sucede que en un analisis
preliminar del tipo de visibilidad
predominante en las elecciones
de 2002 se puede constatar,
sin gran posibilidad de error,
que la competencia por la
construccion y destruccion de los
entes politicos ha sido la ténica.
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cas confrontadas, sino también de las in-
terpretaciones de la realidad en disputa,
inclusive cuando son inscritas en posicio-
nes de politicas y de intervenciones socia-
les especificas.
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