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Resumen

Uno de los aspectos que resalta
Tanius Karam en su reflexion
es el incremento en los ultimos
20 arios del niimero de centros
que imparten estudios de
comunicacion en México,
llegando a mds de 200 escuelas
en la actualidad. El “boom
cuantitativo” ha estado
acompaiiado de la diversidad
nominal. De acuerdo a la
orientacion de los objetivos
Sformativos y de los planes de
estudio, las carreras han sido
bautizadas con nombres que
van desde los tradicionales
Periodismo o Publicidad,
pasando por instrumentales
como Técnicas de la
Comunicacion, hasta los que
describen campos laborales
concretos como Comunicacion
Organizacional. Concluye

el autor proponiendo la
recuperacion de un punto
medio entre la imaginacion
utopico-emancipadora

Y un neo-pragmatismo mds ético.

1 campo académico de la comu-

nicacién es muy amplio a no de-

cir diverso; por otra parte se le

caracteriza también por su de-
sarticulacion entre la ensefianza y la inves-
tigacién, entre investigacién y campos
profesionales, entre éstos y la primera.
Las tensiones entre campo profesional y aca-
démico son agudas. Lo que usualmente
llamamos “campos académicos” de la co-
municacién se constituye por varios “sub-
campos” que no necesariamente se han
desarrollado en forma articulada (Galindo
y Luna, 1995). Cabe recordar —y este es un
importante componente fenoménico del
campo académico- la preexistencia de los
dominios profesionales de la comunica-
cién, algunos, como el del periodismo con
siglos de diferencia. Estos fueron referen-
tes empiricos y fuente de demanda social

para la emergencia de la consolidacién del
campo académico con la ensefianza univer-
sitaria del periodismo al cual se irfan afia-
diendo otros més con la creciente diversi-
ficacién de los medios.

En este texto queremos ofrecer un resu-
men sobre algunos ejes para analizar el
campo académico. El objetivo amplio de to-
dareflexién sobre este tépico es devenir en
conciencia sobre el estado de 1a cuestidn,
los enormes retos existentes y desde ahi es-
bozar algunos escenarios posibles que ayu-
den a la articulacién de investigacién, en-
seflanza, y campo profesional; al mismo
tiempo que dé elementos a las escuelas de
comunicacién para disefiar estrategias de
accién que les permitan actualizar sus pla-
nes de estudios con menor grado de distan-
cia de las otras esferas que conforman el
mundo publico de la comunicacién.

Galeria de Papel. Mauricio Lemus. (S/f)
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Elementos para el analisis
del campo académico

Abstract

One of the aspects that Tanius
Karam emphasizes in this article
is the increase in the number

of centers of Communication
Studies in Mexico over the

last twenty years. There are
now more than 200 schools.

The quantitative boom has

been accompanied by very little
diversity. According to the
curriculum the careers have
been given names that go from
traditional Journalism and
Publicity, instrumental ones like
Techniques of Communication,
to ones that describe concrete
fields of work such as
Organizational Communication.
The author concludes proposing
that there should be a return

to a balance between

the utopian-emancipating
imagination and a more

ethical neopragmatism

O Tanius Karam
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1. ALGUNOS EJES PARA EL ANALISIS

Sin pretender un listado exhaustivo pro-
ponemos en nuestro trabajo algunos ejes
de andlisis para conocer la estructura del
campo académico de la comunicacién en
México que puede verse desde su vertien-
te histérica, institucional, socio-cultural.
Su estudio es una herramienta muy 1itil
para profesores e investigadores ya que
podemos conocer los marcos de forma-
cién y el estado de la disciplina, que aun
cuando no se agota en lo que realizan las
universidades, tiene en ellas uno de los
principales actores.

A partir de las orientaciones que vemos,
nos permitimos realizar algunos comenta-
rios adicionales para contextualizar el es-
tado de la cuestién y los tépicos que en-
marcan el debate.

1.1 Boceto histérico del campo

académico de la comunicacién

Una revisién detallada de la historia
del campo académico de la comunicacién
nos da elementos para reflexionar sobre su
estado y aprender de esa suma de logros e
indecisiones, titubeos y certezas. Hist6ri-
camente las escuelas pioneras del periodis-
mo en instituciones de educaci6n superior
surgen en EE.UU. en la primera década del
siglo XX. En América Latina las escuelas
de comunicacién nacen en Brasil y Ar-
gentina en los treinta, y responden prime-
ramente a la necesidad de formar profesio-
nistas para la industria periodistica y pos-
teriormente para laborar en los medios en
general.

Sosa (2000) explica las contribucio-
nes y limitaciones de la CIESPAL en tanto
la primera institucién que propone y lleva
a la practica un modelo que explica la for-
macién de las grandes escuelas de comu-
nicacién en los sesenta. La CIESPAL esta-
blecio criterios sobre los que entonces no
habia consenso como el grado académico,
el nimero minimo de afios, los tipos de
cursos a llevar, el ideal de escuelas con-
vertidas en facultades auténomas. La Uni-
" versidad Iberoamericana (U1A) en México
alcanz6 popularidad y sin duda fue la pri-
mera institucién en probar las ventajas de
la nueva profesién. El caso de la UIA sir-
vi6 de pauta para que otras universidades
privadas comenzaran a ofrecer en la mis-
ma década de los sesenta. Al promover la
investigacién lo hizo principalmente des-
de y para los medios; por otra parte este
proceso coincide con el lanzamiento de la
industria televisiva en América Latina;
por tanto mucho de esos primeros egresa-
dos lograron efectivamente insertarse en el
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En América Latina las escuelas
de comunicacion nacen en Brasil
y Argentina en los treinta,

y responden primeramente a la
necesidad de formar profesionistas
para la industria periodistica
y posteriormente para laborar en
los medios en general.
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sistema medidtico que rdpidamente copo
lo espacios disponibles.

En los setenta se produjo un viraje que
enfoco los estudios de comunicacién al
método dialéctico, la semidtica europea
(principalmente la franc6fona) y el anhe-
lo de historias sobre el presente; se promo-
vié un mejor conocimiento del contexto
en menoscabo de la practica. La hiper-
teorizacién que tanto critic6 Daniel Prie-
to (1984) dejé fuera muchos de los proble-
mas reales a la que se le confirié poderes
omnimodos; las carreras que surgieron en
esta década eran dominadas por un fuerte
cuerpo tedrico lo que impedia que los
egresaron fueran capaces de realizar diag-
noésticos y evaluar situaciones concretas,
ni mucho menos planificar en comunica-
cién. La pendiente de la formacién de
“comunicadores” en los sesenta, cedi6 a
laformacién del “comunic6logo” en los se-
tenta. Claro, esta generalizacién —justifi-
cada por ser este un esbozo, ni siquiera un
recuento apretado— nos permite ver mati-
ces, variantes a esta estructura que no obe-
decié a un patrén muy rigido, pero segu-
ramente a quienes en aquellos afios estu-
diaron, les recordardn algunos rasgos de
los debates y discusiones sobre el campo
académico.

El boom de los estudios en comunica-
cién siguid crecientemente en los ochen-
ta, sobre todo en las universidades priva-
das que han sido las ganadoras en este
proceso!. Por desgracia ese crecimiento
exponencial nunca fue paralelo con la
consolidacién disciplinaria profesional.

Ello ha hecho que dentro del campo de las
ciencias sociales, la comunicacién no tu-
viera un reconocimiento cabal en su pro-
ceso de legitimacién2. Galindo (2003c)
ejemplifica esta realidad al sefialar que no
existe una “asociacién internacional de
comunicologia”, como hay una de socio-
logia; no existen los 50 grupos de trabajo
internacionales que hay en ésta.

En esta década (“perdida” desde el
punto de vista econémico) se logré paliar
la fuerte dicotomia entre las visiones muy
practicas y tedricas; el desarrollo de la co-
municacién alternativa, el aumento en la
sistematizacién de estas experiencias, el
ingreso a regimenes formalmente demo-
craticos y el aumento de las tecnologfas fue-
ron algunas de las causas. Teéricamente el
desarrollo de los estudios sobre la cultura
recuperd para los estudios cientificos de la
comunicacién la investigacién més acota-
da a campos intermedios y micro-socia-
les. Al revalorarse las practicas de comu-
nicacién, se comenzd la desmitificacién
que el inico campo de la comunicacién es
el periodismo y los medios audiovisuales.

En los noventa sigui6 el aumento de las
escuelas de comunicacién. En 1990 habia
en la Latinoamérica 244 escuelas, con 5
mil profesores y mas de 100 mil alumnos
(Fuentes Navarro citado por Sosa, 2000:
18). En esta década aumentd el nivel de es-
pecializacién, comenz6 un aumento con-
siderable de postgrados en distintas 4reas;
en el caso de México han ido apareciendo
algunas revistas de divulgacién y otras es-
trictamente académicas (como los Anua-
rios de Investigacién del CONEICC 3, el
primero de ellos en 1994)

Histéricamente en el caso mexicano, el
proceso de crecimiento se observa entre
1980 y 2000. Para Galindo y Luna (1995)
el “boom cuantitativo” se verifica de me-
diados de los ochenta a la década siguien-

Cuadro 1

Fo™rs: —— <
ds
1949-1968 7 3.27
1969-1974 12 5.50
1975-1979 13 5.99
1980-1984 30 1382 |
.1985-1989 30 13.82
1990-1994 63 28.80
1995-1999 63 28.80
TOTAL 218 100
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te; mientras que para Benassini (2000) es
en los noventa como lo resume en €l siguien-
te grafico.

Debido a la vastedad que caracteriza la
comunicacién, se constituye como un
campo amorfo en lo que distingue el pro-
blema general del objeto académico, el
campo académico de la comunicacién y la
imprecisién de su realidad profesional. A
finales del siglo pasado, Castillo y Tapia
(1996) hacia un balance a partir de ciertos
rasgos; su enfoque permite sefialar algu-
nos margenes del debate, sintetiza los lo-
gros y las inercias:

— Se institucionaliza y legitima por el
crecimiento que ofertan la licenciatura
y la masiva demanda estudiantil.

— No se ha legitimado por el avance epis-
temolégico de la ciencia de la comuni-
cacién.

— No se legitima con base en la investiga-
cién y la profesionalizacién, ni en la
existencia de postgrados en la discipli-
na.

— Dentro del Sistema Nacional de Inves-
tigadores4, 14 investigadores a nivel
nacional centran sus estudios en comu-
nicacién.

— Las plantas académicas se caracterizan
por tener predominante nivel de licen-
ciatura y condiciones laborales no favo-
rables, ya que la forma de contratacién
que predomina es el profesor de asig-
natura, cuya funcién bésica es la do-
cencia.

— Los perfiles profesionales de los acadé-
micos son heterogéneos y no se ha
aprovechado la interdisciplinariedad.

— Se conoce el nimero de alumnos ins-
critos y de egresados, pero no son fun-
ciones profesionales y sociales para lo
que fueron formados durante cuatro
afios de licenciatura.

Parte del problema hay que verlo en la
propia fenomenologia del campo acadé-
mico: la existencia de un campo profesio-
nal preexistente mucho antes de la apari-
cién de escuelas; la dificultad del consen-
50, la ripida explosién que imposibilitd la
planeacion y a ello hay que sumar los fac-
tores estructurales de la educacién en una
pais econdmicamente periférico. Las es-
cuelas llegaron tarde y en el mejor de los
casos han presentado ofertas de acuerdo a
lo que entienden desearia el empleador, to-
do ello sin la adecuada investigacidn; por
otra parte a los propietarios de esas cente-

Cuadro 2
Relacion nominal por nimero
de Instituciones

Nombre N° %
Ciencias de la comunicacion 115 48.5
Comunicacion , 24 10.1

Ciencias y técnicas T

.de la comunicacion o 14 .89
Publicidad .10 42
Periodismo 7 29

‘Publicidad y comunicacion 7 * 2.9 ]

“Relaciones publicas » = 6 <25

_Comunicacion organizacional 5 21,
Ciencias de la informacion 4 1.7
Comunicacion social 4 17
Mercadotecnia s g
Mercadotecnia y publicidad 4 1.7.
Comunicacion gréfica 3 1.3
Comunicacion ‘

y relaciones publicas = -, 3 =1.3*
Disefio de la
comunicacion grafica 3 1.3

Ciencias de la comunicacion <
audiovisual . 2 08
Ciencias y técnicas \ ,

*de lainformacion 2 0.8
Comunicacion visual 2 0.8~,|
Otros nombres 15 6.2
TOTAL 26

nas de escuelas privadasv que constituyen
el principal campo académico poco les ha
preocupado una conformacién més articu-
lada. A ello, aun para las “universidades
serias” el campo profesional y la realidad
social va mucho mds adelante que los pla-
nes y programas de estudio que tardan en
actualizarse en el mejor de los casos cada
5 afios, cuando las tecnologias —permitase-
nos colocar un caso extremo de acelera-
cién cultural- cambian cada tantos meses.

1.2 La tipologia institucional-nominal

Segtin Benassini (1996: 32) 100 univer-
sidades mexicanas incluyen la licenciatu-
ra de Comunicacién o afines; es decir el
22% de las Universidades del pais (de un
total de 456 registradas por ANUIES) ofre-
cen esta carrera. Segln el Anuario de
ANUIES (1995) es la duodécima licencia-
tura mds demandada, dato importante
cuando se discute sobre la proliferacién de
escuelas de comunicaciéns.

Otro eje para estudiar el campo acadé-
mico de la comunicacién y que confirma
algunas de las conclusiones del inciso an-
terior en la diversidad nominal. De acuer-
do con la orientacién bdsica de los objeti-
vos formativos y planes de estudio existen-
tes, las licenciaturas llevan nombres muy
diversos. En el repertorio se pueden en-
contrar nominaciones amplias (Ciencias
de la Comunicacién, Comunicacién So-
cial, Ciencias y Técnicas de 1a Comunica-
cién), pasando por las instrumentales
(Técnicas de la Comunicacion), hasta las
que refieren a dreas concretas o campos la-
borales y de aplicacién especifica, entre
las que se incluyen los campos tradiciona-
les (Periodismo, Publicidad) y los que han
ido apareciendo en afios recientes (Comu-
nicacién Organizacional, Comunicacién
Gréfica, Comunicacion Educativa).

En sus origenes, la Universidad Ibe-
roamericana, que fue la primera universi-
dad privada en ofrecer ese hibrido integral
agrupado en el nombre “ciencias y técni-
cas de la comunicacién”; al morir su fun-
dador en 1961, el jesuita Jestis Sanchez
Villasefior, la novel licenciatura fue obli-
gada a cambiar el nombre por la por la de
“ciencias de la comunicacién”, debido a los
problemas administrativos que hubo para
registrarla ante el Ministerio de Educa-
ci6n Publica. Con el nombre cambi6 tam-
bién 1a visién: de un intelectual humanis-
ta que usaria los instrumentos de la comu-
nicacién masiva para una mejor sociedad,
se transformé para buscar que sus egresa-
dos encontrardn trabajo en la creciente in-
dustria de la televisién, lo que llevé alain-
corporacion de nuevas materias (adminis-
tracién, contaduria) y que se quitaran
otras (como fue con las filosofias). _

A pesar de la heterogenidad en los
nombres de las carreras de comunicacion,
Benassini (2000) quiere ver una cierta ho-
mogeneidad en los planes de estudio. De
acuerdo al Anuario Estadistico 1988 de la
Asociacién Nacional de Universidades e
Instituciones de Ensefianza Superior
(ANUIES) las carreras de comunicacion
con todas las variantes se ubican en el drea
de ciencias sociales y administrativas; en
esta categoria la comunicacién se imparte
bajo el rotulo de ciencias humanas, cien-
cias de la comunicacién o de la informa-
cidén, comunicacién, desarrollo humano,
medios masivos, periodismo, periodismo
y comunicacién colectiva, relaciones hu-
manas, sistemas de informaciéon. El
cuadro N°2 (cf. Benassini 2000) da cuen-
ta de la relacién nominal por nimero de
instituciones.

La agrupacion de este cuadro puede
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sefialar c6mo las licenciaturas en comuni-
cacién siguen centradas en la preparacién
de estudiantes para trabajar en los medios;
luego siguen las licenciaturas en periodis-
mo y algunos otros apelativos; sucede lo
mismo con la publicidad. A partir de los
ochenta aparecen vertientes en comunica-
cién organizacional. Otro perfil que se ha
presentado, no con tanta fuerza pero si de
manera constante desde 1975 que aparece
la primera licenciatura en comunicacién y
relaciones publicas es justamente esa ac-
tividad. Otro rubro con las variantes de as-
pectos audiovisuales, licenciatura con for-
macién de profesionales en los campos de
la educacién. Por iltima se observa una
tendencia a combinar opciones (ciencias de
la comunicacién y publicidad, mercado-
tecnia y publicidad)

Algunas de las conclusiones que pue-
den esbozarse de este rapido recorrido his-
térico es que las escuelas de comunica-
cién contindan privilegiando los campos tra-
dicionales a pesar de su saturacién. La ca-
rrera de comunicacién ha seguido mante-
niendo entre 1a nimero 9 y 14 del total de
carreras que imparten las universidades
mexicanas y su poblacién puede oscilar
entre las cifras aproximadas de 30 a 40 mil
y otras que apuntan hasta 50 mil estudian-
tes. La diferencia entre universidades pu-
blicas y privadas es abrumadora (23 publi-
cas, 195 privadas). Es previsible con este
panorama que el desempleo entre estu-
diantes de comunicacién seguird, o bien
éstos ingresaran a otras 4reas no vincula-
das con su formacién. Vale decir que aun
cuando este fenémeno no es propio de las
ciencias de la comunicacién, éste caso es
en especial complejo por todos los com-
ponentes que hemos analizado.

1.3 Formacién de modelos

y orientaciones de la ensefianza

de la comunicacién

Otra posibilidad que nos parece inte-
resante para analizar el campo académico
lo constituye la identificacién de orienta-
ciones en la formacién de profesionales de
la comunicacién. Para Fuentes Navarro la
evolucién del campo académico se resu-
me en tres grandes modelos de formacién
de comunicadores de acuerdo més o me-
nos a orientaciones por década, asi tene-
mos el “modelo de formacién de periodis-
tas” (cincuenta), el del “comunicador co-
mo intelectual humanista” (sesenta) y el
“cientifico social de la comunicacién”.

El primer modelo de difusién interna-
cional fue el facturado por la CIESPAL, que
promovié la idea de la investigacién cen-
trada en los medios, con métodos proce-
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Es previsible con este panorama
que el desempleo entre estudiantes
de comunicacion seguira, o bien
éstos ingresaran a otras areas
no vinculadas con su formacion.
Vale decir que aun cuando este
fenémeno no es propio de las
ciencias de la comunicacion,
este caso es en especial complejo
por todos los componentes que
hemos analizado.

b

dentes sobre todo de la sociologia cuanti-
tativa. Poco después surgi6 la tendencia
del universalismo humanista a partir de
las universidades catélicas (sobre todo las
Jjesuiticas) que hacen coexistir el modelo
mds “pragmdtico” con el “humanista”. Un
modelo m4s aparecié con el paradigma
del analisis social; que se sustentaba en el
analisis marxista de la realidad y las in-
fluencias de la teorfa de la dependencia
(no siempre se encontraba divorciado del
modelo humanista, sino muchas veces es-
taba alimentado por €l). Para los ochenta,
existian estos tres modelos llamados por
Fuentes Navarro (1998) “fundacionales”.

En los noventa se consolidé sobre to-
do anivel teérico metodolégico una orien-
tacion cultural en la formacién de investi-
gadores en comunicacion; los estudios
culturales se convirtieron en la forma pre-
ferida de indagacién y moda intelectual en
esta década y que sin duda enriquecié el

* entendimiento de los procesos de comuni-

cacidén; més que un modelo queda como
una orientacién en la ensefianza-investi-
gacién de la comunicaciénvii. Si bien no
modificé los “modelos fundacionales”,
incorpor6 un modo de comprender y ha-
cer la teorfa-investigacion. Cabe sefialar
que estos modelos (y orientaciones) coe-
xisten con los previos. Sdnchez Ruiz
(2000) sugiere ver la historia del campo
académico de la comunicacién como un

vaivén pendular entre un relativo predo-
minio del pragmatismo acritico y el de los
acercamientos criticos y emancipatorios.
Una ultima orientacién (si queremos evi-
tar el apelativo de modelo) es aquel que de-
viene de la sociedad de la informacién, del
conocimiento y la manera en que las nue-
vas tecnologias han impactado la forma-
cién del profesional de la comunicacién.
Estos modelos-orientaciones tienen
algunos deudores tedricos, cuya lista es ya
una forma de caracterizar la ensefianza de
la comunicacién en México y en Latinoa-
mérica. Lejos de la realizacién de sus pos-
tulados e ideas, el listado es un marco cog-
nitivo que circunscribe la ensefianza a
ideales y constituye un fuerte anclaje en el
imaginario que profesores e investigado-
res (porque no es algo propio de estudian-
tes o empleadores) podemos hacernos del
campo, de las aspiraciones de la ensefian-
za comunicativa, de sus topicos y de la
forma de insercién en el campo social.
Roncagliolo (2002) incluye en la lista de
estos pioneros a Antonio Pasqualli, quien
desde principio de los sesenta se preocu-
pa sobre las formas de instaurar medios de
comunicacién con orientacién publica; a
Matterlart y Freire que estdn en Chile en
el gobierno de Frei a finales de los sesen-
ta; el primero preocupado del estudio cul-
tural del imperialismo y el segundo con
sus importantes aportes al campo educati-
vo que ayudaron a vincularlo con la comu-
nicacién. L.R.Beltran, quien aparte de ha-
ber sido el primer doctor latinoamericano
en comunicacién (egresado de la Univer-
sidad de Michigan), hizo importante apor-
te en la difusién de los primeros modelos
para la ensefianza de la comunicacién.

2. DE VISLUMBRES, RETOS
Y ALGUNOS ATAJOS

La influencia del campo académico de la
comunicacién en la vida social mexicana
es practicamente nula, y salvo algunos re-
cientes foros donde el campo académico o
algunos académicos destacados participa-
ron (por ejemplo las mesa para el didlogo,
algunas asociaciones Inter-gremiales que
se han creado en los dltimos diez afios) no
se encuentra una presencia sostenida de
investigadores en las tomas de decisién
sobre las areas propias de la comunica-
cién, ni mucho menos en la planeacién de
politicas publicas. Por otra parte, tenemos
que reconocer algunos avances, y en ese
sentido valorar que el joven estudiante de
comunicacién enfrente una situacién dis-
tinta, por ejemplo, el hecho que existan
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disponibles muchas mds revistas de co-
municacién, la impresionante situacion de
las nuevas tecnologias.

Ante el panorama que hemos descrito
es necesario ofrecer algunas alternativas
que no conforman un plan, sino algunas su-

‘gerencias que eventualmente ayudarian a
articular més efectivamente empleadores,
empleados, estudiantes e investigadores.
Tradicionalmente entre las sugerencias
que investigadores realizan, se encuentran
la actualizacién de contenidos, 1a jerarqui-
zacién curricular y el desajuste teorfa-
préctica (por ejemplo, las escuelas pueden
dar mucha importancia a los cursos de teo-
ria, mientras que para el estudiante la
atencién se centra principalmente en talle-
res), la ausencia de determinados tdpicos,
como las implicaciones socio culturales
de las nuevas tecnologias. Una de las ra-
zones para explicar estos desfases tiene
que ver con los distintos imaginarios que
existen sobre la comunicacién, la forma-
cién del comunicador / comunicélogo, y
las herramientas o saberes que porta un
egresado de comunicacién. No se incor-
poran nuevos temas porque no se han re-
conocido como tales y en consecuencia no
forman parte del imaginario social sobre
las carreras de comunicacién que colecti-
vamente se han construido (c¢f. Besasinni
2001: 32-33).

Ahora bien, no se trata que los medios
tradicionales desaparezcan, sino que se
reorganicen las propiedades en materia de
formacién al pensar las necesidades labo-
rales y sociales. De las prioridades que se
asoman (que mds que una prioridad pare-
ce una linea de accion) es el estudio siste-
matico sobre los diversos campos que in-
tervienen en la socializacién de esta prac-
tica profesional; el seguimiento de egresa-
dos que darfa pistas para revisar las estra-
tegias, los planes de estudios y contar con
més elementos empiricos y cualitativos al
modelo de los redisefios o actualizacio-
nes, de lo contrario acontecerd una repeti-
cién de manera ampliada.

Inicidbamos nuestro texto con la refe-
rencia a la desarticulacién como uno de
los rasgos del campo académico de la co-
municacién. Surge desde este rasgo el re-
to de imaginar caminos para fortalecer
pertinencias mutuas y correspondencias
entre campo académico, y profesionalviii.
Otro de los sefialamientos que hacen los
especialistas y puede, si no desatorar del
todo al menos acortar esas distancias en-
tre el campo profesional y el académico es
que las Universidades atiendan las nuevas
practicas profesionales emergentes basa-
das en diagnésticos que permitan una ade-
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Tal vez podamos asumir
como linea estratégica,

la recuperacion de un punto

medio entre la “imaginacion

utépico-emancipatoria”

y la recuperacién de un
“neo-pragmatismo mas ético”.
cuada redefinicién de los perfiles (ingreso
y egreso) y planes de estudio. De las pro-
puestas para contravenir la desarticula-
cién se encuentra el fortalecer las relacio-
nes con otros gremios. A fin de cuentas, el
gran reto es ir més alld del campo acadé-
mico para activarlo y que tenga correspon-
dencias mas s6lidas con el campo profe-

sional.

A la hora de las estrategias y actuali-
zaciones hay que tomar en cuenta c6mo la
sociedad del conocimiento estd modifi-
cando los procesos de ensefianza-aprendi-
zaje y el sentido social de la educacion.
Pérez Tornero (2000) ha hecho un resu-
men de los retos de la educacién en la so-
ciedad de la informacién, entre los que ca-
ben la apertura sistemética de las escuelas
a nuevas formas de saber; la conversién de
las escuelas en espacios de exploracion,
descubrimiento y de invencién; la mayor
participacién de la comunidad en la edu-
cacién; la aceptacion de la necesidad de
potenciar el tipo de alfabetizacién propio
de la sociedad de la informacidn; la crea-
ci6n de nuevas comunidades educativas a
partir de las escuelas actuales; la renova-
cién tecnolégica de la escuela; 1a redefini-
ci6n del rol de profesorado; la aceptacién
del principio de la educacién a lo largo de
toda la vida. A la hora de las revision, és-
tas no pueden consolidarse sin la previa
investigacion tanto del campo académico,
como del comportamiento de las indus-
trias culturales, de los campos profesiona-
les de la comunicacién y de aquellos que

se vislumbran como emergentes. Al mis-
mo tiempo hay que iniciar el disefio de es-

tructuras curriculares mas flexibles que
superen la absurda férmula de “talleres
mds teorias”.

Después de mds de 60 afios del campo
académico, se puede retomar esa expe-
riencia y memoria como la principal ri-
queza; al margen del éxito social o de un
supuesto triunfo (colocar egresados en los
medios), se tiene una memoria comunica-
tiva mas compleja que posibilita entender
los procesos sociales, politicos y cultura-
les como fenémenos de comunicacién y
tener, como dicen Edgar Morin, algunas
certezas en medio de un mar de incerti-
dumbres. Hoy los estudiantes (en muchas,
no en todas las universidades por desgra-
cia), tienen cursos mas consistentes y es-
pecializados, hay menor dubitacién a la
hora de clasificar y organizar las teorfas y
metodologias que disponemos en el cam-
po cientifico para producir e interpretar el
conocimiento; sabemos de modas y mitos
que han poblado la historia del campo;
igualmente temas que se absolutizaron co-
mo panacea poseen un aprendizaje que les
permite integrarse. Existen por otra parte
muchas mas revistas y medios y estructu-
ras més amplias de interrelaci6n; hay mas
asociaciones de dreas especializadas y al-
guna investigacién m4s en dreas que se ba-
saban solo en la especulacién. Claro al
mismo tiempo hay huecos no resueltos,
persiste la improvisacién, la enorme de-
sinformaci6n de lo que es la carrera de co-
municacién. Para sobrellevar estas contra-
dicciones no resueltas, tal vez podamos
asumir como linea estratégica, la recupe-
racién de un punto medio entre la “imagi-
nacién utépico-emancipatoria” y la recu-
peracién de un “neo-pragmatismo mds
ético”. Sanchez Ruiz (2000: 9) habla de
un “pragmatismo utépico” que crea en la
posibilidad de la invencién de o6rdenes
mds justos producidos a partir de la efi-
ciencia y en los resultados de la actividad
humana, con base en las posibilidades
presentes y futuras de emancipacién y so-
brevivencia de nuestra especie.

H Tanius Karam
Investigador mexicano. Candidato
a Doctor en Comunicacién
por la Universidad Complutense
de Madrid
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Citas

! El binomio piiblico-privado es insuficiente, ya
que dentro de las segundas existen una gama am-
plia que va de universidades muy deficientes (sin
talleres adecuados, sin investigacién o publica-
cién, con una vida académica muy pobre y poca
calificacién o criterios de aceptacién del personal
docente) a otras més solventes como es el caso de
la red UIA. Por citar el caso de la zona metropo-
litana de la ciudad de México, de las casi 50 uni-
versidades que imparten comunicacién, la mayo-
ria de las carreras son universidades privadas; s6-
lo tres son piblicas. El crecimiento exponencial
de las carreras en comunicaci6n es un fenémeno
que debe mucho a las universidades y escuelas
privadas, las que decidieron abrir y ofrecer la ca-
rrera por reconocer su importancia o como produc-
to de su alta rentabilidad. En muchas de estas uni-
versidades las condiciones de formaci6n distan de
ser las propicias, tanto en la infraestructura como
en la preparacion del cuerpo docente, para brindar
una formacién acorde a las exigencias del campo
laboral de la comunicacién.

2 Para profundizar sobre los significados de la legi-
timaci6n hay que remitir la lectura clésica Berger
y Luckmann (1968) La construccién social de la
realidad Amorrortu, Buenos Aires, pp.120 y ss.
La legitimaci6n es una objetivacién de segundo
orden, es decir produce nuevos significados a los
ya atribuidos procesos institucionales dispares.
La legitimacién Jogra objetizaciones ya institu-
cionalizadas para que dispongan de nuevas reco-
nocimientos.

3 Significa Consejo Nacional para el Estudio, la In-
vestigacion y la Ensefianza de la Comunicacién;

(=2

es el principal 6rgano nacional que agrupa a la
mayorfa de las escuelas de comunicacién del pais.

Es un sistema de estimulos a los investigadores
por parte del gobierno federal. El SIN fue creado
a principios del los ochenta; originalmente el apo-
Yo era visto como un complemento del sueldo, pe-
ro rdpidamente paso a ser otro sueldo. Solo de for-
ma muy reciente los evaluadores del SIN han con-
siderado a los cientificos sociales desde criterios
propios y no de los emanados de usos y costum-
bres de las ciencias exactas y naturales.

Hay que distinguir de las Universidades privadas
como laIberoamericana, que son pioneras del cam-
po y todas las demds que han ido apareciendo. En
suinmensa mayoria estas escuelas no tienen un pro-
ceso de supervisién por parte del Ministerio de Edu-
cacion, loque facilita practicamente a que cualquie-
rapuedaponer alguna; seles conocen como “escue-
las patito”: bajos niveles de calidad, programas sin
supervisién, no hay investigacién o revistas de di-
fusi6n / divulgacién; después de un tiempo de es-
tancia, el alumno acumula papeles y recibe su titu-
lo para ejercer en un campo del cual no tiene (como
no lo tuvo la institucién) la mas minima idea de su
funcionamiento.

Esta tendencia m4s o menos permanece. En algu-
nos casos incluso es mayor, por ejemplo en el re-
ciente experimento de Universidad Pdblica (Uni-
versidad de la ciudad de México) del gobierno de
la ciudad de México, la carrera de comunicacién
es la segunda en la preferencia de los estudiantes
que ingresan; a poco més de un afio de fundada es-
ta universidad la carrera de comunicacién cuenta
con casi 200 estudiantes.

Queda como una asignatura para historiadores y
epistemélogos del campo académico de la comu-
nicaci6n la redacci6n de una historia de los estu-
dios culturales de comunicaci6n en México. Ga-
lindo sugiere que han existido tres generaciones
de estudios culturales en el campo académico de
la comunicaci6n: la primera con los intentos de la
Universidad Auténoma Metropolitana: su enfo-
que abierto a favor de la educacién politica, su
apertura a las culturas populares (de hecho una de
las revistas prestigiosas que impulsé esta casa de
estudios a finales de los setenta y ochenta se 1la-
maba “Cultura y Comunicacién”. La segunda que
podriamos ubicar es la obra que el propio Galin-
do y Jorge Gonzélez realizan en la Universidad de
Colima, la Revista sobre el Estudio de las Cultu-
ras Contemporéneas. Y una tercera, muy nueva en
la recién fundada Universidad de la Ciudad de
México que ofrece la licenciatura en Comunica-
cién y Cultura.

En el texto que citamos de Sdnchez Ruiz (2000)
revisa en detalle estos campos que por espacio no
citamos, pero que el lector puede bajar de internet
en la liga referida (p.12).
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