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y las politicas publicas
para el libro y la lectura

a lectura como herramienta para
L la produccién social del conoci-

miento es fundamental para el
desarrollo de las sociedades modernas.
Nadie lo duda, pero ante la concurren-
cia de miiltiples interpretaciones, ela-
boraciones de sentido, visiones y pro-
yectos de pais, muchas veces se pierde
de vista la utilidad de esta herramienta,
limitdndole a las planificaciones de Es-
tado buena parte de su razén de ser co-
mo garantes de derecho en sociedades
democraticas.

(Y cudl puede ser la utilidad de la
lectura en la hora de las oralidades se-
cundarias, de los discursos de las cultu-
ras hibridas, de los “tiempos” de la mo-
dernidad? Adelaida Nieto, citando a
Amartya Sen, Premio Né6bel de Econo-
mia, puede ser reveladora: “‘El desarro-
llo puede concebirse, como un proceso
de expansion de las libertades reales que
disfrutan los individuos’. jQué grande-
za! El desarrollo concebido como ex-
pansién de libertades y no como con-
centraci6n de capitales. Porque no es li-
bre quien no puede decidir si comer o no,
quien no puede escoger si estudiar o no
hacerlo, si tener un techo donde vivir,
porque sus posibilidades econdmicas no
se lo permiten, como lo sefiala Sen en su
libro Libertad y Desarrollo. ;Por qué
hablo de esto en una reflexién sobre lec-
tura? Porque estoy plenamente conven-
cida que la lectura trae consigo el verda-
dero desarrollo social, cultural y econ6-
mico. No debemos concebir el desarro-
1lo sin libertad. No me refiero a libertad
inicamente ante las leyes, sino libertad

El siguiente articulo presenta
dos investigaciones realizadas
por el Centro Nacional del Libro

en un intento por caracterizar

. al lector venezolano desde

su comportamiento como lector
y desde el consumo que realiza
del libro, en el contexto de otros
consumos culturales,; con miras
a contribuir con la orientacion
de las politicas de Estado

y la planificacion de mercados
de la industria editorial, en

una hora que resulta critica para
el proyecto de nacion y para la

propia supervivencia empresarial

‘M Carlos Delgado-Flores
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real, la que implica ser libre de comer, ser
libre de tener atencién médica, ser libre de
tener una vivienda digna. No es libre al in-
terior de una sociedad, quien no tiene las
necesidades bésicas de sobrevivencia so-
lucionada. Y ahi mismo, en ese terreno de
la sobrevivencia, el ser humano tiene que
ser libre de LEER, de leerse a si mismo, a
los demds. No es libre quien no tiene in-
formacidn, ni la capacidad de trasformar
la informacién en conocimiento y el cono-
cimiento en sabiduria, que como escuche
alguna vez, la sabiduria no es otra cosa
que la capacidad de aplicar el conocimien-
to en la vida diaria”.

LECTORES DISFUNCIONALES

Cuando el Ejecutivo Nacional se convirtié
en misionero (es decir: planificé las misio-
nes educativas como estrategia central de
los programas sociales) lo hizo a partir de
la constatacién de un dato de la realidad
que resulta poco menos que una barrera
para cualquier programa de superacién de
lapobreza: el 56% de la Poblacién Econé-
micamente Activa, entre 14 y hasta 65
afios, aproximadamente 8 millones de
personas, tiene una escolaridad promedio
de 7° grado, 5 menos que el estandar de los
paises desarrollados y uno mds que el pro-
medio latinoamericano. Esta poblacién
estd concentrada en los estratos D y E de
la poblacién, por debajo de la linea de po-
breza y el hecho de que abandonara tem-

pranamente la educacién formal, hace que

en ella se concentren la mayoria de los lec-
tores disfuncionales del pafs.

Por lectores disfuncionales se entien-
de que son quienes leen sélo lo necesario
para orientarse en los lugares y en la pren-
sa; pueden leer un parrafo largo, pero no
pueden sintetizar la idea central del mis-
mo, ni expresarla coherentemente.

8 millones de personas, un tercio del
total de la poblacién nacional, hacen la di-
ferencia entre la posibilidad de eliminar
estructuralmente la pobreza y cargar con
ella como Sisifo cuesta arriba con su roca
acuestas. Ubicado el objetivo, lo 16gico era,
entonces, proceder a re-escolarizarlo,
ayudarles a corregir la disfuncionalidad
lectora, mejorar su nivel de capacitacién
laboral, ayudarles a generar estrategias
propias para generar riqueza: becas, mi-
crocréditos, asesoria técnica para la for-
macién de cooperativas, microempresas,
Pymes, etc.

Las misiones educativas: Robinsén Iy
II, Ribas, Sucre y Vuelvan Caras, se pro-
pusieron escolarizar y capacitar a 5 millo-
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Por lectores disfuncionales
se entiende que son quienes leen
s6lo lo necesario para orientarse
en los lugares y en la prensa;
pueden leer un pérrafo largo,
pero no pueden sintetizar la idea
central del mismo, ni expresarla
coherentemente

9

nes de venezolanos en los proximos dos
afios, para lo cual se vienen empleando di-
versas metodologias de ensefianza acele-
rada. El gobierno prepard, para apoyar las
misiones educativas, un programa de edi-
ciones masivas, que comenzé en 2003 con
la importacién de 25 millones de ejempla-
res de libros cubanos de la lamada Biblio-
teca Familiar, y proseguiré este afio con la
aparicién de la Biblioteca Popular Tema-
tica, con 27 millones de ejemplares, con la
edicién de més de 200 manuales técnicos
hechos por el INCE y un tiraje cercano a
los 5 millones de ejemplares y con la im-
portacién —anunciada por el Ministro de
Cultura- de 400 millones de Bolivares en
titulos de ciencias sociales, procedentes
de Argentina y Espaiia, a ser distribuidos
por la Red de Librerias Kuai Mare.

El sector privado editorial venezolano
advierte un vicio monopolista de esta
préctica del Ejecutivo (importaciones ma-
sivas y ediciones propias) que amenaza
con eliminar esta industria con argumen-
tos mds ideoldgicos que ciertos, méis pro-
pios de la coyuntura politica que de la pla-
nificacién de politicas piblicas dentro de
un proyecto nacional; anunciaron, no obs-
tante, la reserva legal de sus acciones, pe-
ro lo cierto es que no hay buen ambiente
para la reversion de estas medidas: las mi-
siones, que nacieron con el buen propdsi-
to de revertir ]a pobreza y propiciar la in-
clusién social, amenazan con la elimina-
cién de una industria cultural. Y no es exa-
gerado decirlo: la tasa de rotacién de in-
ventarios de la industria editorial venezo-
lana ronda los 24 meses, una introduccién

masiva de libros no producidos por el sec-
tor privado nacional puede elevar en casi
un afio més este indice, lo que afectard en
forma dramadtica el desempefio comercial
del sector, afectando el empleo de alrede-
dor de 180 mil familias venezolanas, mis
la pérdida de demanda agregada que esto
genera, mdés la posibilidad cierta de afec-
tar incluso la dotacién de textos escolares.
Hay posibilidades de que el tamafo del
sector libro —estimado en 0.33% del Pro-
ducto Interno Bruto, cerca de 330 millar-
dos de Bolivares- se reduzca en mas del
20% para el cierre de 2004.

Por otra parte, no hay garantia de que
mediante un programa masivo de edicio-
nes el piblico —potencial y real- de las mi-
siones educativas vaya a convertirse en un
publico lector, en principio porque las edi-
ciones masivas no tienen claro el mecanis-
mo de distribucién, mds alld de que la Red
de Librerias Kuai Mare contratard distri-
buidores de la Economia Social mediante
consignacién; y luego porque en el disefio
del plan editorial no se caracterizo el per-
fil de la demanda, lo cual hace presumir la
ocurrencia de errores por ausencia de mer-
cadeo, el incremento de costos imprevis-
tos y la dificultad de medir el impacto de
estas ediciones en la formacién de nuevos
lectores y su incidencia en el proceso den-
tro del cual se inscriben, que es de la lu-
cha contra la pobreza. Asf pues, no basta
con definir como publico potencial de es-
te programa los 8 millones de personas al
cual se hizo referencia, porque en esta po-
blacién seguramente habrd grupos con
preferencias, habitos de consumo, valo-
res, historias de vida, etc., diferentes y en
esa diferencia estard la mayor o menor
efectividad del plan editorial. Por otra par-
te, pensar que este piblico lector pueda
“militar” en la promocién de la lectura a
desarrollarse en el marco de las misiones,
equivale a darle a la planificacién educa-
tiva un sentido ideoldgico que no debe te-
ner dentro del 4mbito democrético, so pe-
na de desnaturalizarlo.

COMPORTAMIENTO LECTOR

Dos investigaciones realizadas por el Cen-
tro Nacional del Libro, arrojan luces para
el disefio de politicas publicas para el li-
bro y la lectura, que no han sido conside-
radas por quienes desarrollan el programa
de.ediciones masivas del gobierno y que
bien podrian serles ttiles.

Estas investigaciones son: el Estudio
de comportamiento lector realizado en
padres compradores de libros escolares,
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realizado en la primera Feria del Libro Es-
colar, organizada por el CENAL en sep-
tiembre 2003, en el Parque Los Caobos, y
el Estudio de consumo del libro en el con-
texto de otros consumos culturales, reali-
zado en el marco de la I Feria del Libro
Argentino de Caracas, también en el par-
que Los Caobos, en marzo de 2004.

Veamos el primero. El estudio de com-
portamiento lector realizado en padres
compradores de libros escolares, sirvié
como prueba piloto para medir la confia-
bilidad del disefio muestral del Estudio
Nacional de Comportamiento Lector di-
sefiado por el CENAL, el cual espera por
su implementacién. Su disefio se origind
en un encuentro por el libro y la lectura
organizado por el Centro Nacional del Li-
bro con consultores del Centro Regional
para el Fomento del Libro en América
Latina y el Caribe (CERLALC/UNES-
CO), en julio 2002 y su aplicacién permi-
ti6 caracterizar a los compradores de la
feria y generar perfiles de comportamien-
to lector mediante andlisis de conglome-
rados (clusters) realizados a la muestra,
de 366 personas.

Asi, se determind que el perfil general
del comprador en esta feria:

— Edades comprendidas entre 30 y 39
anos (53%)

— La mayoria son mujeres (64.3%)

- Ingresbs comprendidos hasta Bs.
500.000 (75.5%) :

— Nivel de instruccién universitaria,
tanto completa como incompleta
(44.6%)

— La mayoria trabaja (70%)

— Categoria laboral: empleados tanto
publicos como privados (37%)

— Tienen hijos en edad escolar

(84.6%)

— Padres con 1 o 2 hijos (59.4%), cur-
santes de educacién bdsica (68.1)

— Hijos cursan estudios en institucio-
nes publicas (62.9%)

El andlisis de conglomerados permitié
ubicar siete grupos diferenciados, los cua-
les describimos a continuacion:

Grupo 1.

Lectores con poca socializacion

Representa el 15,11% de la muestra,
con edades comprendidas entre 16 y 29
afios, no tienen hijos y no suelen comen-
tar sus lecturas.
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Pensar que este publico lector
pueda “militar” en la promocién
de la lectura a desarrollarse
en el marco de las misiones,
equivale a darle a la planificacion
educativa un sentido ideoldgico
que no debe tener dentro
del ambito democrético, so pena
de desnaturalizarlo
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Grupo 2. Madres “coraje”

Representa el 22,25% de la muestra,
integrado por mujeres entre 30 y 34 afios,
de bajos ingresos econémicos, sostenes
de familias de tamafio promedio, con ins-
truccién bdsica completa, ingreso men-
sual inferior a 250.000 bolivares, 3 hijos
en promedio, en edad escolar en institu-
ciones publicas, desempleadas o emplea-
das en economia informal, que aprendie-
ron a leer en la escuela ensefiadas por sus
maestros, gustan comentar sus lecturas y
cuyos hijos prefieren leer cuentos a textos
escolares.

Grupo 3. Padres lectores

Este grupo representa el 18,96% de la
muestra, estd conformado por hombres
adultos de 46 afios o mds, que trabajan
principalmente como obreros en empresas
privadas, aunque la suma del ingreso fa-
miliar se ubica entre 1 y 3 millones de bo-
livares mensuales, tienen dos hijos en pro-
medio, en educacién media y diversifica-
da. Los miembros de este grupo sefialan
haber aprendido a leer en la escuela ense-
fiados por sus maestros, prefieren leer li-
bros, mientras que sus hijos prefieren los
textos escolares. Suelen ayudar a sus hijos
a hacer sus tareas.

Grupo 4. Abuelos “jovenes” lectores
Este grupo representa el 11,26% de la
muestra, estd integrado por adultos de 46
afios 0 mas, de género masculino, con ins-

" truccién universitaria completa, trabajan

como empleados en la administracién pu-
blica, tiene 4 hijos 0 mds, algunos de ellos
en edad escolar. Los miembros de este
grupo manifiestan haber aprendido a leer
en casa, ensefiados por padres o parientes.
Sus hijos cursan educacién media, diver-
sificada, técnica y superior, son lectores
de diversidad de géneros y teméticas y se
ayudan a hacer las tareas entre si.

Grupo 5. Adultos lectores

Representa el 10,16% de la muestra,
conformado por adultos de 35 a 39 afios,
con instruccién universitaria completa,
trabajan como empleados en empresa pri-
vada, sus ingresos familiares se ubican
entre 500.000 y 1.000.000 de Bs. men-
suales, tienen hijos en edad escolar, apren-
dieron a leer en casa ensefiados por sus
padres, leen principalmente periédicos y
revistas, sus hijos cursan educacién bdsi-
ca en instituciones privadas y prefieren
leer cuentos.

Grupo 6. Madres “enfocadas”

Este grupo representa el 15,93% de la
muestra, estds conformado por mujeres,
en edades comprendidas entre 30 y 34
afios, madres de familias pequeiias, de un
hijo, generalmente en edad escolar, en ins-
tituciones piblicas, que aprendieron a leer
en su casa ensefiadas por sus padres, no
suelen comentar sus lecturas y ayudan a sus
hijos a hacer sus tareas.

Grupo 7. Padres “ausentes”

Representa el 6,32% de la muestra,
conformado por hombres entre 30 y 34
afios, desempleados, con 3 hijos, algunos
en edad escolar, que aprendieron a leer en
la escuela pero con colaboracién de los
padres, lectores de folletos y revistas. Sus
hijos en educacién media y diversificada
estudian en instituciones publicas, sus
hermanos y otros parientes les ayudan con
las tareas y prefieren leer textos, novelas
Yy cuentos.

Hay dos conclusiones preliminares
surgidas del andlisis de estos grupos. La pri-
mera: la socializacién temprana del hébi-
to de la lectura en el hogar permitird la
transmisién de esa practica de padres a hi-
jos. Ello no es una novedad, pero verlo en
la perspectiva de una feria de libros esco-
lares y en conjunto con otros grupos con
caracteristicas diferentes permite pensar
que una buena estrategia de Estado para la
promocién de la lectura puede basarse en
la ubicacién de estas familias de lectores
(grupos 3, 4 y 5) en escala nacional, para
incorporarlos mediante acciones de vo-
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luntariado, a programas de promocién de
lectura que a su vez fomenten la formacién
de capital social en las comunidades don-
de éstas familias se encuentran. Si proyec-
tamos estos grupos a la poblacién nacio-
nal, segin edad y nivel socioeconémico
tendremos que el grupo 3 representa 1.2
millones de personas; el grupo 4, 76.894
personas; y el grupo 5, 27.254 personas,
para un total aproximado de 1.3 millones
de lectores, compradores de textos escola-
res, pero a su vez, formadores de potencia-
les nuevos lectores (tres en promedio, por
cada uno) que representan cerca del 49 %
de la matricula escolar nacional.

La segunda: que los grupos de lectores
poco desarrollados aprendieron a leer en
la escuela, ensefiados por los maestros, y
tienen poca socializacién con la lectura,
por tanto, revelan la poca atencién que el
sistema escolar viene dando a los proce-
sos de ensefianza de la lectoescritura, lo
cual tampoco es una novedad. Si como lo
indicamos arriba, cerca del 49% de los es-
tudiantes del sistema escolar cuentan con
el apoyo de sus padres para el aprendiza-
Je de la lectura, el restante 51% no tanto.
Habria que revisar los patrones de forma-
cion familiar para tener un historial mds
competo, pero por lo pronto, se puede in-
dicar, como hipétesis, que el desarrollo de
las estrategias familiares de formaci6n y
divulgacién del conocimiento son claves
para el desarrollo cultural de las socieda-
des, més incluso, que la propia accién del
Estado en rol de educador.

CONSUMO DEL LIBRO

El segundo estudio realizado por el CE-
NAL pretendia ubicar al libro en el,con-
texto de otros consumos culturales, to-
mando como punto de partida para su de-
finicidn, el realizado por el Centro Gumi-
llaen 1998. Se emplearon estrategias y ca-
tegorias similares, como clasificar las ac-
tividades dentro de casa y fuera de casa,
en el contexto del tiempo libre. Sin embar-
g0, para caracterizar mejor la posible re-
lacién entre el lector y el comprador de li-
bros, se ampli6 el registro hacia el consu-
mo massmedidtico y hacia el uso de Inter-
net, generando ademds una bateria de
enunciados sobre los cuales el encuestado
podia manifestar su acuerdo o desacuerdo
" total o parcialmente; con ello se pudo es-
tablecer un perfil actitudinal que es per-
fectamente relacionable con otros estu-
dios con ese enfoque realizados en el pais.
Igualmente, se realizé un anélisis de

Una buena estrategia de Estado
para la promocién de la lectura
puede basarse en la ubicacién
de estas familias de lectores

o6

conglomerados a la muestra de 387 perso-
nas, cuyos resultados se muestran a conti-
nuacién:

Grupo 1
Adultos contemporaneos, profesio-

(grupos 3, 4y 5) en escala -
nacional, para incorporarlos
mediante acciones de

voluntariado, a programas

de promoci6n de lectura

%

nales, casados, aficionados a la lectura
y la misica

Representa el 45,74% de 1a muestra y
comparten las’ siguientes caracteristicas
sociodemograficas:

Edades comprendidas entre 25 y 44
afios

Su nivel de instruccién es Universi-
taria Completa

— -Trabaj an

Tienen un ingreso familiar prome-
dio entre 600.000 y 1.200.000

Estan casados

Grupo 1
Frecuencia Actividades . Actividades Qué prefieren ¢Sobre qué
de habito dentro de casa i/ fuera de casa en (actitudes, aspectos no fijan
' ensus ratos libres | sus ratos fibres opiniones) posicion?
Todos los dias 1 Leen prensa ! Ven peliculas en el cine | Sobre preferencias
Oyen mdsica mésqueenlacasa | por telenovelas
Veln pe_n;)dlcots 0 por noticieros de
 oleerinternetpara oo

' estar informados
" Eligen las peliculas
. que ven por el director
Leen como principal
fuente de conocimien-
to de una persona
Oyen emisoras de radio
que transmiten miisica
Celebran fiestas con fa-
miliares y amigos en casa
Leen por trabajo o clases
y No les gusta todo tipo .,
| de musica :
. No consideran que leer
sea fa principal fuente
de conocimientode una !
persona p
Prefieren emisoras de
radio con programa-
ci6n informativa

Algunos
dias de la semana

Navegan en internet ' Van al cine

Cr—————r————
Fines de semana

! Escriben, Chatean | Van a restaurantes
i Ven videos Van a cibercafés
- =
I Cocinan Van a librerias
Ven videos Van a conciertos !
Oyen radio de musica clasica
Escriben Van a discotecas
Van al cine !
Visitan a familiares |
y amigos i
Van a conciertos
populares . |
Van a centros [
comerciales '
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Grupo 2
Jovenes estudiantes, no activos eco-
némicamente, que gustan de ver videos,
chatear y leer por placer
Representa el 10,34% de la muestra.y
comparten las siguientes caracteristicas
sociodemogréficas:
— Edades entre 15 a 24 afios
— Nivel de instruccién Secundaria
Completa
— No trabajan
— Solteros
— Nivel de ingresos (Menos de
300.000)

Grupo 3
Personas solteras de bajos ingresos
econémicos, educacion media incom-
pleta, aficionados a la TV, no aficiona-
dos ala lectura y al Internet, y no reali-
zan actividades de esparcimiento fuera
de casa
Representan el 24,03% de la muestra
y comparten las siguientes caracteristicas
sociodemogréficas:
— Nivel de instruccién secundaria in-
completa
— Ingresos
300.000
— Solteros

promedios menores a

Grupo 4:

Adultos de edad madura, ingresos
superiores, formacion universitaria,
probablemente “jubilados”, que gustan
delalectura,la misica, el Internet y ac-
tividades culturales

Representan el 17,31% de la muestra
y comparten las siguientes caracteristicas
sociodemogréficas:

— Edades comprendidas entre 55 y 64

afios

— Ingresos superiores a 1.200.000

— Divorciados

— Nivel de instruccién universitaria

y/o postgrado

Grupo 5
Grupo muy pequeiio de mujeres ca-
sadas, sin gustos por Internet, ciberca-
fés y cines
Representan el 2,58% de la muestra y
comparten las siguientes caracteristicas
sociodemograficas:
— Edades entre 35 y 44 afios
— Ingresos promedios entre 600.000 y
1.200.000
— Casadas
— Nivel de instruccién universitaria
completa
— Género Femenino

Grupo 2
Frecuencia Actividades Actividades Qué prefieren ¢Sobre qué
de habito dentro de casa fuera de casa en (actitudes, aspectos no fijan
en sus ratos libres || sus ratos libres opiniones) | posicién?
Todos los dias Ven videos ) i Ven periddicos o leen {f En refacion con
i i en Intemet para estar i |3 afirmacién “Quien
e i informados no sepa navegar
i Leen para entretenerse en Internet quedara
] | Ven telenovetas o aislado del resto
| . Leen como principal |
I ’ fuente de conocimiento || 06l mundoenun
I de una persona futuro préximo”
i Sobre ver peliculas
il enelcine o en la
! casa
Sobre preferencias
por emisoras de
radio que transmiten
il musica o que tienen
programacion
‘ informativa
Algunos ' I
dias de la semana -
F SSR— -
Fines de semana Chatean
I
Grupo 3
Frecuencia 1 Actividades Actividades Queé prefieren ¢Sobre qué
de habito | dentro de casa fuera de casa en (actitudes, I aspectos no fijan
_j en sus ratos libres || sus ratos libres opiniones) [ posicion?
Todos los dias Oyen radio - Van a conciertos Qir todo tipo de misica || Sobre celebrar
Ven television . populares Ir a centros comercia- [p las fiestas con
Cocinan Va a centros les como un lugar de i} familiares y amigos
Ven videos comerciales - distraccion y encuentro i en casa, mas que
. b Qir emisoras de radios J| en sitios nocturnos
i que transmiten masica f por razones de
| Leer para entretenerse ' ahorro y seguridad
que leer por trabajo o
i clases
| Ver peliculas en el cine
i que en la casa
Prefieren las telenove-
las a los noticieros de
|l television it
il Ver TV como su princi- i
I 1l pal fuente de entreteni-
i i Miento
Leer como la principal
fuente de conocimiento |
de una persona
Para estar informados
prefieren ver noticieros
de TV o escuchar radio
I R —— | —
Algunos Cocinan it it
dias de la semana Leen revistas ! il
Leen prensa
Fines de semana JFLeen revistas Visitan a familiares ki
: y amigos !
! | Van a parques
{ ] - populares
J i




30 ETImEeion

Grupo 4
de habito

Todos los dias

Algunos
dias de la semana

Fines de semana

Grupo 5

de habito

Todos los dias

Algunos
dias de la semana

Fines de semana

Actividades

en sus ratos libres

[Chatean’

[Escribent

Navegan en internet
Leen libros

(Gyen misical

Leen revistas

Ven videos

Actividades

Cocinan S

Ven videos

Actividades
fuera de casa en
sus ratos libres

Van a parques
Van a restaurantes

y amigos
Van a bibliotecas
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Hay algunas conclusiones prelimina-
res de este estudio que pueden anotarse
como de utilidad tanto para el disefio de
politicas publicas para el libro y la lectu-
ra como para el mercadeo editorial:

— Ellector auténomo suele leer, por pla-
cer, en su casa, con musica. Como
consumidor, tiende a equilibrar el
tiempo de lectura con el de ver televi-
s16n, o video, o con la visita a centros
comerciales, o a familiares y amigos.

— La mayoria de los lectores auténomos
son “adultos contemporaneos”, lo que
denota una interesante coincidencia
de perfil entre el grupo 1 de la encues-
ta de consumo del libro y el grupo 5
del estudio de comportamiento lector.

— Es posible que el grupo actitudinal N°
1 del estudio de consumo del libro,
tenga “relaciones parentales” con el
grupo actitudinal N°4, 1o cual también
vendria a ser coherente con el compor-
tamiento de los grupos 3, 4y 5 del es-
tudio de comportamiento lector.

Finalmente, puede decirse que el lec-
tor auténomo lo es por una tradicién de so-
cializacion de la lectura, la cual reprodu-
ce en la formacién de nuevas generacio-
nes. Es una persona que cree en el progre-
so de la mano de la lectura, un cierto tipo
de venezolano que tiene el potencial de li-
derazgo para conformar claves en los pro--
cesos de reconstruccién nacional y a los
cuales hay que llegarles con otro tipo de
discursos, con propuestas racionales, pro-
yectos plausibles que los integren en pro-
cesos de produccién de capital social, pa-
ra los dias por venir. '

B Carlos Delgado-Flores
Comunicador social con amplia
experiencia en la fuente cultural
y editorial. Colaborador
de Comunicacion.

Nota del autor: El autor quiere agradecer
a la Psicéloga Leticia Caraballo por el
andlisis de conglomerados realizado para
esta investigacion.
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Estudio 1

Encuesta de comportamiento lector para
padres compradores de textos escolares
Lugar y fecha de recoleccion. Julio
2003, durante 1a I Feria del Libro Escolar
del Parque Los Caobos

Tipo de muestreo: aleatorio

Tamaiio de la muestra: 366 personas

_Estudio 2
Encuesta de consumo del libro en el con-
texto de otros consumos culturales.
Lugar y fecha de recoleccién. Marzo
2004, durante la I Feria del Libro Argen-
tino de Caracas
Tipo de muestreo: aleatorio
Tamafio de la muestra: 387 personas
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