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I. EL PRECEDENTE DEL PROYECTO
POBREZA

A comienzos del afio 2002, el Centro de
Investigacién de la Comunicacién de la
Universidad Cat6lica Andrés Bello (CIC-
UCAB) decidié afiadir a sus lineas de in-
vestigacién una concerniente al tema de la
pobreza en los medios de comunicacidn.
Hasta entonces, el CIC se habia concen-
trado en las dreas de multimedia, creacion
de bases de datos y memoria colectiva. La
formulacién de una linea que se interesa-
ra en cémo lo social y lo cultural interve-
nian dentro de las industrias culturales na-
cionales venia a complementar su abani-
co de intereses académicos.

El proyecto académico faro de todos
cuanto existen en la UCAB es el Proyecto
Pobreza, desarrollado en el seno del Insti-
tuto de Investigaciones Econémicas y So-
ciales (IIES) dirigido por el profesor Luis
Pedro Espaiia. A grandes rasgos, este pro-
yecto se ocupa de dos problemas esencia-
les: uno econémico, que se relaciona con
las precarias condiciones de vida material
de ]la vasta mayoria de la poblacion vene-
zolana; y otro de sesgo mas socioldgico,
que tiene que ver con los valores sociales
que contribuyen a perpetuar esa menciona-
da precariedad material. Entre ambos pro-
blemas podria establecerse una relacién de
causay efecto cuyaldgica hipotética podria
formularse de la siguiente manera: existen
valores socialmente compartidos que le im-
piden a los ciudadanos del pais ser produc-
tivos y salir de la pobreza.

Tomando en cuenta el trabajo y los im-
portantes resultados del Proyecto Pobre-
za, y considerando el sesgo culturalista de
fondo que se desprende de la segunda pro-
posicion, el CIC comenzd a trabajar el te-
ma de la pobreza en los medios, partien-
do de la siguiente premisa: los contenidos
representativos de la pobreza transmitidos
por los medios de comunicacién naciona-

les ejercerian un influjo directo tanto en la
perpetuacién como en la eventual atenua-
cién de los valores que motivan la pobre-
za imperante en el pafs. Se tomé 1989 co-
mo afio de referencia para tratar la pobre-
za en los medios porque fue entonces —a
raiz de los sucesos del sacudén o Caraca-
zo del 27 y 28 de febrero— que la pobre-
za adquirié una determinante importancia
politica y social que ha impactado con in-
tensidad a los sectores medios y bajos de
la sociedad venezolana. Esta importancia
ha sido reflejada a su vez por los medios
de comunicacién de masas. Para justificar
esta premisa “de sentido comun”, se em-
prendid una revision tedrica qiie permitie-
ra sentar Jos conceptos fundamentales de
un estudio ambicioso pero desprovisto de
marco de tedrico.

Sucedieron varias formulaciones. Las
primeras, bastante vagas, tenfan titulos en
trayectoria de carambola como “La po-
breza y su presencia en los medios. Reci-
procidad entre los valores de un modo de
vida y la produccién de representaciones
sociales en la industria cultural”’; o “Esté-
tica de la pobreza y mediacion. Efectos de
la representacién de un modo de vida en
la industria cultural venezolana”. Llenos
de intenciones inmejorables, las ideas del
comienzo fueron si acaso los anteojos de
férmula equivocada ante los ojos de un
miope: aclaraban un poco, pero en gene-
ral la vision seguia siendo borrosa.

Sin 4nimo de desmerecer los palos de
ciego del comienzo, debemos decir sin
embargo que aquellos titulos nos permi-
tieron obsesionarnos en los dos temas que
debian converger en la formulacién de
nuestro problema: pobreza y medios (o in-
dustrias culturales). El establecimiento de
un terreno conceptual lo suficientemente
s6lido tardé casi dos afios de lecturas
abrasivas y consultas necesarias que al
menos nos han permitido definir el pro-
blema y atribuirle una perspectiva tedrica.

En este documento, el autor
explica una linea de

‘investigacion sobre industrias

culturales, representaciones
medidticas y representaciones

- sociales de la pobreza

desarrollada en el Centro

de Investigacion de la
Comunicacion de la Universidad
Catolica Andrés Bello
(CIC-UCAB).

B Leopoldo Tablante
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2. POBREZA Y MODO DE VIDA

En un trabajo académico anterior, quien
suscribe habia tratado muy someramente
los temas de la pobreza y de los modos de
vida. Pobreza sin literatura alusiva expli-
citamente y modo de vida (al comienzo
llamado “estilo de vida™) sin mayores pro-
fundizaciones que servian para entender
la formulacién estética y la comercializa-
cién de un género de misica popular: la
salsa. Lo que al principio fue un mero an4-
lisis de caso en el seno de la industria fo-
nogréafica fue aumentado de grosor hasta
aislar dos cuerpos densos que pueden es-
tablecer una relacién de simbiosis: la po-
breza como modo de vida capitalizado en
la dindmica de produccién y comerciali-
zacién de contenidos en el seno de la in-
dustria discogréfica. Ahora bien, ;de qué
modo una industria cultural —Ja prensa,
laradio, la television, la industria fonogra-
fica, la de las aplicaciones multimedia—
capitaliza modos de vida? ;No es hacien-
do de ellos “representaciones”?

Por lo tanto fueros las expresiones
“modo de vida” y “representaciones”
nuestras primeras pistas semanticas. Du-
rante la realizacién de nuestro trabajo an-
terior sobre la salsa, la primera expresi6n
se derivo de varias objeciones a la férmu-
la “estilo de vida”, que denotaria —en el
contexto de una prensa frivola o de espec-
tdculo— la estilizacién de una serie de
précticas culturales y sociales otorgadoras
de estatus de acuerdo con los valores idea-
les de la sociedad capitalista. Nos atuvi-
mos por lo tanto a emplear la expresién
mds neutra en el ambiente académico:
modo de vida, que asociamos con la no-
cién de “habitus” desarrollada por el so-
ci6logo francés Pierre Bourdieu:

“El habitus es en efecto a la vez un
principio generador de practicas objetiva-
mente clasificables y sistema de clasifica-
cion (principium divisionis) de estas prac-
ticas. Es en la relacién entre las dos capa-
cidades que definen al habitus, capacidad
de producir précticas y obras clasificables,
capacidad de diferenciacién y de aprecia-
cién. de estas précticas y estos productos
(gusto), que se constituye el mundo social
representado, es decir, el espacio de los
estilos de vida”!.

Muy a pesar de que el propio sociélogo
emplee la expresién “estilo de vida™ al fi-
nal de la cita recién transcrita, preferimos
aferrarnos a la expresién “modo de vida”.
Lo que nos resulta interesante del habitus
propuesto por Bourdieu es que tiene la par-
ticularidad de expresarse enun “ambiente”,
que el autor llama “espacio”, y que se vin-
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Un modo de vida concentra
una serie de practicas sociales
clasificables que se manifiestan
de manera mas patente en los

territorios que les corresponden.
Esta sintesis nos habilita para
hablar de un “modo de vida de
la pobreza”, que se manifiesta en
los barrios de las grandes ciudades
venezolanas y que puede ser visto,
a distancia, como un cimulo
de practicas sociales y culturales
recurrentes
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cula con otro concepto suyo, el de “espacio
social”:

“Representacion abstracta, producida
acambiode untrabajo especificoy que pro-
porciona, del mismo modo que un plano,
una visién a vuelo de péjaro, un punto de
vista sobre el conjunto de los puntos a par-
tir de los cuales los agentes ordinarios (en-
tre ellos el mismo socidlogo o el lector en
sus conductas comunes) hablan de un mun-
do social2.

En sintesis, un modo de vida concentra
una serie de précticas sociales clasificables
que se manifiestan de manera més patente
en los territorios que les corresponden. Es-
ta sintesis nos habilita para hablar de un
“modo de vida de la pobreza”, que se ma-
nifiesta en los barrios de las grandes ciuda-
des venezolanas y que puede ser visto, adis-
tancia, como un cimulo de précticas socia-
les y culturales recurrentes.

3. LA REPRESENTACION

Estabilizado el punto de referencia del mo-
do de vida —nocién que habra que seguir
trabajando pero que, al menos, nos propor-
ciona, de momento, un sentido—, quedaba
el cabo suelto de la representacién. ;Qué
implica esa nocién tan corriente pero tan

abstracta? ; Es que toda representacién po-
see un substrato tangible o ella puede aco-
ger y acumular aspectos que no pertenecen
auna realidad que se puede tocar?

Nuestras primeras indagaciones sobre
el tema de la representacién nos llevé a
consuitar un texto connotado pero que en
ningtin caso contiene la explicacién mas
sencilla sobre el problema: Las palabras
y las cosas, de Michel Foucault. Los con-
ceptos expresados en ese libro plantean
que a finales del barroco, en Europa, tuvo
lugar una crisis de la representacién. Esa
crisis tiene que ver con el hecho de que el
referente real que suscita la representa-
cién puede no formar parte de ella. La re-
presentacion contiene ideas o contenidos
ideolégicos sobrepuestos que pueden no
explicitarse. No por casualidad Foucault
toma como ejemplos de su problema el
cuadro Las Meninas, de Diego de Velas-
quez, y la novela El ingenioso hidalgo
Don Quijote de la Mancha. El primero es
una representacion pictérica de la impor-
tancia tutelar de los reyes Felipe IV y Ma-
riana de Austria, importancia que se insi-
mia no por medio de un regio retrato de los
personajes histdricos aludidos, inspirador
de admiracién o respeto, sino por medio
de la reconstruccién de una escena pala-
ciega en la que la jerarquia de los reyes
apenas se trasluce en un espejo situado al-
fondo del decorado; la segunda, que daria
la impresidn de ser la representacién de un
caballero andante de la edad media, es en
realidad la representacion de la locura de
un hombre de mediana edad profunda-
mente marcado por las leyendas escritas de
los caballeros andantes. El objeto inspira-
dor de la representacion no es directamen-
te perceptible sino que se sitiia en un pla-
no simbdlico.

Es obvio que el enfoque de Foucault
trasciende con creces el nivel en el que no-
sotros queremos situar la representacion,
que estd ciertamente mds all4 de lo real pe-
ro no tanto. Necesitdbamos entonces bajar
las pretensiones y planear més al ras de la
tierra.

4. LAS REPRESENTACIONES SOCIALES

Una conversacién con la psicéloga social
Carmen Elena Balbads, profesora de la Es-
cuela de Psicologia de la Universidad Ca-
télica Andrés Bello e investigadora del
Centro de Investigacion del Comporta-
miento de la misma casa de estudios, nos
hizo reparar en que aquello que llamamos
ingenuamente ‘“representacién social”
—en alguno de aquellos documentos que
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preparamos para proponer esta linea de in-
vestigacién—- era una rama bien estable-
cida de la psicologia social que ya tenia cua-
renta afios de fundada por el profesor de
origen rumano Serge Moscovici. Desde
luego, muchas veces habiamos oido ha-
blar de aquel concepto doble pero ignora-
bamos sus detalles y sus implicaciones.

La intuicién nos impulsé a seguir la
inercia de aquella expresion, representa-
cién social, y pronto comenzamos a descu-
brir en ella nociones, dindmicas y procesos
que se ajustaban a nuestro objeto de estu-
dio, no tanto desde el punto de vista media-
tico sinodel punto de vista colectivo. La po-
breza podia inspirar, en efecto, la elabora-
cién de contenidos simbdlicos forjados y
compartidos en los intercambios comuni-
cativos cara a carareferidos a objetos de ca-
racter social: la economia, la delincuencia,
la solidaridad, la educacién o la pobreza.

La teoria de las representaciones so-
ciales tenfa ademds un sustrato de intercam-
bio simbdlico, es decir, un sustrato comu-
nicacional, que la hacia perfectamente
compatible con nuestro objeto de estudio.
Esta buena noticia nos llevé a revisar di-
rectamente la teorfa de Moscovici asi co-
mo los autores que han agregado reflexio-
nes complementarias, entre ellos la profe-
sora Marifa Auxiliadora Banchs, psic6lo-
ga social, investigadora de la Facultad de
Humanidades y Educacién de la Univer-
sidad Central de Venezuela y ex discipula
de Moscovici, quien, muy generosamen-
te, ha compartido su dilatada experiencia
en el tema de las representaciones con la
nuestra, escasa y titubeante.

Segin el propio Moscovici, las repre-
sentaciones sociales son “un corpus orga-
nizado de conocimientos y una de las ac-
tividades psiquicas gracias a las cuales los
hombres vuelven la realidad fisica y social
inteligible, sz insertan en un grupo o den-
tro de una relacién cotidiana de intercam-
bios y liberan los poderes de su imagina-
cién3. Es decir, son aquellos conocimien-
tos peregrinos que nos permiten estar al
tanto de lo que pasa en el mundo y en el
vecindario. Todo ciudadano venezolano
tiene, por ejemplo, una idea del malandro
urbano que amenaza su seguridad. Las
ideas que podamos verbalizar y compartir
socialmente con respecto a esa entidad
compondrian lo que Moscovici llama re-
presentacién social. La representacion so-
cial estd inserta dentro de los procesos de
comunicacién interpersonal que tienen lu-
gar en nuestras sociedades y, porque se
tambalea en ese mar (con frecuencia pica-
do), tiene tendencia a cambiar de forma.

La maleabilidad con que Moscovici
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Todo ciudadano venezolano
tiene, por ejemplo, una idea
del malandro urbano que amenaza
su seguridad. Las ideas que
podamos verbalizar y compartir
socialmente con respecto a esa
entidad compondrian lo que
Moscovici llama representacién
social.
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plantea la representacién la hace una no-
cién tedrica que nos permitiria aproximar-
nos al tema de la pobreza mediatizada. Sin
embargo, la materia de la representacién
no siempre fue tan flexible. Otros autores,
entre los que se cuentan etnélogos, psico-
logos sociales y sociélogos, se han referi-
do con anterioridad al término representa-
cién asocidndola con lo cultural y con lo
social. Entre esos autores podemos men-
cionar, en orden cronoldgico, a Wilhelm
Wundt (quien acuiié en el siglo XIX, apo-
yandose en la lingiifstica y en la etnologia,
el término “psicologia de los pueblos”,
que estudia las identidades psiquicas y
culturales de los diversos conglomerados
sociales), George Herbert Mead (discipu-
lo de Wundt y padre del interaccionismo
simbélico, que se refirid en su momento a
un conductismo social mediado por el len-
guaje), Emile Durkheim (sociélogo clasi-
co de inspiracién positivista que elaboré
un concepto antecedente al de representa-
ciones sociales, “representaciones colecti-
vas”, elaboraciones intelectuales que nos
ofrecen un conocimiento m4s o menos es-
table sobre larealidad social) y Gustave Le
Bon (quien a pesar de sus ideas sobre la
psicologia colectiva, a menudo reacciona-
rias, afirmo a finales del siglo XIX la exis-
tencia en la sociedad de una “imaginacion
representativa’, que permite alterar las
realidades sociales agregandole ideas que
no forman parte de lo que ellas verdadera-
mente contienen). Ya sea como punto de
referencia cognitivo para entender diver-

sas realidades sociales o como contenido
que afirma la tendencia a la mistificacién
de esas realidades, la representacién ha si-
do comprendida desde hace tiempo como
un elemento indisociable de la accién co-
municativa.

Volviendo a Moscovici, conviene ad-
vertir que para €l la representacion es un
proceso que, aunque abierto y signado por
la aleatoriedad, posee funciones parciales
que podriamos esquematizar de la si-
guiente manera. La representacién social
se da en base a dos procesos, uno denomi-
nado objetivacion y otro denominado an-
claje. La objetivacién extrae de la realidad
la imagen que atrae una serie de ideas o
conceptos adicionales (la calle escarpada
de un barrio caraquefio remite al concep-
to “pobreza”); el anclaje consiste en la in-
corporacion a nuestros procesos cognitivos
de un concepto automdticamente conecta-
do a esa imagen de referencia. Ni una ima-
gen ni un concepto desprovistos de ima-
gen bastan para ser representaciones. Di-
gamos que la representacién social depen-
de de larelacién de inherencia existente en-
tre imagen y concepto, como en la légica
clésica del signo lingiifstico explicada por
Ferdinand de Saussure.

Ahora bien, el proceso de transmisién
tanto de imdgenes de referencia como de
conceptos que la llenan de sentido puede
estar inscrito en lo que el autor llama sis-
temas de comunicaciéon —la difusion, la
propagacién y la propaganda—, asocia-
dos con los dispositivos de comunicacion
de masas. Es importante destacar que
Moscovici distingue esos tres sistemas de
comunicacion tras un andlisis del rol de la
prensa escrita francesa durante los afios
cincuenta en la popularizacién de los con-
ceptos del psicoandlisis, para el autor lo
que para nosotros serfa la pobreza.

La difusién consiste en la transmisién
a través de un medio de comunicacién de
masas de contenidos sobre objetos varia-
dos, sin realce, discriminacién u orienta-
ci6én hacia grupos de receptores especifi-
cos. Ella se caracteriza por su vaguedad.
En la propagacion ya se comienza a notar
un esfuerzo de jerarquizacién de los con-
tenidos por parte del medio con la finali-
dad ya sea distinguirlos del resto de los
contenidos que puedan formar parte de su
oferta, ya sea de atribuirselos a un grupo
especifico de receptores. La propaganda
es el sistema de comunicacién més radical
entre los tres y consiste en validar una lec-
tara ideol6gica del mundo y marginar las
que se le opongan con el objetivo de es-
cindir la sociedad en un grupo legitimo y
otro ilegitimo?.



pL Jcomunicalzi]

Dimensiones y rasgos de la representacion mediatica

Dimension cognitiva

Rasgos generales de la representacion
mediatica

— Dos procesos formadores: la objetivacion
y el anclaje
~ La esquematizacion del discurso

Rasgos especificos de fa representacion
mediatica

— Focalizacion de los contenidos
— Cognicion polifacética

Las formas de conocimiento social
y mediatico

- Valores, creencias e ideologias.
- Nexos

- Categorizacion social

- Atribucién causal .

Dimension pragmatica

El discurso de los medios
de comunicaci6n social

Es el discurso de un objeto social. Se refiere al
mundo que el medio pretende describir y construir.
En ese discurso la funcion simbélica del lenguaje
se actualiza en armonia con los lectores.

Espacio de la representacion mediatica

Son los espacios masificados, de consumo ma-
sivo. Las ciudades altamente pobladas.

El papel de la representacion mediatica

La representacion mediatica tiene un fin practi-
co de mediacion entre las acciones e ideas del

conjunto social y las practicas y pensamientos

de los diferentes grupos sociales.

Las condiciones de produccion
de la representacion mediatica

La representacion mediatica se produce dentro
de mecanismos sociales muy complejos. En
ellos estan presentes las relaciones de poder
econdmico y politico y la idiosincrasia de los di-
Versos grupos sociales de lectores.

5. LA REPRESENTACION MEDIATICA

La preponderancia que Moscovici dio al
comportamiento de los medios de comu-
nicacién de masas —con énfasis en la
prensa escrita— ha motivado que segui-
dores suyos, como el profesor Michel
Louis Rouquette, continuaran el estudio
de las representaciones desde la dptica de
los medios. A su vez, la influencia del en-
foque medidtico de Rouquette ha marca-
do a otros especialistas, entre ellos la pro-
fesora Sary Calonge Cole, de la Escuela
de Educacién de la Universidad Central
de Venezuela, quien ha desarrollado un in-
teresante estudio sobre el tratamiento de la
prensa con respecto a la cuestion de la es-
cuela bésica en Venezuela.

Para acometer este estudio, Calonge
ha desarrollado la nocién de “representa-
cién medidtica” que, apoyédndose en la
teoria cléasica de las representaciones so-
ciales de Serge Moscovici, ha esquemati-
zado de la siguiente manera:

La representaciéon medidtica designa

las maneras como los medios de comuni-
cacién articulan simbolos derivados de
objetos procedentes de la realidad social.
Ella posee dos dimensiones: una dimensién
cognitiva, relacionada con los procesos de
formacién de las representaciones, con la
manera como logran fijarse en la mente de
las personas y con la estrategias para en-
fatizar sus contenidos; y una dimensién
pragmatica, que se refiere a aspectos mas
generales (sociales) de la representacion:
el discurso adoptado por los medios duran-
te la diseminacién de ciertas representa-
ciones, los campos sociales abiertos a tra-
vés de la estabilizacién de ciertas repre-
sentaciones en ambitos sociales especifi-
cos (por ejemplo, los “sifrinos” para quien
no se sienta aludido por ese adjetivo o pa-
ra quien crea poder distanciarse de €l), la
alternancia en la misma sociedad de diver-
sas visiones del mundo en funcién de las
representaciones divergentes (que los me-
dios transmiten) y las condiciones de pro-
duccién de las representaciones, definidas
por las logisticas determinadas en la es-

tructura y en los procesos econdmicos y so-
ciales donde reside y opera el medio.

Vemos que la representacién mediéti-
ca es la extensién natural de la teorfa de
Moscovici aplicada a los modos de pro-
duccién de representaciones de los me-
dios de comunicacién de masas. A nues-
tros efectos, entre la representacién social
y la representacién medidtica surge la in-
terrogante de por dénde comenzar: en
nuestra sociedad mediatizada, ;qué viene
primero? ;el huevo o la gallina? ;lo social
o lo mediético?

6. LA PIRAMIDE INVERTIDA

Arbitrariamente —contraviniendo inclu-
so el orden mismo de este articulo, en el
que lo social precede a lo medidtico—, he-
mos resuelto que, si vamos a referirnos a
cémo los medios nacionales ilustran un

_ modo de vida de la pobreza y cémo in-

fluencian las representaciones sociales,
debemos observar primero los contenidos
mediéticos para, después, verificar si esos
contenidos son congruentes 0 no con las
ideas que las personas se hacen de tal o
cual modo de vida (que puede ser el suyo
propio). Construimos por lo tanto una se-
cuencia que antepone la transmisién de re-
presentaciones mediéticas al forjamiento
de representaciones sociales en la dindmi-
ca comunicativa gregaria. ,

Es apenas en este punto, practicamen-
te el final de este articulo, que adelanta-
mos el plan de investigacion a seguir. Es-
te plan no se concentra en un medio de
comunicacién en especifico, sino que es-

t4 formulado de manera general, adapta-

ble a cada medio.

A) Pobreza, a efectos de esta

investigacién

Pobreza se refiere a un modo de vida
urbano compartido por los habitantes de los
barrios marginales y de las urbanizaciones
de interés social caidas en el abandono de
Venezuela. El modo de vida de la pobreza
se asocia con necesidad, estrechez, inac-
cesibilidad a bienes y servicios, informa-
lidad e incluso supersticion.

B) Objetivo general

— Explorarlarepresentacion medidticade
la pobreza que ofrecen los medios de
comunicacién venezolanos asi como la
conformacién de representaciones so-
ciales a partir de ese primer insumo.

C) Objetivos especificos
— Elaborar un marco tedrico en el que
las nociones de representacién medié-
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tica y representacion social se adapten

al medio particular sobre el que se es-

té realizando la investigacion.

— Construir una visién retrospectiva de
c6mo han sido representadas en los
medios la pobreza tanto antes como
después del afio 1989.

— Explorar los cambios en la representa-
cién de la pobreza en los diferentes
medios de comunicacién y observar
cémo esos cambios han influenciado
la produccién de contenidos mediti-
cos a lo largo de los aiios noventa.

— Seleccionar contenido mediético re-
presentativo del modo de vida de la
pobreza. Este material podra corres-
ponder tanto al presente como al pasa-
do, tomando en cuenta la disposicién
de los medios a poner a nuestra dispo-
sicién sus archivos.

— Identificar y describir las representa-
ciones del modo de vida de la pobre-
za elaboradas por esos medios.

— Indagar sobre la percepcién que una
muestra de audiencia o lectores, en la
que convergen receptores de los gru-
pos socioeconémicos C, D y E, reali-
zan de esas representaciones de po-
breza que los medios considerados en
este estudio proponen.

D) Hipétesis

Los medios de comunicacién venezo-
lanos han reflejado la importancia social y
politica que el tema de la pobreza ha ad-
quirido en Venezuela desde 1989. En este
sentido, y siguiendo la inercia socioeconé-
mica del pais, han creado representaciones
medidticas de este fendmeno. Estas, a su
vez, han fomentado el forjamiento de re-
presentaciones sociales sobre el mismo
objeto en el conjunto de la colectividad
venezolana, representaciones sujetas a
objecién por parte del receptor dependien-
do de su extraccion social y de su modo
especifico de vida.

Vista la dimensién que reviste esta li-
nea de investigacion, cada medio (de mo-
mento con énfasis en radio y televisién)

- implica un proyecto que atafie a un proble-
ma especifico. Ese problema puede tener
que ver con 1) c6mo se trat6 la pobreza en

un intervalo de tiempo determinado, 2)

c¢6mo han evolucionado en el tiempo las

representaciones medidticas de la pobreza

o0 3) qué lectura hacen de esas representa-

ciones grupos de receptores.

7.CARTA DE AGRADECIMIENTO
Y TARJETA DE INVITACION

No existe presupuesto asignado a esta li-
nea, pero en cambio, se cuenta con la mo-
tivacién y el potencial investigativo de los
estudiantes de la Escuela de Comunica-
cién Social de la UCAB, quienes alimen-
tan la investigacién con su curiosidad, su
conciencia histdrica y sus dudas concretas
derivadas de las dificultades que se les
presentan en el terreno empirico. A quie-

nes actualmente estdn en esto, el autor de -

este articulo desea expresar su mds alto
aprecio y agradecimiento; a quienes lo ex-
puesto aqui llame la atencién, el autor di-
rige la invitacién a incorporarse a trabajar
en lo que puede ser el esclarecimiento de
nuestro imaginario colectivo sobre la po-
breza, sin duda una pista importante para
descubrir el pais que somos. :

B Leopoldo Tablante
Investigador de Centro de
Investigacion de la Comunicacion
de la Universidad Catdlica
Andrés Bello (CIC-UCAB)
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