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La investigacion
de la comunicacion
en Meéxico

I. ENTRADA: LO QUE PUEDE
DOCUMENTAR EL PESIMISMO

Los objetivos que persigo con este trabajo
son hacer algunas inferencias sobre el esta-
do de la investigacién de la comunicacion
en México, lo que evidentemente guarda
estrechas relaciones con el estado de la re-
gidn, pero justamente intentaré explicitar
algunas de esas relaciones. Parto de acep-
tar que un mapa completo de la investiga-
cién en México (no digamos en la regién
compleja) es practicamente imposible, en-
tre otras razones porque no existen los re-
cursos como campo académico nacional
que permitan realizar tal empresa.

El principal recurso con el que conta-
mos en México para hacer tal labor de sis-
tematizacién y organizacién del campo
académico es sin duda la base de datos
CONEICC! y las de Raiil Fuentes Nava-
rro (1988, 1995, 2003). La empresa la ini-
ci6 en 1983 con la fundacién del Centro
de Documentacién CONEICC; en 1988
con la publicacién de La investigacion de
Comunicacion en México, sistematiza-
cion documental 1956-1986, donde se re-
copila las referencias de estudios sobre la
comunicacién en Comunicacién; unos
afios después (mediados noventa) la base
de datos de CONEICC 2 alcanzaba los
8000 documentos. En el campo académi-
co de lacomunicacién son ampliamente co-
nocidos sus libros y su inusitado esfuerzo
por hacer este agrupamiento que se re-
monta antes de la saga de publicaciones que
le caracterizan. Muy recientemente en el
dltimo encuentro CONEICC (Guadalaja-

Tanius Karam inicia su repaso sobre
la investigacion en comunicacion
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ra, octubre 2003), Fuentes Navarro pre-
sent6 su base de datos electrénica, la cual
recupera el trabajo de sus textos y presen-
tala ventaja de su constante actualizacién.
Esta base agrupa hoy dia més entradas que
la suma de sus tres libros sobre sistemati-
zacién, entre otras razones porque su ac-
tualizacién es mucho mds rdpida que la
editorial.

Al margen de las criticas de las que es-
ta base puede ser objeto, de sus limitacio-
nes o sesgos, de sus imprecisiones con-
ceptuales, nos parece un esfuerzo muy va-
lioso, justamente por su unicidad; si bien
se pueden hallar muchas inconsistencias
conceptuales3, no puede obviarse el monu-
mental esfuerzo de este investigador. Por
fortuna existe aparte de sus publicaciones
una base electrénica de datos que puede con-
sultarse en http://docu.gdl.iteso.mx/cc-
doc/ en donde se encuentra también un pe-
quefio porcentaje de la muestra en docu-
mentos impresos.

Anuario Total
CONEICC Aiio textos
i 1994 13
Il 1995 10
] 1996 9
v 1997 11
v 1998 8
Vi 2000 12
v 2001 12
Vit 2001 11
IX 2002 20
X 2003 17
X 2004 30
(aprox..)

Otro lugar para realizar la investiga-
cién imposible del todo en la comunica-
cién seria la Asociacién Mexicana de In-
vestigadores de la Comunicacién
(AMIC), pero por desgracia no cuenta con
informacidn sistematizada, lo cual forma
una caracteristica del campo académico
de la comunicacién. La AMIC ha funcio-
nado mds como una red interindividual de
investigadores (sobre todo de la UNAM)
que se hacen visibles en determinadas co-
yunturas. Si bien no existe un recuento de
sus XXV congresos, de manera reciente
han comenzado un proyecto de publica-
ci6n periddica de sus encuentros, que pue-

o6

Hay que resaltar que en las
visiones extensas sobre la
comunicacién en México hay
mucho de ensayismo libre; poco
datos duros. Un gran pendiente

~ del campo académico de la
comunicacién mexicana tendria
~que ser formar estos sistemas
de informaci6n que permitan
conocer con menos incertidumbre
la complejisima gama de
orientaciones, estudios, temas,
preocupaciones.

2

den ayudar a dar una idea de la gama de
intereses que privan en varios investigado-
res, es por ello que al final de nuestro tra-
bajo hacemos una breve mencion a éstos.

Otro espacio que puede aprovecharse
dentro de las publicaciones del CONEICC
€s su anuario, Como una muestra empirica
de lo que se publica y una mirada sobre lo
que los investigadores realizan y piensan.
Estos anuarios son la evidencia més empi-
rica que podemos encontrar en este Con-
sejo para ofrecer algunas lineas sobre lo que
interesa a los investigadores de la comu-
nicacién en México. Desde hace 11 afios
el CONEICC edita anualmente un Anua-
rio que es quizd el principal texto acadé-
mico nacional. Recientemente al conver-
sar con el editor de sus dos dltimos nime-
ros, profesor Bernardo Russi, comprobé-
bamos la manera como los nimeros van
aumentado; segtin me ha dicho quedaron
paralaedicién 11 decenas de ensayos y tra-
bajos fuera. En el siguiente cuadro sinte-
tizamos y actualizamos esta informacién
(Cf. Gémez Vargas 2003: 11)

Iniciamos nuestro trabajo con esta
mencion porque hay que resaltar que en las
visiones extensas sobre la comunicacién en
México hay mucho de ensayismo libre;

poco datos duros. Un gran pendiente del
campo académico de la comunicacién
mexicana tendria que ser formar estos sis-
temas de informacién que permitan cono-
cer con menos incertidumbre la compleji-
sima gama de orientaciones, estudios, te-
mas y preocupaciones. Sabemos que esta
creciendo el campo; cada vez hay més
personas y profesores escribiendo sobre
temas muy diversos; en ocasiones hay re-
peticiones de temas y hasta de resultados
sin que los investigadores se enteren de tal
situacién.

2. CON LA VENIA DEL LECTOR

2.1) Una visita rapida a una nocién

extensa de la comunicacién y de sus

objetos (reales y posibles) de estudio

Existe un cierto consenso de que la co-
municacién no es ciencia, sino al menos
una disciplina, un 4rea de estudio, un sa-
ber més o menos especializado que tiene
en la psicologia social y la sociologia po-
litica sus parientes mas cercanos, aun
cuando las ciencias del lenguaje, la socio-
logia cultural y la antropologia también
demandan algiin tipo de parentesco en es-
te saber. Esta actitud nos parece la mas ho-
nesta como la que coloca Sdnchez Ruiz en
el articulo sobre la investigacién latinoa-
mericana. El objeto de estas lineas no es
profundizar ese debate epistemolégico so-
bre el que hay escritos ya varios libross, pe-
ro es inevitable hacer alguna mencién
cuando de investigacién se trata, porque
de acuerdo a la construccién conceptual
que se haga, serd proporcional al propio es-
tado, a sus rutas de itinerarios, y servird co-
mo elemento comparativo para juicios
que se puedan emitir.

Sibien estdn los medios como realidad
empirica, fenémenos sociales popularizan
y organizan el campo institucional en tor-
no al cual se agrupan un epiteto de térmi-
nos (comunicacién, informacién, publici-
dad, desarrollo humano...), éste es tan so-
lo una primera fundacién que se da entre
1930 y 1960. En la segunda mitad del si-
glo se fortalece la circulacién académica
de la nocién de comunicacién; los medios
al acaparar la nocién olvidan lo dicho an-
tes (y mucho antes) por filésofos, huma-
nistas, ingenieros, biélogos y se constri-
fien a los fendmenos sociales de la media-
cién colectiva. En los primeros programas
de estudio que aparecen (sobre todo en las
carreras que surgen después de la pro-
puesta de la CIESPAL a principios de los
sesenta y de manera sefialada la propues-
ta de la Universidad Iberoamericana de
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1960) hay un guifio hacia la propuesta mas
amplia que hacia la CIESPAL. En estos
proyectos y-propuestas, en el disefio pro-
pio de las carreras que pululan en todo el
territorio de la regién, no hay una politica
consistente con relacién a la investiga-
cién, sus practicas y modos de relacién
con el conjunto de la vida social. No es ca-
sual que hasta hoy se siga hablando se la
divisién teoria-practica, la desarticulacién
de mundo académico y social y demds fe-
némenos que son rezagos de esos proble-
mas de origen. '

Si partimos de que la comunicaci6n
apela muchos procesos cobijados en sus
nombres (al grado de la mas amplia equi-
vocacion), la salida medidtica lejos de ser
satisfactoria, redunda en remedo episte-
molégico de poca monta y limitada pers-
pectiva; es obvio decir que este debate
més amplio se ha dado por mucho, lejos
del campo académico de la comunicacién
(y quiz4 a los denominados “comunicélo-
.gos” poco importa). De cualquier forma
aceptamos con Galindo (2003) hablar que
—€sta es tan solo la “primera fundacién—:
la del saber medidtico sobre todo en
EE.UU. entre 1930 y 1960.

La segunda fundacién de la comunica-
¢ién como ciencia: que parte de los fend-
menos de interaccion, las formas de la vi-
da social, relaciones humanas; se abre la
veta a la comunicacién humana como in-
teraccion social y que cubre desde o in-
terpersonal hasta lo colectivo; el lugar ca-
nénico de este encuentro va ser la “Uni-
versidad Invisible” (Cf. Winkin, 1990) y la
pléyade de investigadores, tedricos con
Bateson a la cabeza, que lejos del campo
de los medios ofrecen una primera mirada
sistémica aplicada a los estudios de comu-
nicacion. Palo Alto es el punto de cristali-
zacién de otros proyectos que pueden en-
contrarse en el camino y que tienen perti-
nencia desde nuestra perspectiva para los
estudios de comunicacién: el interaccio-
nismo simbdlico (las obras sobre todo de
Park quien era periodista y Mead, més fi-
16sofo que socidlogo), la micro-sociolo-
gia de Goffman, la cibernética y sus apli-
caciones a las ciencias sociales y los enfo-
ques interpretativos que vienen como
aplicaciones en primer lugar de la feno-
menologia social. Lo interesante de esta
“segunda fundacién” es su empefio mu-
cho més ambicioso que la “primera”, de
autores como G.H. Mead, G. Bateson,
quienes ven la comunicacién no como una
disciplina sino como la “ciencia de cien-
cias” para conocer la manera como se con-
figura y estructura lo real. En ese sentido
la aspiracion de una ciencia de la comuni-

66

- La comunicacién como
campo académico se ha visto
principalmente configurado
por dos momentos, nodos de
organizacion distintos entre si:
la comunicacidn y los estudios
culturales, los cuales coinciden
en tiempo a las fundaciones
pero no se identifican a ellas,
salvo en el primer caso

vy

cacions tiene en estos dos autores una am-
plisima posibilidad que queda por explo-
rar en nuestro campo académico.

La comunicacién como campo acadé-
mico se ha visto principalmente configu-
rado por dos momentos, nodos de organi-
zaci6n distintos entre si: la comunicacién
y los estudios culturales, los cuales coin-
ciden en tiempo a las fundaciones pero no
se identifican a ellas, salvo en el primer
caso. La psicologia social y la sociologfa
politica crean una tradicién de gran im-
portancia para los estudios (quiz4 la ma-
yor) que se remite al estudio de los efec-
tos psico-sociales de los medios; en esta
perspectiva incluimos los estudios de la
tradicién funcionalista estadounidense,
pero también las variedades y modos que
han surgido desde otras perspectivas que
tienen esta preocupacién parecida. En am-
bos casos, “fundaciones epistémicas” y
“organizadores del campo”, se dan los
medios como centro y origen. Galindo
(2003b) sugiere la imagen de una dona
que tiene al centro el estudio de los me-
dios (principalmente psico-sociales y so-
cio-politicos) y después el gran poder
aglutinador de los estudios culturales
(EC) que tiene muchos objetos, se podria
que casi todo les llama la atencidn; si bien
surgen con énfasis en lo local su vocacién
es de generalizacién sobre las condicio-
nes de construccién de la vida social y
simbdlica de los actores que comparten

los fenémenos de lo trasnacional, lo inter-
nacional, lo multinacional. Los EC son en
si mismos un archipiélago que toca lo mis-
mo los medios y la comunicacién medié-
tica que los jévenes, las mujeres, las mi-
norias, los movimientos sociales; en su
ambicién abarcadora quiere establecer
didlogos y correspondencias con la histo-
ria, la globalizacién, la estética y la eco-
logia.

En suma que el primer tridngulo para
un estudio extenso de la comunicacién lo
formarian los medios (con todo lo que sig-
nifica y cabe, en sus versiones y modos,
sus trayectorias, objetivos o efectos a es-
tudiar a nivel micro, medio o macro so-
cial), el mundo de las relaciones humanas
(terapias, relaciones cara-cara, comunica-
cién grupal, interaccién, metodologias de
participacidn grupal, redes, etc.) y los es-
tudios culturales (y su serie de aplicacio-
nes a los estudios de comunicacion, que no
se reducen por cierto a los medios).

Este debate no nos parece menor toda
vez que la investigacidn se ve alimentada
de la reflexion teérica previa, aun cuando
no se queda en ella. De este debate emana
un programa, unas lfneas, unas preocupa-
ciones, una actitud, unas herramientas,
unos modos para mirar, entender e inter-
venir el mundo (fisico, simbélico...). Pa-
ra Lozano (1996: 13-16) la teoria de la co-
municacién en nuestra region tiene asig-
nado un papel clave en la respuesta a inte-
rrogantes sobre el objeto de estidio, la
aplicacién académica, la definicién de la
investigacion, las dimensiones sociales
(participacion e intervencion) de la mis-
ma; la teoria es el punto de encuentro (y
desencuentro) de andlisis de los procesos
de comunicacién desde las diversas co-
rrientes y enfoques; el lugar donde se ex-
plicita y aclara las formas de convivencia
del “inter”, “multi”y “trans” disciplinario.

2.2) Sin 4nimo de provocar:

Breve nota sobre el término

“investigacion”

Junto a esta palabra la propia actividad
de la investigacién pide ser definida. Si
bien es un término no tan equivocista co-
mo el de comunicacién, la experiencia en
la practica docente nos ha hecho en no po-
cas ocasiones recordarla y precisarla co-
mo algo distinto a la mera certificacion, al
trabajo de tesis como tal o a varios susti-
tutos que el mundillo universitario (de
manera sefialada en las universidades pri-
vadas aunque no es privativo de ellas) ha
inventado para incentivar la titulacién.
Una de estas confusiones que escuché en
una universidad es entender la “investiga-
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cién” como sinénimo de la demostracién
o presentacion de un trabajo que eviden-
cia la competencia sobre algo. No es aqui
el espacio para analizar este problema en
profundidad, que por otra parte tiene sus
antecedentes en la propia historia del cam-
po académico, pero lo sefialamos como
otro sintoma de la confusién que priva en
no pocas instituciones de lo que es la in-
vestigacién como proceso de construc-
cién de conocimiento, como practica so-
cial y requisito para certificar que un estu-
diante que ha pasado por las aulas 4 6 5
afios es apto para algo.

Estos equivocos se extienden de mane-
ra menos inocente sobre notables ensayis-
tas, escritores que encabezan los podium en
organizaciones (regionales o internacional)
de investigadores de la comunicacién; pe-
ro que no son “formalmente” investigado-
res si por esto quiere decirla elaboracién de
una serie de operaciones fundamentales en
la definicién de dicha actividad intelectual.
Es el caso de notables ensayistas que escri-
ben sobre lo que leen, pero que en su vida
han hecho una entrevista, una etnografia y
no digamos un grupo de discusién ounaen-

cuesta, analizado un gréfico (o0 menos pro-
ducirlo). Autores con decenas de textos, ca-
racterizados por una gran comunicabilidad,
claridad enlas ideas, habilidad para auto ci-
tarse o parafrasear el pensamiento de otros
(por lo general sus amigos) y unas estrate-
gias expositivas que no siempre abundan en
la produccién académica del campo. En
oposicién no se encuentra en ninguna pé-
ginade esos amplios trabajos algtin produc-
to o referencia a una investigacion; si en
cambio, la libre opinién, el ensayismo lite-
rario, juicios mas o menos bien articulados,
estructurados.

Con todo esto no queremos decir que
estos autores y los trabajos que producen
no puedan aportar y dar luz sobre el esta-
do de la investigacién y la teoria en comu-
nicacién, como de hecho ha sucedido en
algunos casos. {Quién no haya hecho tra-
bajos con extraccién de datos de la reali-
dad no es investigador? No es una fronte-
ra rigida: el ensayo puede dar luces para
preguntas que se hace el investigador, y
esta actividad alimenta el trabajo del en-
sayista. Escribir, ensayar, investigar son
actividades intelectuales que pueden dife-

renciarse por sus métodos y modos apro-
ximaci6n, por el discurso que emana, las
redes donde circulan sus trabajos, asi co-
mo los modos de consumo y apropiacion
por parte de las comunidades interpretan-
tes de usuarios. En principio también el
término “investigador” no designa un es-
tatuto de ser humano, es un modo de ha-
cer preguntas y encontrar respuestas, so-
luciones o alternativas a lo que se plantea.
Las investigaciones son trabajos que por
lo general siguen ciertos modos y estruc-
turas, es posible identificar operaciones
discursivas, mediante procedimientos que
producen un discurso auto referencial, en
extremo articulado, y ain cuando puede
ser producto solamente de opiniones suel-
tas, o inferencias; la investigacién quiere
remitir a un conjunto de pasos mediana-
mente ordenados y sistematizados que
han sido extraidos-construidos de la reali-
dad social. No todo trabajo abultado e in-
formado es una investigacion. El sentido
del comentario quiere guardar un poder a
la tendencia de llamar a todo investiga-
cién, o bautizar seminarios avanzados co-
mo “de investigacién” o pensar que toda
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“tesis” de grado por el hecho de serlo
cumple el estatuto de investigacién. Cree-
mos que muchos trabajos presentados en
coloquios de investigadores o encuentros
son basicamente ensayos, no investigacio-
nes. Esto de suyo no es malo, s6lo que hay
que saberlo para no caer en el error de
nombrar a toda investigacién (como a to-
do se le nombra comunicacidn sin mediar
andlisis alguno), por el solo hecho de citar
algunas fuentes o remitir a algunos datos.
Este debate tal vez no resuelva el entuerto
y las divisiones, los sutiles modos de in-
tercomunicacién que hay entre la investi-
gacién conceptual y la aplicada. De mane-
ra rapida aceptamos con Ortega y Gasset
la idea de que el ensayo es la ciencia me-
nos la prueba explicita; queremos ver en
esta “prueba” la diferencia sutil y delica-
daen ocasién entre estos dos modos de es-
cribir y pensar, de analizar y reflexionar.
Tal vez m4s de uno salte de su silla aho-
ra para increpar la provocacion que aspira
solamente ala manera del viejo método fe-
nomenoldgico “poner comillas” sobre lo
sabido para cuestionar y extraer una nue-
va perspectiva. Ahora bien no es objeto de
este trabajo extender la gama de matices
que hay sobre el propio concepto de ensa-
yo a lo que suele colgarse de manera de-
senfadada titulos, adjetivos y definiciones
de manera que para cualquier cosa con fre-
cuencia los profesores solicitamos a los
estudiantes, “haganun ensayo”, sin mucha
precision de lo que eso quiere decir.
Coincido con la idea de que la Licen-
ciatura en Comunicacioén no tiene que for-
mar investigadores, sino promover la for-
macién de personas comprometidas con el
conocimiento, con su comunidad y de
aqui es que puede surgir una manera para
indagar y responder, para trabajar y orga-
nizar antes del mundo exterior, el propio
universo de lo personal y cotidiano. Esta
ha sido una tipica pregunta de un campo
tibio y mezquino, que se ve a si mismo (lo
cual, tenemos que matizar, no es malo del
todo); el problema es el exceso, la parili-
sis; que el resultado de tanta visita al om-
bligo? siga siendo la vaguedad conceptual.

3. {QUE ES INVESTIGAR
LA COMUNICACION? PRIMER
ACERCAMIENTO DESDE
LAS ORGANIZACIONES
INTERNACIONALES DE COMUNICACION

Como método de trabajo partamos para
realizar este mapa, estado del arte o agru-
pacién de algunos temas de lo que viene
ya operando en algunas organizaciones

Sistematizacion 1956-1986

r Descriptor j [ Categoria | [ 000 I [ % j
TAXONOMIA Investigacion de la comunicacion ) B I 154 I 17.5
DE DOCUMENTOS Politica de comunicacion : 133 15.1

Planificacién y administracién de la comunicacién il 306 34.9
Personal de la comunicacién t 143 16.3
Capacitacion de! personal de comunicacién ! 96 10.9
Sociologia de la comunicacion i 298 33.9
Psicologia de la comunicacién ~ : i 68 | 7.8
Procesos de comunicacion ; 203 | 231
Medios de comunicacion | 553 | 63
Tecnologias de comunicaciones . 31 3.5
Industria de las comunicaciones i 113 12.9
Usuarios de las comunicaciones : 283 32.3

internacionales. Tomamos como salida
las divisiones de los g upos o dreas de in-
vestigacién o trabajo c ue existen ya en al-
gunas organizaciones internacionales de
comunicacién. Si vem s los grupos de tra-
bajo (GT), divisiones y secciones, equipos
de proyectos de investigacién que apare-
cen en las paginas de Internet por parte de
la Asociacién Latinoamericana de Inves-
tigadores de la Comunicacién (ALAIC),
la Internacional Communication Associa-
tion (ICA) (http://www.icahdq.org/divi-
stons/) y la Asociacién Internacional de
Investigadores de 1a Comunicacién (AIE-
RI) (http://www.iamcr.net/). La lectura de
sus grupos y temas que ya funcionan y go-
zan de cierta articulacion las resumimos
en el primer gréfico.

DE LOS USUARIOS Instituciones J s 12.8
(32.3% DEL TOTAL) |1 Campesinos i 57 6.5
POR ACTORES Y SECTORES |} Sectores populares ! ki 3.5
SOCIALES Nifios i 3 35
) Jovenes i 15: 1.7
Trabajadores i 14 i 1.6
Indigenas i 14 | 1.6
Mujeres
DE LOS MEDIOS ‘ Medios en general E[ 228 “ 26.
(26% DEL TOTAL) Prensa . 108 {l 123
v i 108 1| 123
Radio i M1 1| 4.8
Cine ! 35 4.0
Historietas, fotonovelas ! 22 25
Teatro j 5 0.6
Fotografia : 3 0.3
Audiovisuales | 3 ‘ 0.3
EN CUANTO A LAS Educacién I 143 |
FUNCIONES SOCIALES Politica ' 133 |
ESTUDIADAS Organizacion | 80
(15.6 DEL TOTAL) Campaiias sociales ; 73
Informacién ] 63 1]
Desarrollo Rura! ] 49 i
Promocion popular 41 il
Publicidad 37 i
Propaganda : 13 !
Relaciones Pdblicas 3

Los listados comc tal no son homogé-
neos en su interior, ti >nen pliegiies y evi-
dencian unos determinados inte eses que
pueden ser producto de las trayectorias
propias, la historia de la organizacién, la
propia evolucién de sus grupos en relacién
con su peso institucional. Los grupos ade-
mas no se excluyen y en ocasiones se re-
piten o mejor dicho se redefinen, se acer- -
can a temdticas que pueden ser parecidas
o cercanas pero que gozan de redes perso-
nales e institucionales que les dan consis-
tencia. De la misma forma existen clara-
mente aspectos presentes en una asocia-
cién que no se encuentran més que subsu-
midos en una categoria mas amplia, como
el caso de los estudios sobre religién que
hay en AIERI y no hay en ALAIC.
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En cuanto las constantes en las tres or-
ganizaciones vemos en primer lugar las
referencias politicas de los medios y a las
tecnologfas de informacién (Internet, tec-
nologia, sistemas de reinformacidn, poli-
ticas de comunicacién) la cual es sin duda
una de las mds difundidas y de mayor
preocupacién desde hace varios lustros.
Encontramos referencias a las dimensio-
nes comunitarias, participativas de la co-
municacién que se nos antojaria mas ex-
tensa pero que no forman un nicleo den-
so. Otro tanto sucede con los Estudios
Culturales, aparecen vestidos con distin-
tos nombres y aspectos (estudio de recep-
cién, audiencias, cultura popular, comuni-
caciény estudios socio-culturales) y expli-
can cémo se han convertido en organiza-
dores del campo académico. Nos llama
gratamente la atencién que el 4drea de co-
municacién y salud se halle presenta de
forma clara en las tres organizaciones, co-
mo un vector importante de lo que en los
ochenta se denominada genéricamente
“comunicacién y desarrollo” (presente
pero asociado a otros descriptores como en
GT1 de ALAIC).

Si relacionamos el cuadro con lo que
hemos llamado con Galindo “la segunda
fundacién” de la comunicacién, vemos
que su presencia es minima, s6lo ICA tie-
ne un grupo ex profeso de interaccién aso-
ciado a estudios del lenguaje e interaccién
social. En cambio los cuatro grandes cen-
tros de interés para los Estudios Cultura-
les (jévenes, género, minorias, movimien-
tos sociales) se encuentran representados
de diverso modo y forma.

4. PRIMERA MIRADA SOBRE MEXICO:
UNA LECTURA DE LA SISTEMATIZACION
DE FUENTES NAVARRO

Como sefialamos, tenemos las tres obras
publicados por el investigador del ITESO
en la ciudad de Guadalajara, que nos ofre-
ce, sobre todo en sus cuadros y estudios
introductorios a dicha sistematizacién,
elementos para el debate. En el primer
trabajo (Fuentes 1988) la muestra es de
877 documentos; en la segunda sistema-
tizacién 1019 fuentes documentales; y pa-
ra la mas reciente 1661 referencias; en to-
tal son mas de 3500 lo que supone un pro-
medio anual (entre 1956 y 2001) de 77.3
obras. El descriptor se encuentra tomado
de lo que el propio Fuentes Navarro sefia-
la en los cuadros que coloca en los estu-
dios introductorios que acompaifian a ca-
da una de las tres ediciones. Los porcen-
tajes lo hemos colocado (o dejado de ha-
cerlo) cuando el propio autor asi lo hace.

Sistematizacion 1986-1995

[ Categoria Descriptor ” 000 [_%—]
POR TEMAS-0BJETO Television 207 I ]
DE ESTUDIO Medios de comunicacion en general 197 i

- (MEDIOS DE Radio { 93 | ]
'COMUNICACION) Nuevas tecnologias i 81 I
. Prensa ‘ 57

Cine } 49 |
Lenguaje 1 15 |
video ! 13 |
Miusica | 11
Revistas ! 8

“POR TEMAS
OBJETOS DE ESTUDIOS
(QUE NG SEAN MEDIOS)

POR MARCOS
DE INVESTIGACION

METODOS DE
INVESTIGACION
(228 /1019 TRABAJOS)

FASES 0 PROCESOS
DE LA COMUNICACION
ESTUDIADA (767/ 1019)

Otros medios ! 22

Investigacion de fa comunicacion ' 92
Politicas nacionales | 77
Curriculum en comunicacion i 42
Culturas populares " 24
Movimientos sociales i 23
Ciudad / culturas urbanas ! 20
Discurso politico / oficial | 14
Culturas indigenas J 11
Bandas juveniles I 9
Culturas campesinas il 9
i

Otros objetos i 49 I

¥

Socioldgico i 381 374
Comunicacional ! 158 15.5
Estructural 82 i} 8
Histérico 811j 8
Educacional ¥4l 7
Otros ] 58 5.8
Antropolégico i 56 5.5
Politico i 29 2.8
Metodolégico 1 27 26
Semiético I 26 2.5
Epistemolégico it 25 25
Econdmico 1 14. 1.4
Literario n 11 , 1.1
-]
Andlisis de contenido 62
Encuestas 46
Etnografia 23
Sistematizacion documental [ 22
Andlisis semidtico 15
Observacién participante 1 14 {1
Andlisis de! discurso 12 1]
Biografia 12 i
Diagnéstico 9 i
Entrevistas { 6
Andlisis comparativo { 3
Disefio experimental 3
Histérico-estructural 2 1
Hermenéutica 11
Prospectiva 1 ”
- -~ ]
Instituciones ] 348 l
Infraestructura 1 71
Produccién 60 |
Mensajes / Discursos 163 |
Circulacion ) 25 1}
Recepcién 164
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Sistematizacion 1986-1995 (Continuacion)

l Categoria ” Descriptor ’ ” 000 ”% l
GENEROS COMUNICATIVOS || Educacion / socializacién 147 ]
FUNCIONES SOCIALES Identidad cultural - 98 :
INVESTIGADAS Politica | 61 |
(608/1019) Regionalizacién I 55 |l I

Informacién noticias 1 45 1
Informacidn electoral 30 ] ]
Informacion impacto Tratado de Libre Comercio > 27 | i
Telenovelas 24 1
Consumo / difusién cultural 21 g
Publicidad 2 |
Recepci6n critica - v o I e 19 ) s 4
Entretenimiento 15 | I
Organizacion social 12
Otros 33
SUJETOS DE REFERENGIA Sistemas / Instituciones medios I [ 363
DE LA INVESTIGACION Academia . T 296 |
(335/1019) Estado / gobierno 93 |
Audiencias de medios 65 s
Universidades 4
& Nifos ) 44
Jovenes / adolescentes 19
Escuelas | 16 |
Familias 1 13 |
. Cineastas i 11
. Estudiantes universitario - 1 11
Otros l 42

De la misma manera el descriptor no
siempre atiende a la totalidad de la mues-
tra, de hecho se hace cuando la fuente in-
dexada lo sefiala, lo que permite precisién
en algunos aspectos, pero inserta un ses-
go para generalizaciones mas dmplias de
la muestra.

Existen muchas posibilidades para
analizar esta informacion. Si bien extensa,
la lista por si sola es descriptiva y ofrece
luces para comentar lo que ha interesado
a los investigadores mexicanos. Insisti-
mos en no dar un valor absoluto a estos da-
tos toda vez que el mismo lector compro-
bara algunas imprecisiones, sin embargo,
es lo més estructurado que existe en el
campo académico mexicano, lo que algu-
nos paises de la regién de hecho no tienen.
La lectura puede ser tanto sincrénica co-
mo diacrénica. Fuentes Navarro por des-
gracia para los objetivos de este cuadro y
articulo ha ido cambiando sus propios
descriptores, por lo que no es sencillo ha-
cer una lectura transversal, de cualquier
manera algunas cuestiones alcanzan a
identificarse en cuanto tematicas, métodos
y perspectivas. La suma integrada de los
descriptores hace un listado de lo més
completa para identificar variantes y for-
mas en su dimensién sincrénica y diacré-
nica; la manera como ciertos temas se ins-
criben con fuerza en la agenda nacional de

investigacion (el caso del acuerdo comer-

cial con Canad4 y EE.UU. a principios de

los noventa) o bien la manera como algu-
nas categorias (por ejemplo los estudios

socio-culturales) se despliegan en otros y

completan la reflexién que una comuni-

dad hace.

De forma muy esquematica vertimos al-
gunas observaciones, cada una de ellas
desprende ejes de discusién y pedirfa mu-
chos mds detalles; pero como notas que se
proponen en estas lineas, son eso, ideas
mas o0 menos sueltas para un debate ma-
yor y para ser cotejado con lo que en otros
paises de la regién sucede:

a) En cuanto al tipo de usuario, sujeto de
investigacion, la base de datos confir-
ma una obviedad: la supremacia de los
medios en tanto instituciones sociales
como entidad social de mayor interés.
El tema central de estudios de la comu-
nicacién son los medios; cabe sefialar
que ha habido otros objetos no media-
ticos que han ingresado; en los ochen-
ta pareci6 que el 4&mbito de comunica-
ci6én organizacional podria desplazar
la investigacién mediatica. Ha crecido,
es un tema recurrente, pero no alcanza
en la preferencia de los investigadores
mexicanos a los medios. De los me-
dios tradicionales de comunicacién
(prensa, TV, cine y radio), éste dltimo

b)

(e]
~—.

d)

es sobre el que menos trabajos existen
en comparacién con los otros medios.
En cuanto al estudio de los medios
(por citar un descriptor) lo que més ha
prevalecido son las menciones genera-
les. De la primera a la segunda siste-
matizacién la TV y la imagen despla-
zaalaprensa. En la edicién de 2001 se
insertan las cuestiones de Internet co-
mo uno de los campos-temas crecien-
tes, aun cuando la prensa no desapare-
ce porque de hecho es el siguiente te-
ma de importancia en la reflexién.

De los grandes temas de contexto, la glo-
balizacién aparece como una preocu-
pacién, lo que de hecho confirma Pi-
neda como uno de los grandes temas
de la investigacién de la comunica-
cion. Esta es una tendencia recurrente
en la cual globalizacién se estudia en
su relacidn con las tecnologias de in-
formaciodn, especialmente con Internet
y sus derivaciones en el campo de lacul-
tura; asimismo los impactos de la glo-
balizacién sobre la comunicacién
preocupa no solo a quienes tienen una
perspectiva econémica o politica, sino
sobre todo socio-cultural.

En cuanto las dimensiones del proce-
so de comunicacién nos ha llamado la
atencién confirmar la importancia de
los estudios sobre mensajes, €s mayor
que los propios trabajos sobre produc-
ci6n; Fuentes Navarro por desgracia
no desglosa este descriptor en todas las
ediciones de su sistematizacién. De
cualquier manera se puede decir que
una de las perspectivas més recurren-
tes ha sido la utilizacién del analisis de
contenido, y de manera alterna los
andlisis ideoldgicos, semidtico y del
discurso como horizontes de trabajo
para conocer el contenido de los me-
dios o actores sociales. La idea del
mensaje no parece ser menor, el mis-
mo Manuel Martin Serrano reconoce co-
mo objeto privilegiado de su teoria so-
cial de comunicacién el andlisis de lo
que denomina productos comunicativos.
Ahora bien en la dltima sistematiza-
cién las perspectivas cuantitativa y
cualitativa se encuentran muy cerca-
nas una de otra; a diferencia de lo que
ocurre en el seguimiento 1956-1986
en el que marcadamente el andlisis de
contenido triplica su recurrencia por
sobre los métodos cualitativos. Tal vez
asista el campo mexicano (como muy
probablemente otros) a un equilibrio
mds consistente que hace que tanto es-
tudiantes como profesores recurran no
sin desparpajo a una u otra.
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e) De los aspectos que confirman esta
mirada integral es que en México exis-
te una preocupacién por los aspectos
de campo académico, universidades
que ensefian comunicacion, aspectos
curriculares y demds. Ya hemos men-
cionado algunas hipétesis y de la mis-
ma manera, salvo algunos trabajos e
investigadores, predomina mucho el
ensayismo y la mirada lirica sobre una
realidad de suyo compleja. En la se-
gunda sistematizacién (1986-1995) la
investigacién de la comunicacién co-
mo tema es la mds recurrente; y la
Academia es el segundo objeto de re-
ferencia. Trabajos como el de Galindo
y Luna (1995) han analizado la im-
portancia del tema; este libro por cier-
to cuenta con una extensa bibliografia
al final, donde podemos observar que
mds que una moda es una constante.
La tendencia al menos en México es
que el campo académico esté constan-
temente reflexionando sobre si mis-
mo, indague sobre hitos y modas, so-
bre filias, fobias, asi como sus miedos
y retos.

f) Algunos de los temas que podrian su-
ponerse muy superados mantienen
una presencia; por ejemplo los estu-
dios sobre prensa en el caso de medio,
o bien los estudios de medios aplica-
dos a los nifios o adolescentes como
grupo de estudio dominante ha sido
también una constante. No cabe duda
—como se evidencia en la compara-
cién de los tres cuadros— la apertura
temaética que complejiza més el objeto
de la comunicacién, aun cuando hay
temas que si han sido desplazados de
las bases de datos como el caso del de-
sarrollo rural. Parece que la investiga-
cién sigue el principio de la conver-
gencia en las tecnologias en tanto que
en lugar de su radical sustitucién asis-
timos a un ensamblaje y modos de
convivencia mucho més plurales de lo
que podria sospecharse.

5. Los ANuARrIos DEL CONEICC

El primer ndimero sali6é en 1994, eran mo-
mento de cambio para el pais (cambio de
un régimen, el levantamiento zapatista, el
inicié del TLC con América del Norte);
cambios en la forma de ver la comunica-
cién8. En cuanto a las universidades de
adscripcién de los autores se observa que
en su mayoria son autores provenientes de
instituciones ubicadas sobre todo en ciu-
dades y de manera principal ciudad de

Sistematizacion 1995-2001

| Categoria I ~ Descriptor ”: 000 I % I
s
TOPICO POR ENTORNO Globalizacion y economia 1 217
I |
SOGI0-ECONOMICO Estructuracién y cambio social ! 190 1
Sociedad de la informacion y cambio tecnoldgico i 160 !
Relaciones comerciales ] 133 !
Violencia, censura, discriminacién social 110 i
Modernizacion 83 |
Organizacion del trabajo 71 1
Historia social 54 |
Comunicacion institucional y organizacional ) 32 i
Comunicacion internacional e intercultural ] 12 !
o o ] 1
TOPICOS POR ENTORNO Legislacién y reforma juridica ! 198 !
POLITICO Democracia 153 1
(198 documentos, Politica, poder gobierno i 148 |
11% del total) Estado i 132 |1
Elecciones y partidos politicos 1 95 i
Derecho a la informacion ] 96 i
Politicas culturales y de comunicacion 1l 77 i
Libertad de expresién il 74 ]
Movimientos social y participacion A 72 |
Comunicacion Politica i 50 1
Cuttura politica/ opinion piblica i 38 |1

TOPICO POR
ENTORNO .
SOCIO-CULTURAL
(198 documentos,
12% del total)

Identidades sociales ‘ jral “
Ciudad y cultura urbana 164 |
Educacion I 137 |}

Identidad nacional

Cédigos, lenguajes, discursos

Percepcion, cognicion, aprendizaje 1

Religiosidad y creencias

Educacion alternativa

Vida Cotidiana

Literatura y teatro

Multiculturalidad

Procesos de comunicacion

Arte

Musica

Comunicacién interpersonal

Ciencia

POR REFERENGIA , Adolescentes ] 54 l

México (Universidad Auténoma Metro-
politana, Universidad Iberoamericana,
Universidad Nacional Auténoma de Mé-
xico) y Guadalajara (Instituto Tecnoldgi-
co de Estudios de Occidentes, ITESO;
Universidad de Guadalajara). Este dato
nos permite identificar aquellos centros de
donde proviene la principal produccién.

SUJETOS SOCIALES Familias i 43 1
ESPECIFICOS Mujeres I 28 1
(11% del total) Nifios 1 27 |
Usuarios de informacion " 18 1l
! Indigenas 1 : 14 ! |
b "]
POR REFERENCIA Comunicacidn masiva li 222
A COMUNICACION Industrias y agentes culturales N 89 |
MASIVA Produccion y difusion de noticias | 85
Publicidad, propaganda y mercadotecnia | 35 |
Difusién de la cultura ! 26 1
Entretenimiento 1 ' 18

Al observar los temas (que ha sido uno
de las lineas que hemos seguido en este
trabajo queremos responder sobre lo que
se estudia de comunicacién en México),
de entrada, nos dice Gémez Vargas (2003:
13), se puede ver la inquietud por la glo-
balizacién y la modernidad en la cultura,
las identidades, la tecnologia de informa-
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Sistematizacion 1995-2001 (Continuacién)

Historia de la radio

[ Categoria ] [ Descriptor jl 000 ]r"o J
POR REFERENCIA i v ] 379 1!
A LOS MEDIOS Telecomunicaciones, computadoras e internet I 260
DE INFORMACION Prensa ] 179
(12.6 DEL TOTAL) Cine I 104 |

Radio i 84 |
Libros y publicaciones periédicas { 58 1
Material didactico y juegos educativos | 35 1
Historia de la prensa 1 311
Video y videojuegos | 23 |
Historia de la TV i 211
Historia del cine It 16 1
Bibliotecas, museos y archivos pablicos il 12 1
Fotografia, caricatura y comic i 10 |
|

principales temas publicados en el Anua-
rio, nos da el siguiente panorama:
Goémez Vargas sefiala como hay temas
que han conservado el interés y las ten-
dencias de la investigacion de la comuni-
cacién en el pais (television, el campo de
la comunicacion), aunque podemos ver
como otros temas han comenzado a des-
pertar el interés (las telecomunicaciones y
la vida sociocultural), mientras que el res-
to continda con una presencia modesta.
Los enfoques han estado permeados por lo
que sucede a partir de procesos de globa-
lizacién o integraciones de los mercados
internacionales, las transformaciones en
la vida social y cultural, los procesos elec-
torales, las implicaciones politicas y eco-

cioén, los sujetos sociales, las politicas de
comunicacion. También, la presencia de
una serie de enfoques y objetos de estu-
dio que se planteaban como necesarios y
pertinentes a finales de los 80 (la cultura,
las tecnologfas de informacién, la ciudad,
la recepcién, lo cotidiano, los sujetos so-
ciales), pero empleando metodologias de
orden cualitativo, o paquetes tecnolégi-
cos y multimétodos, que tanto los acercan
a explorar por la via del didlogo con otras
disciplinas de lo social, como integran o
abordan distintas dimensiones de lo so-
cial (economia, politica, cultura), niveles
de estudio (macro, micro), 4ngulos de es-

tudio del proceso de la comunicacién
(produccién, distribucién, consumo), en-
foques (género, recepcién, analisis cultu-
ral). Ello nos sugiere que las clasificacio-
nes tradicionales se disuelven para poder
ubicar con claridad los trabajos, aunque
hay muchas tendencias tradicionales que
siguen estando presentes. Un abordaje su-
perficial a lo publicado en los nueve anua-
rios nos puede dar una idea. Asumiendo
que se ha empleado una categorizacién
arbitraria, que no refleja la complejidad
de los temas, enfoques, objetos, cruces
disciplinares, 4mbitos y niveles de expo-
sicién y andlisis, un acercamiento a los

POR REFERENCIA Investigacién de la comunicacion 147 némicas en materia cultural. Las referen-
A MARCOS Clencias sociales 51 cias geograficas desde las cuales se traba-
DISCIPLINARIOS ‘ Historiografia 1 a7 1l jan tienden a ser a escala nacional, algu-
426, 25% DEL TOTAL || Etica | 37 i nas como producto de comparacién con
‘ 1} Saciologia de fa comunicacion , i 27 4 otros pafses, y otras son reflexiones sobre
Semantica y semibtica ! 23 | lo que sucede a nivel general.
Antropologia 15
Eis,:;g;:;c?nurales }2 } 6. LA ORGANIZACION DE LA AMIC 2004
Estética x 121
Enfoque interdisciplinario 11 | La Asociacién Mexicana de Investigado-
Teorfa de la informacion ! 10 | res de la Comunicacién celebr6 en este
Filosofia y humanidades __ ! 9 Il afio su XXV Aniversario. Desde entonces
1 Psicologia de la comunicacion ‘ ” | realiza una reunién anual donde se agluti-
PO A Estuio deauinca o I 93 ‘ nan sus miembros. Por sus filas han pasa-
¥ REGURS0S Andlisis cualitativo 50 do lqs pr.n’1c1pales. investigadores d‘_a la co-
METODOLOGICOS Andlisis de contenido a7 municacién y varios de ellos han sido sus
469 documentos, Andlisis del discurso [ a3 1} presidentes
28% del total Andlisis cuantitativo ] 29 il La AMIC surgié en 1979 bajo un con-
r Andlisis cutural I 28 il texto politico e institucional muy especi-
,j Diografia e historia de vida 28 | fico de 1a lucha por el derecho a la infor-
s Hevision blbllogréfica ; 21 macién en el sexenio del presidente Lépez.
i} Estudios de recepcidn 2 Portillo. De unos afios a la fecha se ha co-
1+ Cronologia y cartografia i . 251 : .
j Estudios de mercado i 14 1 rroborado un aument.o’ creciente, que se
ii Historia oral I 13 il observa desde la reunién 2003 con la pre-
' Andlisis comparativo ! 12 sencia de poco mds de 100 investigadores;
{ Entrevistas y grupos de discusion i 12 ! en esta edicién participaron 150. Més alld
;i Encuesta ' "l de este dato en sf mismo nimio lo que que-
| Documentaciony bases de datos , 6 l remos subrayar es la vertiente temdtica y

su proceso de apertura. En los dltimos
afios la AMIC habia funcionado como
nueve mesas de trabajo con varias ponen-
cias; estas mesas eran

1. Radio, cine y televisién

Estudios culturales y recepcién
Periodismo y comunicacién

Modelos teérico-metodoldgicos
Medios de comunicacion, legislacion
y participacién ciudadana
Tecnologias comunicacién-informa-
cién

Politica, opinién publica y democracia
Novedosas lineas de investigacién
Educacién, comunicacién y nuevos
tecnologias

o wEw

L oo~
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Investigacion, teoria, institucionalizacién.
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Comunicacion politica, politicas de comunicacion

Prensa

Identidad cultural y medios

Ciudad, cultura, comunicacién

B

Radio

Recepcitn, audiencias

Publicidad, opinién pablica

Género

Cultura y comunicacion

Redes

Comunicacion y discurso

Familia

Cine

Musica

Comunicaci6n organizacional

Totales
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De estos temas la preferencia variaban
de afio con afio, por ejemplo en 2002 par-
ticiparon 15 investigadores en la mesa de
periodismo y solamente lo hicieron 6 en
2004. De las tendencias el tema de las tec-
nologias, los estudios culturales y los
efectos socio-politicos de los medios ma-
sivos (con todos sus enfoques) parecen
han sido los principales temas de interés
en los dltimos afios, lo cual confirmaria la
hipétesis de Galindo en tanto éstos como
los dos temas aglutinadores del campo
académico. Otro hecho fue la publicacién
de un libro colectivo$, una revision del in-
dice nos permite confirmar los temas cla-
sicos-sobre comunicacién politica, refle-
xiones sobre los nuevos métodos, formas
y representaciones a la sociedad politicaen
la era de la informacién, el vinculo de los
medios en México con la globalizacién, la
evolucién de los medios digitales (sobre
todo radio); pero también hallamos acer-
camientos novedosos 0 menos comunes
como el caso de los trabajos de la Red Fa-
milia y Medios coordinada por el Mtro.
Guadarrama. La edicién del libro AMIC
el afio.pasado agrupé 23 trabajos (a dife-
rencia de los 16 en la edicién del afio
2002) en el que a diferencia de la edicién
hallamos reflexiones sobre temas que han
sido importantes como comunicacién y
educacidn, cuestiones sobre andlisis se-
miético e incluso algunos aspectos sobre
comunicacién interpersonal.

En el encuentro de investigadores ce-
lebrado este afio 2004 en el Puerto de Ve-
racruz, los organizadores de la AMIC de-
cidieron imprimir un cambio, al dejar es-
tas mesas tradicionales, pero permitir la
elaboracién de otras, lo que permitiria ver
mds o menos nicleos de trabajo o intere-
ses en los investigadores. En esta convo-

las asociaciones de investigacion
en México y los investigadores
han estado muy circunscritos
a los &mbitos académicos
e institucionales. Con algunas
excepciones (como el caso mismo
de la Catedra Televisa)
los investigadores se mueven
en circulos enddgenos que

redundan en escasa importancia
social de la investigacion
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catoria abierta aparccieron lineas emer-
gentes en la que hay el protagonismo de
algunos investigadores como el caso de
“deporte y comunicacién”, “género y co-
municacién”. Algunos temas siguen apa-
reciendo, el vector educacién y comunica-
cién tiene varias rutas: la revision de as-
pectos curriculares, los usos y modos de
las nuevas tecnologias, aspectos de recep-
cién critica y reflexiones sobre campo
académico, esto la hace como una cons-

tantes en las preocupaciones, aun cuando
nos parece esta mirada se centra sobre si
mismo que sobre fenémenos, experien-
cias, practicas de reivindicacién social o po-
litica; ya no digamos experiencias de edu-
cacién no formal o informal que parecen
ausentes de esta preocupacion educativa
en el campo académico.

- A manera de hipétesis y tras revisar el
programa del congreso, las mesas que tu-
vieron mas participantes fueron “estudios
culturales y de recepcién”, y los temas de
comunicacién politica (opinién publica,
legislacion, politica...), lo que parece
confirmar el estudio socio-politicos de
efectos de los medios / mediaciones / tec-
nologias y el caso de los estudios cultura-
les como los elementos aglutinadores de
la investigacién de la comunicacién en -
México.

7. UNA PALABRA SOBRE LOS RETOS

De los retos para la investigacion mexica-
na sefialamos algunos. Forman parte de
una agenda que si bien comentada en voz
publica en algunos circulos, no siempre ha
habido la capacidad organizativa de ejecu-
cién o la consistencia para dar continuidad

a proyectos o experiencias aisladas.

- Sistematizacién de informacioén, esta-
blecimiento de bases de datos que per-
mita la realizacién de estados del arte
més efectivos y lo que redundard en un
mejor conocimiento del estado del ar-
te. La sistematizacién se relaciona a
una mayor cultura de investigacién en
nuestras instituciones; no hay investi-
gacién sin instrumentos instituciona-
les de apoyo (bases de datos, bibliote-
cas bien abastecidas con los dltimos
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textos no solo en inglés, antologias —

Readers— y documentos que son he-

chos por los profesores); el que no

exista una produccién propia es un
signo, ni instrumentos que lo promue-
van mds all4 de algunas instituciones.

Este aspecto como podemos ver se en-

cuentra relacionado a la misma dina-

mica de la institucién.

— Establecimiento de redes, grupos de
trabajo y programas de investigacién.
Esto ya existe en algunos casos loables
como la Red FAMECOM (“Familia y
Medios”) coordinada desde la Univer-
sidad Auténoma del Estado de Méxi-
co o Programas de Investigacién como
el Programa Cultura de la Universi-
dad de Colima que ha generado mu-
chas redes, o la Cdtedra Televisa del
ITESM-Monterrey el doctor José Car-
los Lozano, o el recién aparecido gru-
po “Hacia una comunicologia posi-
ble” convocado desde la Universidad
Veracruzana por Jesis Galindo. Redes
que tengan independencia, investiga-
cién, publicacién, contactos y presen-
cia con otros interlocutores nacionales
interesados en el tema.

— Vinculado a esto tltimo las asociacio-
nes deinvestigacion en México ylosin-
vestigadores han estado muy circuns-
critos a los &mbitos académicos e insti-
tucionales. Con algunas excepciones
(como el caso mismo de la Cdtedra Te-
levisa) 1os investigadores se mueven en
circulos endégenos queredundan en es-
casa importancia social de la investiga-
cién y el trabajo de académicos e inves-
tigadores; y redes de circulacién de sus
ideas muy estrechas.

Estas notas son justamente eso, atis-
bos, lineas a partir de algunos datos que no
son suficientes para hacer afirmaciones
categdricas, pero dan una primera idea de
las rutas e itinerarios que més han preocu-
pado a los investigadores (y ensayistas)
mexicanos sobre comunicacién.

B Tanius Karam
Doctor en Ciencias de
la Informacion y profesor
e investigador en el area
de Comunicacién y Cultura
de la Universidad de
la Ciudad de México
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nicacién; es el principal érgano académico que
hay en el pais. El lector puede encontrar mas in-
formaci6n y detalles en la pagina web del Conse-
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Cabe distinguir es un poco diferente a la encon-
traba por Fuentes Navarro en su base hoy infor-
matizada. Estas bases son cercanas, porque ambas
se encuentran en la misma institucién (ITESO de
Guadalajara).

3 Larazén por la que decimos estos es a partir de un

trabajo que hemos realizado sobre el estado de la
cuestién en torno a la investigaci6n de los anélisis
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del discurso y semi6tica en la-comunicacién. En
este trabajo hemos partido justamente de esa base
datos. El lector puede leer dicho trabajo en el por-
tal del grupo Hacia una Comunicologia Posible.
Karam, Tanius (2003) Notas para una (im) posi-
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dios sobre Discurso, Andlisis del Discursoy Cien-
cias de la Comunicacién en México. En linea.
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Al momento de escribir estas lineas el Nimero 11
del anuario estd por salir; el editor nos ha dicho
que éste ha sido el mds acuciosos de todos los
anuarios y ha manejado esa cifra.

Por seiialar algunos Vasallo de Lopes y Fuentes
Navarro (2001), Martin Serrano, Manuel (1982,
1993), Lépez Veneroni (1989)

No “ciencias” o estudios de comunicacién cir-
cunscritos dnicamente a los medios masivos

No conocemos, este debate tan insistente en Amé-
rica Latina, tenga la misma intensidad en EE.UU.,
Espaiia, eso se debe quiz4 a que en estos paises los
campos académicos se encuentran mejor estruc-
turados y no tienen necesidad de indagarse recu-

- rrentemente sobre estos temas

Los indices detallados de los 11 Anuarios se pue-
de consultar en pédgina web del Consejo. Ver
http://www.coneicc.org. mx/default.htm]

El indice de este libro se encuentra en linea, en la
pégina web de la AMIC, http://hyperlab.politica-
s.unam.mx/amic/



