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Estudios i

Resumen

En el imaginario de los ciudadanos
la palabra cultura suele asociarse
a las obras artisticas que muestran
un sentimiento, pensamiento
o reflexion de un autor, o también
a aquellas en las cuales se observa
algiin rasgo propio de un pueblo.

~ Otros conceptos amplian su dmbito
e incluyen en el vocablo cultura
a todas las manifestaciones del
ser humano. También otros
pensamientos le atribuyen a los
bienes y servicios culturales el poder
de ser elementos de cohesion social.
El presente trabajo trae a colacion
la certeza de que la cultura, ademds
de las anteriores concepciones,
tiene una estrecha vinculacioén con
la economia, puesto que los bienes
y servicios culturales (por ejemplo,
los libros, discos, espectdculos y
productos medidticos, entre otros)
se transan en un sociedad
monetarizada. En el mercado de
los bienes y servicios culturales,
al igual que en otros mercados, hay
costos, productores, distribuidores
y consumidores. Claro que en
el caso de la cultura, por su conno-
tacion simbdlica y su construccion
de sentido, también se toman en
cuenta otros aspectos como la inter-
vencion publica en su promocion
y difusion, su impacto econdémico,
o la relacion entre cultura
y desarrollo. En todo este andlisis
queda abierta una pregunta de
fondo entre muchas otras: ;obtiene
beneficios sociales el Estado al
invertir en un bien intangible como
la cultura?
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Abstract

In the popular imagination, the word

‘culture’ tends to be associated

with artistic works that reveal the
feelings, thoughts or ideas of the
author, or with those that display
elements typical of a particular
people. Others broaden the concept
to include in the word ‘culture’
every human manifestation. Then
there are those who regard cultural
goods and services as elements

of social cohesion. The present work
takes as its point of departure the
fact that culture, in addition to all
of the above, is closely linked to

the economy, since cultural goods
and services (for instance, books,
records, performances and media
products), are exchanged within a
monetarised society. In the market
for cultural goods and services,

as in other markets, there are costs,
producers, distributors and
consumers. Of course, in the case
of culture -given its symbolic conno-
tations and its construction of mean-
ing- other aspects have to be taken
into consideration. These include the
intervention of the state in its promo-
tion and distribution, its economic
impact, and the relationship between
culture and development. In all of
this analysis, one underlying ques-
tion -among many others- remains
open: does the state obtain social
benefits from its investment in an
intangible such as culture? Guzmdn
Cdrdenas reviews the works of

a number of authors from different
parts of the world, who have
differing views on the subject.

y Cultura

(Qué interés puede tener analizar las re-
laciones entre economial y cultura para la
formulacién de politicas culturales??,
(Afecta lo que denorninamos como el
sector cultura3 a los indicadores basicos
de cualquier economia nacional? La cul-
tura no solamente tiene el valor social, es-
piritual, ético, histérico y simbdlico de re-
presentar y producir los sentidos e imagi-
narios en los pueblos, sino también la
condicién de generar adicionalmente un
impacto econémico que da lugar al co-
mercio de las industrias culturales y co-
municacionales (en adelante, IC), de los
productos de contenido.

De acuerdo, con el investigador co-
lombiano Javier Machicado (2004: p.3),

“...1a cultura es, ademas de un ele-
mento indispensable en la cohesién social
y la reconstruccién de una identidad, un
sector econémico tan o mds importante
que cualquier otro sector productivo. Las
transacciones econdémicas en el seno de la
cultura generan efectos econémicos posi-
tivos como el aprendizaje y el conoci-
miento. Es decir que el sector cultural
contribuye al desarrollo tanto desde los
ambitos sociales e identitarios que le son
propios, como desde su participacién en
lo econ6émico”.

B Carlos E. Guzman Cardenas
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Hay tedricos sociales, como Douglas
C. North, Premio Nobel, quien considera
la cultura como base de los procesos eco-
némicos, o el socidlogo aleman Max We-
ber, quien durante mucho tiempo elaboré
la relacién directa que habia entre la ética
protestante, calvinista, y la formulacién
del modelo capitalista que finalmente se
ha estandarizado. Dicho de otra forma, el
desarrollo de los c6digos comerciales, el

desarrollo integral de la capacidad, de la .

cohesién econémica de una sociedad tie-
ne que ir necesariamente precedida por la
cohesién cultural de esa misma comunidad.
En un estudio del catedrético espaiiol Jo-
s¢ Ramén Lasuén Sancho# se pone en evi-
dencia, desde la ciencia econométrica, el
valor afiadido de la cultura en el conjunto
de los elementos que cohesionan a las so-
ciedades civiles. Por otra parte, ademads de
establecer que el potencial econémico de
la cultura es un valor agregado en las so-
ciedades avanzadas, considera que la cul-
tura y las artes a través de sus productos
introducen una mayor eficiencia en la so-
ciedad. Este concepto de eficiencia es fun-
damental, porque es el elemento que reo-
rienta las preferencias de los individuos. Pro-
voca una economia que se desarrolla en
términos Optimos. Podria decirse, pues,
que la cultura es un elemento endégeno
del crecimiento econdémico.

Asi, la cultura, como cualquiera de los
bienes y servicios que se transan en una so-
ciedad monetarizada, tiene costos, pro-
ductores y consumidores, y puede medir-

se y cuantificarse a través de metodologias .

estadisticas y econométricas’ aplicadas a
los procesos culturales. Pero, aiin asi, las
relaciones entre economia, cultura y artes
son recientes. Es evidente que nos encon-
tramos en presencia de un nuevo marco
tedrico que exige otras visiones desde las
Ciencias Sociales y Econ6micas. No po-
demos olvidar que la cultura es, ademds de
un concepto impreciso con miltiples con-
notaciones, un bien econémico singular,
producto de un proceso en el que partici-
pan creadores y.distribuidores, organiza-
dos mds o menos formalmente para hacer
llegar los productos culturales a un hete-
rogéneo mercado de consumidores.

Desde €l punto de vista de los econo-
mistas José Ramé6n Lasuén Sancho y Ja-
vier Aranzadi del Cerro (2002:p.9),

...“la economia de la cultura es una
aplicacidn estricta al mundo de la cultura
del método econdémico neocldsico, que
trata de obtener, en cualquier contexto y
empefio, la mejor asignacién posible de
los escasos recursos disponibles para alcan-
zar los fines deseados”.
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La cultura, como cualquiera
de los bienes y servicios que
se transan en una sociedad
monetarizada, tiene costos,
productores y consumidores,
y puede medirse y cuantificarse
a través de metodologias
estadisticas y econométricas
aplicadas a los procesos
culturales

9

Por su parte, €l Informe sobre el Im-
pacto de ta Cultura en la Economia Chile-
na (2001:p.83), realizado por el Ministe-
rio de Educacién, Divisién de Cultura, pa-
ra el Convenio Andrés Bello (en adelante,
CAB), nos dilucida que,

“a través de los estudios e investiga-
ciones realizados en las dltimas décadas -
principalmente en Europa y Norte Améri-
ca-, observamos que la relacién entre eco-
nomia y cultura ha sido establecida desde
al menos dos perspectivas: Economia Cul-
tural y Economia de la Cultura. La prime-
ra, intenta conocer las influencias que la
cultura genera en la economia en una so-
ciedad determinada, de modo de revisar el
pensamiento econémico a la luz de las di-
ndmicas y particularidades de las organi-
zaciones y relaciones humanas asociadas
a la produccién y consumo de productos
simbdlicos. Entre tanto, los an4lisis reali-
zados desde la segunda perspectiva, se
han abocado a entregar informacién sobre
la esfera cultural a partir del saber econé-
mico. En particular, la Economia de la
Cultura se interesa por la aplicacién de la
teorfa y analisis econémico sobre los pro-
blemas del arte y las practicas culturales.
La aplicacién mecénica o arbitraria de las
teorfas, perspectivas e instrumentos de
una disciplina por sobre la otra, hace im-
posible un enriquecimiento y fortaleci-
miento del desafio para instalar en la in-
vestigacién conjunta, un escenario favora-

ble a la necesaria medicién del sector de
la cultura en nuestros paises. En definiti-
va, mientras en la Economia Cultural, son
las definiciones culturales las que tratan
de ampliar el lenguaje econémico, en la
Economia de la Cultura es el lenguaje eco-
némico el que se aplica a los productos
culturales. Pareciera ser que una y otra
perspectiva se deben nutrir reciprocamen-
te; de la misma forma en que a partir del
propio pensamiento econémico se deslin-
dan herramientas y conceptos operaciona-
les para el andlisis, los cuales a su vez,
comprueban o refutan el pensamiento que
los generd, a su turno se reafirma o impe-
le a la correccién de las herramientas de
investigacion econémicas”.

En efecto, culturaé puede significar en
su acepcién antropoldgica’ un todo com-
plejo que incluye los conocimientos, las
creencias, el arte, lamoral, las leyes, las cos-
tumbres y, todas las demds disposiciones y
hébitos adquiridos por el hombre en tanto
que miembro de una sociedad o bien; en la
perspectiva més socioldgica, se dird que la
culturaes el proceso, o todo proceso de pro-
duccion simbdlica; actividades generado-
ras de unos valores simbdlicos que promue-
ven y orientan el desarrollo politico y so-
cial de una colectividad.

Pero a menudo, la cultura es conside-
rada, en un sentido mucho mads restrictivo,
como el conjunto de producciones o de
productos culturales: obras de todo tipo, mu-
sicales, teatrales, cinematogréficas, tele-
visivas, etcétera. En consecuencia, lo que
se denomina el sector cultural8 alcanzara
un conjunto de dmbitos de actividades
econdmicas e industriales muy amplio. Se
incluyen en él las actividades relacionadas
con las siguientes dreas y subdreas como
el patrimonio, dreas artisticas (de la crea-
cién) que abarca el libro y la literatura, ar-
tes visuales, danza, teatro y las artes mu-
sicales; las artes del espectdculo9, los me-
dios de comunicacién como publicacio-
nes periddicas (prensa, revistas y suple-
mentos), televisién abierta y por suscrip-
cién, radioYy, las artes audiovisuales. En es-
te sentido, la cultura toma una dimensién
profesional y se ve implicada de inmedia-
to con aspectos econémicos, gerenciales y
administrativos.

En afinidad, la importancia creciente
de la cultura estd estrechamente vincula-
da a un importante proceso de transforma-
cién econémica, que podemos condensar
en la transicién hacia una economia basa-
da en el conocimiento, la innovacién y
gestion de los intangibles. Las industrias
de la cultura, sobre todo, las industrias de
la cultura del siglo XXI19, las nuevas cul-
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turas, las culturas digitales, las culturas
que basicamente se van a desarrollar en el
entramado de redes y en la capilarizacién
de la logistica digital, estas culturas intan-
gibles, desmaterializadas serdn necesaria-
mente el elemento critico que separard un
modelo de sociedad de otro. En otras pa-
labras, habré paises beligerantes, con su
propio filén de cultura estabilizado, po-
tenciado, capaz de producirse en las redes
de nodo en nodo, generando, obviamente,
una cadena de valor agregado, pero tam-
bién concibiendo una imagen de marca,
una forma de internacionalizar las condi-
ciones culturales, las sefias de identidad
de un pais.

Podemos definir tanto cultura analégi-
ca como cultura digital como aquellas ac-
tividades emprendidas por las personas y
los productos de dichas actividades que
tienen que ver con los aspectos intelectua-
les, morales y artisticos de la vida huma-
na. Pero, ademas, esas actividades tienen
que implicar alguna forma de creatividad
en su produccién, tienen que hacer refe-
rencia a la generacién y comunicacién de
los significados simbélicos y tienen que
configurarse en una serie de productos,
tangibles o intangibles -depende del do-
minio, analégico o digital-, y que, al me-
nos, se basen en la potencia de una forma
de propiedad intelectual!!.

Con todo, nos subraya el investigador
social uruguayo Hugo Achugar (2000:
p-290), que:

“Resulta claro que la persistencia de
nociones anacrénicas de la cultura y tam-
bién la ignorancia acerca del potencial
econdémico y de la importancia en el em-
pleo de la actividad cultural -incluidas las
industrias culturales y las artesanias- afec-
tan de una manera fundamental la elabo-
racion de las politicas culturales entre
nuestros paises”.

Ciertamente, la irrupcidn de la econo-
mia en el campo de la cultura nos obliga a
unarevisién epistemolégica, en sus aspec-
tos axioldgico, ideolégico y propiamente
econdmico, concreto de produccién y en-
riquecimiento. En cada uno de estos as-
pectos, el vinculo entre economia y cultu-
ra es diferente. En el aspecto axioldgico,
es de tipo filoséfico, en el aspecto ideold-
gico, es la fundamentacién ideolégica y
en el econémico, la ciencia econdémica y
sus métodos hacen lo suyo. Pero ademis,
nos apunta Javier Machicado!2, con una
gran precision, que:

“Una visién renovada de la economia
de la cultura es ahora necesaria. Cierto es
que un ndmero creciente de estudios eco-
némicos, incluyendo unos cuantos bas-
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Surgen algunas inquietudes, como
expresaran Fernando Vicario y
Tulio Hérndndez Cardenas (2003)
en las reuniones sostenidas en
Caracas, en el marco del Grupo
de Politicas Publicas Culturales
de la Corporacién Andina de

~ Fomento, ;se estimula
la productividad y el crecimiento
econdmico de un pais si se
intensifican los niveles de acceso
y participacién cultural?,
¢la cultura puede inducir
al incremento de la cantidad
y la calidad del progreso
econdmico y social?

9

tante recientes en las Américas, han hecho
evidente que la liberalizacién del comer-
cio y las inversiones a escala mundial, co-
mo consecuencia obligada de la globaliza-
cién, han permitido un desarrollo formi-
dable de las industrias culturales. Pero
también es cierto que, en ese mismo con-
texto, se han formado estructuras de mer-
cado heterodoxas, en las que oligopolios
mediéticos de cardcter transnacional aca-
paran segmentos cada vez mds grandes
del mercado cultural mundial, abarcando
al tiempo un buen trecho de la cadena que
vadesde el creador hasta el publico. Enes-
ta medida, la decisién de lo que circula o
no circula en el mercado cultural globali-
zado esta en buena parte en manos de es-
tos grupos. O, de otra forma, las expresio-
nes culturales que no sean rentables para
los conglomerados, no encontrardn un lu-
gar en el mercado global. De cualquier
forma, esta visi6n de la economia de la
cultura, concluye que la diversidad de ex-
presiones culturales estd en juego, toda
vez que lo que el mercado privilegia no es-
td forzosamente ligado a la multiplicidad
de la produccién cultural que actores in-

dependientes, etnias y culturas innumera-
bles generan”.

Sin embargo, no es la intencién de es-
te estudio, ahondar en la variedad de con-
notaciones académicas del término cultu-
ra, sino m4s bien aproximarnos a una de-
finicién operacional desde el campo eco-
némico. Para ello, utilizaremos el marco
conceptual critico de John B. Thompson
(1990) que parte de una concepcion es-
tructural de la cultura enfatizando tanto el
cardcter simbdlico del fenomeno cultural
como el hecho de que esta siempre imbui-
do en contextos sociales estructurados'3.

“Segtin dicho autor, el ‘andlisis cultu-
ral’ debe ser visto como el estudio de las
formas simbdlicas, esto es, acciones con
significado, objetos y expresiones de dis-
tintos tipos, en relacion con los contextos
histéricos especificos y socialmente es-
tructurados, dentro de los cuales y por me-
dio de los cuales, e¢stas formas simbdlicas
son producidas, transmitidas y recibidas.
Si bien para Thompson el concepto incor-
pora su mayor valor afiadido por su esen-
cia estructurada, para el lenguaje econo-
mico, la importancia de esta definicién re-
side en la incidencia en los aspectos de
produccidn, transmision y recepcion, que
en un paralelismo mds titil a nuestros pro-
positos podriamos traducir como produc-
cién, distribucién y consumo’14.

Las formas simbélicas serdn, por tan-
to, los productos y, el analisis cultural ven-
dré a ser el estudio de cémo estos bienes
se producen, distribuyen y consumen. No
obstante, surgen algunas inquietudes, co-
mo expresaran Fernando Vicario y Tulio
Hernédndez Cardenas (2003) en las reunio-
nes sostenidas en Caracas, en el marco del
Grupo de Politicas Publicas Culturales de
la Corporacién Andina de Fomento (en
adelante, CAF), ;se estimula la producti-
vidad y el crecimiento econémico de un pafs
si se intensifican los niveles de acceso y
participacion cultural?, ;la cultura puede
inducir al incremento de la cantidad y la
calidad del progreso econémico y social?,
y aun mds, ;mejora los niveles e indices
del desarrollo cultural, y por tanto su re-
percusién en los indices del desarrollo hu-
mano!s, si incrementamos el financia-
miento publico cultural?, ; varian los nive-
les de equidad!s si se transforman las ca-
pacidades culturales de un pais?

Es evidente, que estas interrogantes se
producen como consecuencia de las restric-
ciones del enfoque convencional neocla-
sico acerca de las conexiones que operan
entre la economia y la cultura; tal como es-
criben, José Ramoén Lasuén Sancho y Ja-

. vier Aranzadi del Cerro (2002:p.9):
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“Este enfoque, que permite mejorar el
andlisis y la politica cultural, que tradicio-
nalmente se realizan siguiendo los criterios
discrecionales de los expertos en arte, me-
nos eficaces, es sin embargo, limitado. Su
pretension casi exclusiva es garantizar que
la conducta cultural de las personas y de
los gobiernos sea al menos racional, es de-
cir, que proporcione la méxima satisfaccién
posible a quienes la llevan en efecto. Su
reflexién se detiene forzosamente en este
punto porque la mayor parte de los tedri-
cos de la economia en este campo creen
que la cultura es una actividad de consu-
mo, a realizar en el tiempo de ocio. No
conciben que, (...), tenga también claros
rasgos de inversién y, por consiguiente, no
investigan si la cultura tiene efectos adi-
cionales sobre el bienestar de las personas
y las naciones, que la hagan merecedora
de un mayor impulso”.

El Diputado Alejandro Armas
(2001:p.1), Presidente de la Comisién
Permanente de Finanzas de la Asamblea
Nacional de Venezuela, en prolija exposi-
cién, planteaba el siguiente argumento, en
el Seminario Internacional “Inversién
Cultural: Los Nuevos Escenarios”, organi-
zado por el Banco Central de Venezuela (Ca-
racas, 29-30 de Marzo 2001), que apoya
la tests anterior:

“Tomando prudente distancia del eco-
nomicismo y sus derivaciones tecnocrati-
cas, comparto la preocupacién legitima de
incorporar a la cultura el criterio de pro-
ductividad y la eficiencia econémica y so-
cial que se aplica a la accién del Estado en
la prestacion de los servicios publicos. Sin
embargo, la justa evaluacién del impacto
que ocasionan los recursos asignados a la
cultura nunca deben perder de vista sus
efectos intangibles: porque mds cultura se
traduce en mejora de la autoestima del ve-
nezolano, més cultura mejora la ciudada-
nia y la cohesién social de la nacién, més
cultura propicia la responsabilidad indivi-
dual y familiar sobre el futuro, més cultu-
ra es menos crisis permanente, méas cultu-
raes menos queja y mas accion. En fin, més
cultura es lo que necesitamos los venezo-
lanos para salir airosos de los desafios que
tenemos por delante”.

Vale decir, ]a rentabilidad de la inver-
sién publica en el sector cultural como
problema comiin de todas las vertientes
que han relacionado cultura y economia,
y la legitimidad que tiene como sector
creador de empleo y valor agregado, no
puede justificarse, sino por el valor intrin-
seco de la cultura. Ese valor intrinseco de-
be ser encontrado dentro de una relacién
mds amplia, que ubique a la cultura como

o6

Como consecuencia del impacto
econdmico de las industrias cultu-
rales y comunicacionales, y en
la medida en que nos sefialaban
algunos estudios pioneros en
Latinoamérica que estamos frente
a un sector solvente y productivo,
desde hace diez afios comenzé
a ser examinada la economia
de la cultura por organismos
de cooperacion multilateral,
bilateral, regional y en diversos
espacios nacionales y académicos

9

un componente indispensable no solo del
crecimiento, sino del desarrollo humano.

Y, en gran medida, esta dificultad obe-
dece a que los estudios referidos a la dind-

" mica econdémica de la cultura y el arte son

relativamente recientes. De hecho, esta li-
nea de investigacién basada en el Proyec-
to Economia & Cultura del CONAC-
CAB, pretende contribuir a llenar el vacio
relativo que, en la literatura econdmica
venezolana, existe sobre la economia de la
cultura. Es importante destacar, que aun-
que las relaciones entre las disciplinas o
campos de economia y cultura han sido
poco exploradas en el pensamiento social
venezolano asi como en la formulacién de
politicas culturales, ya desde 198117, sien-
do Luis Pastori Ministro de Estado para la
Cultura, se comenzaba a examinar este te-
ma como consulta politica para una agen-
da publica cultural en el estudio titulado:
“Desarrollo Econémico y Cultura. Propo-
siciones sobre Politica Cultural”. Al mar-
gen de los enfrentamientos teéricos e
ideoldgicos sobre la nocién de Desarrollo
Cultural, en 1995 argumentibamos que:
“Obviamente, aunque existen equivo-
cos o sesgos sobre el tipo de actividades
que abarcan las Industrias Culturales, los

medios de comunicacién y las telecomu-
nicaciones, lo cual hace que tengan mayor
0 menor importancia, o se manejen cifras
econdmicas y estadisticas muy disimiles (al-
gunos incorporan desde todos los materia-
les y equipos para la produccién y difusién
de mensajes, hasta el turismo y el merca-
deo; otros se limitan estrictamente al pro-
ducto en sf, el libro, p.ej.), cada uno de los
tipos de medios electrénicos y bienes de
consumo intermedio tienen, ademds de
sus propias caracteristicas tecnoldgicas y
de produccién, distintas formas de compo-
sicién de costos, de necesidad de insumos
y equipos, de requerimientos de divisas o
dependencia externa -no ponderados por
las politicas culturales de la accién publi-
ca-, los cuales determinan distintos cursos
de accidn a la hora de tomar decisiones so-
bre el tipo de apoyo que debe dérsele a su
produccion, orientacién de mercados, ac-
tualizacién tecnolégica y desarrollo cultu-
ral. Por otra parte, el peso tan importante
que han adquirido para las economias na-
cionales la produccién industrial de bie-
nes y servicios culturales en la constitucién
de su Producto Interno Bruto (PIB), origi-
nado fundamentalmente en el sector pri-
vado empresarial con escasa participacion
de la agencia publica, como en nuestro
pais, y sobre todo, regulada por el merca-
do, sefialan una reorientacién del enfoque
politico-cultural hacia un enfoque econé-
mico-cultural  (PORTALES, Diego.
1985), en donde desde la perspectiva de
los limites de la presencia del Estado en lo
cultural, una fuerte propensién intenta re-
ducirlo a funciones estrictamente de ca-
récter subsidiario. Sin embargo, desde es-
te enfoque, el problema de las relaciones
entre el Estado y la sociedad civil en su sen-
tido méas amplio, adquiere una dimensién
mds amplia ante la necesidad y aspiracién
de una Democracia Cultural Plural, Sus-
tantiva, Integral y Participativa”. (GUZ-
MAN CARDENAS, Carlos Enrique.
1995: p.14).

Como consecuencia del impacto eco-
némico de las industrias culturales y comu-
nicacionales, y en la medida en que nos se-
fialaban algunos estudios pioneros en Lati-
noamérica que estamos frente a un sector
solvente y productivo, desde hace diez afios
comenz6 a ser examinada la economia de
la cultura por organismos de cooperacién
multilateral, bilateral, regional y en diver-
sos espacios nacionales y académicos, tales
como: el Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD), Banco Intera-
mericano de Desarrollo (BID), Organiza-
cién Mundial de Propiedad Intelectual
(OMPI), Organizacion de Estados Iberoa-
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mericanos para la Educacién, la Ciencia y
la Cultura (OEI), MERCOSUR, CAB,
CAF, Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes de Chile, Ministerio de Cultura de
Colombia, Consejo Nacional parala Cultu-
ray las Artes de México, Consejo Nacio-
nal de la Cultura (CONAC) de Venezuela,
Sociedad General de Autores y Editores de
Espaiia(SGAE), Centro de Estudios parael
Desarrollo Econémico Metropolitano (CE-
DEM) del Gobierno de la Ciudad de Bue-
nos Aires, Observatorio de Industrias Cul-
turales (OIC) de la Ciudad de Buenos Ai-
res, Fundagao Jodo Pinheiro del Gobierno
de Minas Gerais, Fundagao Carlos Chagas
en Rio Janeiro, Fundacién Polar y Funda-
cién Bigott en Venezuela, Centro de Inves-
tigacién de Politica Cultural de la Univer-
sidad de Glasgow (CCPR’s), Unidad de In-
vestigacién de Economia Aplicada a la
Cultura de la Universidad de Valencia y el
Grupo de Economia de la Culturade la Uni-
versidad de Oviedo, en Espafia y, la linea
de investigacién “Sociedad de la Informa-
cion, Politicay Economi{a de la Cultura” del
Instituto de Investigaciones de la Comuni-
cacion (ININCO) de la Universidad Cen-
tral de Venezuela (UCV), entre otros.

Asi desde mediados de los afios sesen-
ta se consolida la economia de la cultura
como una subdisciplina que trata de apro-
ximarse a los procesos de la creacién, pro-
duccién, distribucién y consumo de bienes
y servicios culturales; pero no es sino has-
ta mediados de los afios ochenta cuando
se le reconoce como 4area de conocimien-
to de las Ciencias Econdmicas, al ser in-
corporada con la letra Z10 en la clasifica-
cién del Journal of Economic Literature.
Asimismo, para finales de la década de los
ochenta, se manifestard en la dimensién
cultural iberoamericana la reflexién e in-
vestigacién de lo que significa el sector
cultura de la economia.

“El reconocimiento social de la funcién
econémicade la cultura, las transformacio-
nesenel Estado, larelevanciade la cuestion
regional, los agudos problemas en su finan-
ciamiento y la escasez de informacién es-
tadistica sobre el tema llevaran a organis-
mosinternacionalesy aalgunasuniversida-
des de laregion a dedicar significativos es-
fuerzos en la clarificacion de las caracteris-
ticas de laeconomia cultural iberoamerica-
na. Momento emblemético de estas preo-
cupaciones es la creacién en noviembre de
1984 de 1a “Asociacién para el Desarrollo
y la Difusién de la Economia de la Cultu-
ra” en Europa, con gran presencia de inves-
tigadores espafioles. Si en las décadas an-
teriores el tema del financiamiento cultural
formaba parte de las recomendaciones de
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La publicacion del trabajo de
William Baumol y William Bowen
en 1966, titulado: “Performing
Arts: the Economic Dilemma”,
«El dilema econémico de las artes
escénicas» fue el punto de inicio
de un creciente niimero de
documentos y libros sobre la
economia de los espectaculos en
vivo. Tras la publicacién del libro
de Baumol y Bowen comenz6
a florecer la economia de la
cultura en los paises anglosajones
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las diferentes conferencias interguberna-
mentales, su concatenacidn a ese espectro
més extenso de la economia de la cultura
enriquecerd tanto la investigacion cultural,
como las distintas propuestas para asumir
los desafios del financiamiento cultural”.
(ZUBIRIA SAMPER, Sergio; Ignacio
ABELLO TRUJILLOyMartaTABARES:
1998, p.33).

La Economia del Arte y la Cultura
(RAUSELL KOSTER, Pau y Salvador
CARRASCO ARROYO: 2003) tendra en-
tonces, entre sus temas mas importantes,
aspectos como laintervencion piiblicaenla
promocién y difusion de la cultura, el im-
pacto econdémico de la cultura, el precio de
los bienes artisticos, el funcionamiento de
instituciones culturales como los museos,
los teatros, las 6peras etc., las carreras pro-
fesionales de los artistas, el comportamien-
to de las industrias culturales (miisica, au-
diovisual, edicion de textos), larelacién en-
tre cultura y desarrollo, etc.

Como referencia histérica, podemos
decir que desde 1973 funciona la Associa-
tion for Cultural Economics International
(en adelante, ACEI), que viene a represen-
tar la organizacién académica, de caracter
internacional, que convoca esta drea de co-

nocimiento, presidida en la actualidad por

el economista norteamericano Charles M.
Gray, profesor de 1a Universidad Saint Tho-
mas. En 1977, el profesor William Hendon
de la Universidad de Akron fundé el Jour-
nal of Cultural Economics que se converti-
ria en la publicacién de referencia para la
disciplina. Posteriormente, en 1979, con el
apoyo de un niimero creciente de econo-
mistas especializados, se organizé en
Edimburgo la primera Conferencia Inter-
nacional en Economia de la Cultura. En
agosto de 1994, reorganizada ACE]I, sostu-
vo su primera conferencia internacional en
Witten, Alemania. Se han sostenido las
conferencias subsecuentes en Boston,
Massachusetts (USA) en mayo de 1996;
Barcelona, Espafia en junio de 1998; Min-
neapolis, Minnesota (USA) en mayo de
2000y Rotterdam, Paises Bajos en junio de
2002. La 13ra. Conferencia Internacional
de la ACEI se realizé el 2 de Junio de 2004,
en Chicago, Illinois, USA, contando con la
presencia de los mds destacados investiga-
dores sobre el tema de Economia, Cultura
y Arte.

La publicacién del trabajo de William
Baumol y William Bowen en 1966, titula-
do: “Performing Arts: the Economic Di-
lemma”, «El dilema econémico de las ar-
tes escénicas» fue el punto de inicio de un
creciente nimero de documentos y libros
sobre la economia de los espectaculos en
vivo. Tras la publicacién del libro de Bau-
mol y Bowen comenz6 a florecer la eco-
nomia de la cultura en los pafses anglosa-
jones, y buen ejemplo de ello son los Ii-
bros de Thomas G. Moore, American
Theatre (1968), de Alan T. Peacock y Ro-
nald Weir, The Composer in the Market
Place (1975), y de Dick Netzer, Subsidi-
zed Muse (1978). Muy poco después,
Mark Blaug (1976) recopilé la primera
antologia y, David C. Throsby!# y Glenn
A. Whithers escribieron el primer libro de
texto sobre La economia de las artes es-
cénicas (1979).

Se habla de economia de la cultura
desde los afios sesenta, cuando los inves-
tigadores estadounidenses vieron que los
fenémenos de creacién, produccién, dis-
tribucién y consumo de los bienes y ser-
vicios culturales, tenfan un impacto con-
siderable en la economia de un pafs. Asi
pues, a través de los afios se han ido intro-
duciendo cada vez mds argumentos eco-
némicos para legitimar el papel de la cul-
tura en la sociedad y descubrir los aportes
que la misma puede generar.

La literatura sobre la econormia del ar-
te y la cultura ha crecido enormemente y
el desarrollo de dicho campo de estudio se
ha producido principalmente en Norte
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América, Europa y Oceania. Cabe desta-
car autores como los norteamericanos
Paul DiMaggio, Richard E. Caves, Mi-
chael Useem, Paula Brown, James Heil-
brun!s, Charles M. Gray, J. Mark Schus-
ter, John W. O’Hagan, P. Joan Poor, Brian
Morrison, Tom Smith y William Glade;
Adam Finn, Stuart McFadyen, Allan
Brown, y Colin Hoskins por Canad4; los
suizos Bruno S. Frey20, Stepahn Meier,
Reiner Eichenberger, Werner W. Pomme-
rehne, Gregory Neugebauer y Friedrich
Schneider; Victor Ginsburgh, en Bruselas.

Los investigadores Monika Mokre,
Elisabeth Mayerhofer y Jan-Paul Stepan,
miembros de Austrian Society for Cultu-
ral Economics and Policy Studies. Los
franceses Xavier Dupuis, Francoise Ben-
hamou, Raymonde Moulin, Georges Ga-
1lais-Hamonno, Dominique Leroy, Pierre-
Michael Menger, Dominique Sagot-Du-
vauroux, Xavier Greffe, Joelle Farchy,
Sylvie Pflieger, Bernard Rouget, Emmanuel
Cocq, Pierre Garrouste, Stéphane Saus-
sier, Angela Bargenda y Nathalie Mou-
reau. Ruth Towse y Jules Theeuwes, en
Holanda.

Los alemanes Michael Hutter, Man-
fred Tietzel, Iddle Rizzo, Marlies Hum-
mel, Adriana Neligan, Bernard Bovier-
Lapierre y Pierre Korzilius; los Italianos
G. Mossetto, Walter Santagata, Giancarlo
Mazzocchi, Emilio Gerelli, Andrea Villa-
ni, Michele Trimarchi, A. Sisto, R. Zano-
la, Gaetana Trupiano, Paola Dubini, Fe-
derica Vigano, Fabricio Perretti, Claudio
Dematte y Giacomo Negro. Los britdni-
cos Alan Peacock, Christine Godfrey, Ro-
nald Weir, Geoffrey Milner, Stephen
Creigh-Tyte, Jonathan Gillham, Gary

Waite, Paul du Gay y Michael Pryke; Knut

Loyland y Vidar Ringstad en Noruega;
los australianos David Throsby, Bronwyn
Coate y Tim Fry; Pedro Costa, José Esca-
leira y Livia Madureira en Portugal o los
espaiioles Lluis Bonet, Enrique Busta-
mante, Ramén Zallo, Manuel Cuadrado-
Garcia, Marta Frasquet-Deltoro, Juan de
Dios Montoro-Pons, Victor Fernandez
Blanco, M? Isabel Garcia Garcia, Yolan-
da Fernandez Fernandez, José Luis Zofio
Prieto, Roberto Gémez de la Iglesia, Pau
Rausell, Salvador Carrasco Arroyo, Fran-
cisco Garcia Sobrecases, Mercedes Gar-
cia-Diez, Juan Prieto-Rodriguez, Cristina
Muiiiz Artime, Luis Palma Martos, Ser-
gio Mérquez Peldez, Gloria Franco Casi-
llas, Santiago Alvarez-Garcia, Desiderio
Romero-Jordén, José Félix Sanz-Sapz,
Luis Orea, Luis César Herrero, José An-
gel Sanz, Maria Devesa, Ana Bedate, Ma-
ria José del Barrio, José Ramén Lasuén
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Se buscd coadyuvar
a la superacion de la carencia
de informacion relacionada
con las industrias culturales
y comunicacionales con la
conviccion de que su adecuado
esclarecimiento y andlisis
contribuiria al futuro

99

Sancho, Javier Aranzadi del Cerro, Ri-
chard Watt, Francisco Sierra y Fernando
Vicario Leal, entre otros.

En América Latina, entre tanto, recién
se comienzan a esbozar las primeras apro-
ximaciones a esta area. Octavio Getino,
Stella Puente, Patricio Loéizaga, Guiller-
mo Mastrini y Paulina Seivach en Argen-
tina; Andrés Roemer y Enrique Sénchez
Ruiz en México; Claudio Rama Vitale,
Luis Stolovich, Graciela Lescano, José
Maurelle, Rita Alonso, Rita Pessano y
Hugo Achugar en Uruguay; Antdnio Mér-
cio Buainain, Sergio Medeiros Paulino de
Carvalho, Enrique Saravia, José Alvaro
Moisés, César Bolaiio, Roberto Chacon
de Albuquerque y Luiz Carlos Prestes Fil-
ho por Brasil; Paulina Soto Labbé y Bel-
for Portilla Rodriguez de Chile; Santiago
Nifio Morales, Javier Machicado, German
Rey, Silvia Amaya Londofio, David Melo
Torres, Omar Lépez Olarte y Ramiro Oso-
rio de Colombia y, en Venezuela, Tulio
Hernandez, Lorenzo Dévalos Tamayo,
Abdel Giierere, Carlos Enrique Guzmén
Cérdenas, Yolanda Quintero Aguilar y
Antonio Lépez Ortega.

Dicha preocupacién por indagar las
relaciones entre economia y cultura para
el caso de los paises latinoamericanos, se
ha visto reflejada en algunos seminarios y
estudios de caracter regional que pudieron
reconocer las perspectivas de lo que signi-
fica el impacto de la cultura en la econo-
mia latinoamericana.

Asi tenemos que el Fondo Nacional de
las Artes de Argentina en colaboracién

con el Latin American Studies Center de
la Universidad de Maryland, realizé en
agosto de 1998 el Seminario Internacional
sobre Economia de la Cultura?!, dedicado
al andlisis y discusion de un tema de espe-
cial importancia: el mecenazgo cultural.
Por su parte, el Banco Central de Vene-
zuela?2, a principios del afio 2001, organi-
z6 el Seminario Internacional “Inversién
Cultural: Los Nuevos Escenarios”, con-
tando con el apoyo del Consejo Nacional
de la Cultura (en adelante, CONAC) de
Venezuela. El Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes de México, la Secreta-
ria de Relaciones Exteriores de México y
la OEI coordinaron en abril de 2004 el Se-
minario “Industrias Culturales y Desarro-
Illo Sustentable” en la perspectiva de la
Tercera Cumbre de Jefes de Estado de
América Latina y El Caribe y l1a Unién Eu-

-ropea para explorar la complejidad del

sector y puntualizar el papel que los Esta-
dos de ambas regiones deben jugar alrede-
dor de un tema crucial para el desarrollo
sustentable de las naciones: las industrias
culturales.

Un estudio, realizado por Octavio Ge-
tino (1995) en Argentina23, trat6 el tema
de la incidencia de las politicas piblicas
en la balanza comercial de bienes cultura-
les y en las industrias de los sectores cul-
tura y comunicacién, como parte de un
proyecto destinado a evaluar en una se-
gunda etapa las relaciones de intercambio
de dichos sectores entre los paises del
MERCOSUR, y asi contribuir al proceso
de integracién regional. De igual modo, se
buscé coadyuvar a la superacién de la ca-
rencia de informacién relacionada con las
industrias culturales y comunicacionales
con la conviccidn de que su adecuado es-
clarecimiento y andlisis contribuiria al fu-
turo de un 4rea estratégica para el desarro-
llo nacional.

Luis Stolovich, Graciela Lescano y Jo-
sé Maurelle, en 1997 exploran las peculia-
ridades que la cultura de Uruguay?24 tiene
como sector econémico especificoy, las ca-
racteristicas que el mismo adquiere. Enuna
primera parte desde una perspectiva tedri-
ca, para luego realizar, un ensayo de apli-
cacién al estudio de ]Jas dimensiones econ6-
micas y ocupacionales del complejo cultu-
ral en Uruguay y su funcionamiento econé-
mico. Recién, otro proyecto de investiga-
cién econémica elaborado por Graciela
Lescano y Rita Alonso (2002) bajo la ase-
sorfade Luis Stolovich, se planted servir de
elemental base de informacién para el di-
sefio de politicas de los sectores publico y
privado, en favor de las PYMES?5 del cine
y el audiovisual en Uruguay.
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A finales del afio 1999 e inicios del afio
2000, se realizé el estudio sobre el aporte
de las industrias culturales y del entreteni-
miento al desempefio econémico en los
paises de la Comunidad Andina, como
parte integral del Proyecto Economia &
Cultura?6, desarrollado bajo el auspicio
del Convenio Andrés Bello. En su prime-
ra fase, se planteé dos propésitos princi-
pales: obtener indicadores econémicos de
la actividad del sector cultural y proponer
alternativas de politicas de fomento para
el desarrollo de las industrias culturales en
las economias de Colombia, Bolivia,
Ecuador, Pert y Venezuela. Estuvo bajo la
coordinaci6n general de Fernando Vicario
Leal con la participacién de Tulio Hernédn-
dez Cérdenas, coordinador de la investiga-
cién por Venezuela. En la actualidad, en
su segunda etapa, se ha planteado el cdl-
culo de indicadores econémicos, analisis
de fomento a la industria cultural, medi-
cién de indicadores sociales, programas
de apoyo a la mediana y pequeiia empre-
sa cultural y, estudios de impacto del sec-
tor cultural a nivel microeconémico

En esta misma linea de accién, los pai-
ses miembros del MERCOSUR, efectua-
ron un estudio en el afio 2002, para la Orga-
nizacién Mundial de 1a Propiedad Intelec-
tual2’ (en adelante, OMPI), en cooperacién
con el Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo de Brasil, basado en las investiga-
ciones ejecutadas por un equipo de econo-
mistas bajo la coordinacién del profesor
Antdnio Mércio Buainain, cuyo objetivo
principal fue mapear y medir econémica-
mente los principales sectores y actividades
econdmicas relacionados con el derecho de
autor y los derechos conexos en los paises
del MERCOSUR (Argentina, Brasil, Para-
guay y Uruguay) y Chile.

En Venezuela, algunos estudios modes-
tos serdn el inicio de esta inquietud de co-
nocimiento sobre las relaciones entre eco-
nomia de la cultura y politicas culturales,
pero fundamentalmente apuntando atemas
como: el financiamiento y la inversién cul-
tural, el otorgamiento de subsidios e incen-
tivos fiscales parala gestién cultural, la par-
ticipacion del sector privado empresarial y
el mecenazgo, la innovacién y la competi-
tividad, la proteccién social del trabajador
cultural, economia del cine, entre otros.

Lorenzo Daévalos Tamayo, profesor
del IESA, en julio de 1990, publica el tex-
to “Cultura y Filantropia. Posibilidades
de participacion no lucrativa del sector
privado en la actividad cultural” en el
marco del Seminario “Cultura e Imagen
Corporativa”, que tuvo lugar durante los dias
23y 24 de mayo de 1990, por iniciativa de
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Lorenzo Dévalos Tamayo,
profesor del IESA, en julio de
1990, publica el texto “Cultura

y Filantropia. Posibilidades
de participacion no lucrativa
del sector privado en la actividad
cultural”. Su proposicion era
investigar las posibilidades
y restricciones que afectan el
proyecto de institucionalizar
un mecenazgo organizacional
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Industrias Mavesa. Su proposicién era in-
vestigar las posibilidades y restricciones
que afectan el proyecto de institucionali-
zar un mecenazgo organizacional (empre-
sarial, corporativo, fundacional) de la cul-
tura en Venezuela. Al respecto, nos decia
(1990: p.ii)

“Necesitamos, no solamente demos-
trar que el mecenazgo es una opcion fac-
tible desde todo punto de vista, necesita-
mos que su préctica constante se haga ru-
tina y se institucionalice como opcién”.

En atencidn a la “Recomendacién re-
lativa a la condicién del artista” aprobada
por la Conferencia General de la UNES-

“CO en su 21% Reunidn, celebrada en Bel-

grado el 27 de Octubre de 1980, el gobier-
no de Venezuela, a través del CONAC y
con el apoyo del PNUD, organizé el Sim-
posium “La Proteccién Social del Traba-
jador Cultural” en septiembre de 1990. El
evento se enmarcaba dentro de la estrate-
gia del Decenio Mundial del Desarrollo
Cultural en lo que se refiere al status del
artista y el refuerzo de su condicion. El
Estado debe crear las condiciones econé-
micas y sociales que permitan apoyar al
trabajador cultural, tomando una serie de
medidas de financiamiento y acciones es-
tratégicas que tiendan a favorecer la apli-
cacién de una politica de proteccion social
y econémica de dicho trabajador.

En este sentido, en septiembre de
1997, Yolanda Quintero Aguilar28, realizé
la investigacion titulada: “Andlisis orga-
nizacional del Instituto de Prevision So-
cial del Trabajador Cinematogrdfico y
Cultural (IMPREC) bajo el enfoque del
modelo de las 7’s de McKinsey” cuyo ob-
jetivo fue evaluar la situacién del Régi-
men de Seguridad Social del venezolano
y su relacién con el trabajador cultural.
Para los afios 1995 y 1997, respectiva-
mente, se publicé en la Revista Comuni-
cacién?9, Estudios Venezolanos de la Co-
municacién, del Centro Gumilla, dos tra-
bajos titulados: “Asimetrias de la urdim-
bre cultural venezolana. Politicas Cultu-
rales y piblicos” y “Andlisis de Compe-
titividad del sector de las industrias cul-
turales /comunicacionales y su impacto
economico”.

En 1998, Abdel Giierere30, ex presi-
dente del Centro Nacional Auténomo de
Cinematografia (CNAC), presenta los re-
sultados de la investigacién “Incentivos
fiscales para la Cultura. Realidades y Po-
sibilidades en Venezuela”, orientada a co-
nocer, reconocer y proponer fuentes alter-
nativas de financiamiento para la cultura
venezolana. Sobre este aspecto de la eco-
nomia de la cultura, apuntaba (1998:p.1),

“A través de los incentivos fiscales, es
posible y fecundo, estimular una actividad
de alta importancia estratégica, comolo es
la cultura de nuestra sociedad. Es esta una
forma de participacién del Estado que,
desde la perspectiva de las ganancias y
pérdidas, constituye un egreso que genera
ingresos superiores y desde la vision del
balance general, es una inversién en un ac-
tivo intangible pero rentable, que no ha
generado endeudamiento y que incremen-
ta las reservas patrimoniales de la digni-
dad, integridad y soberania de la sociedad
venezolana”.

Ahora bien, si decimos que la econo-
mia de la cultura posee en estos momen-
tos una relevancia particular, debemos
darle al consumo cultural 1a misma nota-
bilidad, pues obviamente forma parte y
tiene implicaciones en ella. ; Qué hace que
un individuo prefiera un determinado bien
cultural y no otro? Segin Lluis Bonet
(2001), esto se debe al proceso de forma-
cién y acumulacién de capital humano
que cada individuo lleva a cabo, lo que
mueve a los individuos a adquirir los pro-
ductos que mejor conoce y le generan
adiccién. El autor sefiala ademads, que esa
acumulacién de_capital humano, que im-

“plica capital cultural3!, lleva a los “con-

sumidores” a un mayor deseo de cultura,
por lo que la relacién precio-demanda es
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ineldstica. Lo que quiere decir que el he-
cho de que el precio de determinado bien
cultural aumente, no quiere decir que la
demanda va a bajar.

Es meritorio entonces hablar del con-
sumidor. A este respecto, para finales de
1998, Jesis Maria Aguirre, Marcelino
Bisbal, Carlos Guzman Cardenas, Pas-
quale Nicodemo, Francisco Pellegrino y
Elsa Pilato, realizan el estudio sobre “El
Consumo Cultural del Venezolano 32, In-
vestigacion pionera en el pais sobre los es-
tudios de consumo cultural nos ofrece una
visién del consumidor venezolano, acercén-
donos a su forma de pensar, a sus actitu-
des ante el consumo de productos y servi-
cios culturales ofrecidos, bien sea por la
administracion publica que dirige las po-
liticas culturales nacionales, o por el sec-
tor privado empresarial. Dicha investiga-
cién se propuso conocer “psicogréfica-
mente” al consumidor cultural venezola-
no identificando sus conductas ante aspec-
tos particulares y especificos de las indus-
trias culturales y comunicacionales, a tra-
vés de una serie de tdpicos relacionados con
sus actividades, intereses y opiniones, to-
do esto con el fin de configurar patrones
de usos, y lo més importante incrementar
la eficacia de las politicas culturales diri-
gidas a la obtencién de recursos.

-Desde el punto de vista de la economia
de la cultura, este tipo de estudio es impor-
tante por dos razones: en primer lugar,
porque el consumo cultural es “un bien” y
la democratizacion de su consumo y pro-
ducci6én implica remover todas las barre-
ras econ6émicas de entrada para posibilitar
la ignaldad de oportunidades en el campo
cultural (RAUSELL KOSTER, Pau.
1999) v, en segundo lugar, uno de los de-
saffos més importantes que incorpora la
sociologia del consumo al conjunto de la
ciencia econémica es el tratamiento de los
gustos33. El consumo cultural por su par-
te implica apropiacién y uso de bienes, sin
embargo, los bienes culturales poseen va-
lores simbélicos, los cuales prevalecen
por encima de los valores de uso y de cam-
bio que puedan poseer, aqui radica la di-
ferencia substancial entre consumo y con-
sumo cultural.

Es necesario aclarar que en el pafs no
existe un sistema de cuentas en el sector
de la comunicacién y de la cultura, por lo
que se hace necesario llevar a cabo inves-
tigaciones que proporcionen datos para
identificar las diferencias en el consumo cul-
tural34 del pais. Sobre este tema en parti-
cular, Tulio Herndndez Céardenas en po-
nencia presentada en el II Taller de Indi-
cadores Culturales realizado en Bogota
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El consumo cultural por su parte
implica apropiacion y uso de
bienes, sin embargo, los bienes
culturales poseen valores
simbdlicos, los cuales prevalecen
por encima de los valores de uso
y de cambio que puedan poseer,
aqui radica la diferencia
substancial entre consumo
y consumo cultural
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(2003) por el Convenio Andrés Bello, se-
fialaba que,

“En Venezuela, sin embargo, y esto
hay que asociarlo a la profunda crisis ins-
titucional que el pais experimenta desde
hace poco mas de una década, este interés
por los estudios de consumo cultural no ha
tenido la misma repercusion. A lo largo de
los afios noventa del siglo XX y estos pri-
meros del dos mil, se han producido inten-
tos aislados pero no se ha logrado conti-
nuidad y seguimiento”.

Al respecto, en 199535 comentabamos
que eran “...aflosos problemas, antafias
soluciones, pero cometiendo el mismo
error de siempre: no concebir que en lo to-
cante a los bienes culturales, el desarrollo
industrial ha incorporado al sector de las
industrias culturales -los materiales im-
presos y la literatura, la musica, las artes
visuales, el cine y la fotografia, la radio y
la television, la computacidn, y la artesa-
nia- tanto en lo que concierne a la produc-
cién en si del producto fisico o mensaje,
en lo relacionado a los bienes e insumos.
necesarios para su produccién como el
grado de apropiacién simbélica que se
realiza en el acto de sus consumos”..

En marzo de 2000, se llevé a cabo la
investigacién “Economia de la Cultura en
Venezuela” para el Banco Central de Ve-
nezuela (BCV), Corporaciéon Andina de
Fomento, Fundacién Polar y Fundacién

Bigott, bajo la coordinacién de Carlos En-
rique Guzman Cérdenas, con el propésito
fundamental de exponer los criterios a ser
tomados en cuenta para la evaluacién cri-
tica del sector cultural en Venezuela y la
consecuente identificacién de vacios ins-
titucionales y de mercado3s. La investiga-

. ci6n indagd acerca de las particularidades

que el sector cultural en Venezuela tiene
en cuanto sector econémico especifico y,
asi propiciar las condiciones necesarias
para estimular su crecimiento. Los resul-
tados de este estudio, presentados en el
Seminario Nacional “Cultura y Recupe-
racién Nacional”, se ven reflejados en
mds de trescientos cincuenta paginas, 205
graficos y 167 cuadros estadisticos me-
diante la cuantificacién de variables refe-
ridas a la produccién (unidades produci-
das), facturacién (ventas), empleo, pago
por derechos de autor, importaciones, ex-
portaciones, subsidios directos a las acti-
vidades culturales, cobertura geografica
por entidad federal de la demanda cultu-
ral, consumo cultural, nimero de especta-
dores e inversion cultural y comunicacio-
nal consolidada, entre otros. Dichos indi-
cadores permiten la comparacién y el ana-
lisis de resultados entre los distintos sub-
sectores que conforman la estructura cul-
tural venezolana.

Para el 200137, se presentan dos estu-
dios sobre el financiamiento y la economia
de la cultura en Venezuela, con un enfo-
que diacrénico, que abarca el periodo
1990-2001. Y, en el afio 2002, en la linea
del financiamiento a la produccién cultu-
ral, fue realizada la investigacion titulada
“Mecenazgo y Cultura en Venezuela8
por la empresa consultora INNOVATEC-
INNOVARIUM Inteligencia del Entorno,
Observatorio Cultural y Comunicacional
de Venezuela, para las autoridades del Vi-
ceministerio de Cultura-CONAC. El obje-
tivo principal del estudio, fue determinar
en términos exploratorios, la actitud, dis-
posicién y motivacién del sector privado
empresarial hacia la promocién, apoyo y
desarrollo de bienes y servicios culturales
mediante el establecimiento de incentivos
y beneficios fiscales en el contexto de una
Ley de Mecenazgo. De igual modo, se de-
termind algunos hallazgos y criterios ana-
liticos, que pudieran orientar la politica
cultural del Estado Venezolano, con la fi-
nalidad de establecer en qué escenario se
trabajarfa mejor una Ley de Mecenazgo
para los contribuyentes que apoyaran ins-
tituciones, grupos, organizaciones, funda-
ciones, programas, proyectos y activida-
des de manifiesto interés cultural.

Para ese mismo afio, el Instituto de Es-
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tudios Superiores de Administracién (en
adelante, IESA), reconocido internacional-
mente como una organizacion de altisimo
nivel académico, publica por primera vez
en su Revista Debates IESA un nimero es-
pecial dedicado al temade Economiay Cul-
tura, intitulado “La Cultura ;arte o nego-
cio?”. En su editorial, elaborada por Ra-
moén Pifiango (2002:p.3), nos exponen,

“Es anciana la discusién sobre la legi-
timidad del arte por el arte en oposicién al
arte como un medio para alcanzar algin fin
considerado bueno o justo, como puede
ser algin fin religioso, social o politi-
¢0.(...) {Cémo sonard en los oidos de am-
bos bandos que alguien se atreva a anali-
zar la actividad artistica desde el punto de
vista de los negocios?. Sin duda, como
anatema; como un atrevimiento capitalis-
ta, como un indigno tratamiento de algo su-
blime, producto de lo mas grande que tie-
ne el ser humano: la creatividad. Bien, a
pesar de los pesares, eso es lo que intenta
hacer esta nueva edicién de Debates IESA.
Nuestro propésito es dar alguna luz acer-
ca de una arista, con frecuencia menospre-
ciada, de la labor creadora: el desempeifio
de los mercados de las obras artisticas. Es-
te tratamiento es insoslayable, porque una
pintura, una escultura, un ballet, una obra
de teatro, o una pelicula forman parte de
los bienes que se compran y venden en el
mercado: ese espacio social donde se les
asigna un valor monetario que asciende o
desciende, de acuerdo con la interaccién
de la oferta y la demanda. Esto ocurre,
gustele o no a los campeones del arte co-
mo sublime actividad que no puede ser
medida con el rasero del vil metal. ; Por qué
unos productos artisticos valen mas que
otros en el mercado?, ;Qué provecho ob-
tienen los artistas del desempefio comer-
cial de sus obras? ;C6mo hacer para que
el arte llegue a amplios grupos de la po-
blacién y que su disfrute no sea privilegio
de unos pocos? ;Cudl puede ser el papel
de los mecenas? ;Qué politicas piblicas
pueden ayudar a que los artistas sobrevi-
van y a fortalecer el mercado de sus pro-
ductos? ;Cudles riesgos corre un arte de-
pendiente totalmente de la intervencién
del Estado? ;Inhibe la venta y compra de
productos artisticos la libertad de los crea-
dores?. Ninguna de estas preguntas puede
ser respondida adecuadamente y a profun-
didad, sin tomar en cuenta que existe el
negocio del arte.”

A finales de 200339, resalta la publica-
cién del texto, que precisa algunos con-
ceptos basicos sobre Ia relacién entre eco-
nomia y cultura en Venezuela, titulado:
“Politicas y Economia de la cultura en Ve-
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¢(Por qué unos productos
artisticos valen mas que otros
en el mercado?, ;Qué provecho
obtienen los artistas del
desempefio comercial de sus
obras? ;Cémo hacer para que
el arte llegue a amplios grupos
de la poblacion y que su disfrute
no sea privilegio de unos pocos?
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nezuela. Una estimacion del comporta-
miento productivo de las industrias y ac-
tividades relacionadas con el sector cul-
tural venezolano”. Pero jcudl es la parti-
cularidad de los bienes y servicios cultu-
rales?. Asumiendo que el sector cultural y
aquellas actividades econémicas vincula-
das a la produccidn cultural estan confor-
mado por una serie de bienes y servicios
de distinto tipo, el valor simbdlico, es de-
cir, la manifestacion simbdlica de una
“funcion cultural” asociado a éstos (valo-
res, creencias, normas, simbolos expresi-
vos) es determinante para el desarrollo de
la economia de la cultura.

“Los bienes y servicios culturales son
aquellos que estan compuestos tanto por va-
lor simbdlico como por valor funcional o
utilitario, con un ‘predominio’ del prime-
ro. Dicho valor simbélico (o cultural) se
acompaiia de un valor de cambio cuando el
bien o servicio se pone en circulacién en el
mercado.” (Chile. Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes. 2003: p.21)

Otras caracteristicas de su demanda y -

oferta contribuyen a determinar la singu-
laridad de los bienes culturales. Conside-
ramos que la cultura es un bien privado
con un importante. componente colectivo
porque: i) no sélo el consumidor privado,
sino ademads la sociedad en su conjunto, de-
riva beneficios de su consumo de los que
no puede ser excluida, y ii) porque la cul-
tura, ademé&s de ser un bien de consumo
individual, es a menudo un bien que pue-
de ser consumido por muchos sin sufrir

mayor merma en calidad o cantidad (v.g.
un concierto). La no rivalidad en el con-
sumo consiste en que el consumo de un
bien por un individuo no priva a otro del
consumo del mismo bien. La no exclusion
consiste en la imposibilidad de una vez
que el bien es producido, impedir que al-
gunos consumidores lo consuman.

Ademis de poseer un importante com-
ponente piblico, los bienes culturales tie-
nen otras caracteristicas que los distin-
guen del comiin de los bienes de merca-
do%. Su distincién no reside, rigurosa-
mente hablando, solamente en caracteris-
ticas de la naturaleza de la cultura consi-
derada como bien econdémico, se asienta
también en rasgos propios del proceso
productivo en el sector cultural.

El segundo rasgo, bésico para los ana-
listas culturales, es que estamos hablando
de bienes y servicios que intentan satisfa-
cer un tipo de necesidad especifica: la cul-
tural4l. Esta es la tinica caracteristica ex-
cluyente de los bienes y servicios cultura-
les con respecto a otro tipo de bienes y ser-
vicios, y tiene la particularidad de ser de-
finida por la interaccién de la demanda y
la oferta (Chile. Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes. 2003: p.21), contribu-
yendo a determinar la originalidad de los
bienes culturales.

Hugo Achugar (2000:p.286), sostiene
que:

“La diversidad de opiniones refleja el
estadio de transicién en que se encuentra
el debate latinoamericano respecto de la
ecuacién economia-cultura -en especial,
la problematica del ‘valor y la cultura’- y
asimismo respecto de la relacién entre
cultura e industrias culturales. (...) El te-
ma es particularmente relevante pues su-
pone no sélo una diferencia entre valor
econdémico y valor cultural o simbdlico, .
sino también una clara diferencia en el
funcionamiento de ambos valores; mds
aiin, cabria en el caso de la cultura dife-
renciar entre bienes (mercaderias) y servi-
cios. Ahora bien, si es cierto que una de
las diferencias mds evidentes entre- un
‘producto cultural’ y otro cualquiera radi-
caen el hecho de que ambos mantienen re-
laciones no homdélogas entre inversidn,
trabajo y rentabilidad, también es cierto
que esto no funciona de manera universal
para todo tipo de producto cultural.
(...)No hay duda de que esta suerte de “es-
pecificidad’ econémica del producto cul-
tural ha planteado desafios a la teorfa eco-
némica general. En especial, uno de los
factores mds problematicos tiene que ver

“con el comportamiento de ciertos ‘pro-

ductos culturales’ en términos de durabi-
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lidad. La caducidad o la permanencia del
producto cultural no es determinable de
antemano como ocuire con otros tipos de
productos ni tampoco depende de la inver-
si6n, de los materiales o del trabajo invo-
lucrados en su produccién”.

Pero, paralelamente es necesario con-
siderar que, ni en un mercado perfecta-
mente eficiente, podran ser éptimamente
satisfechas las necesidades culturales, en-
tendidas como necesidades de produc-
cién, consumo y distribucién equitativa de
bienes culturales en el sentido amplio. Es-
tudiar la cultura y sus incidencias dentro
de las economias mundiales no es un tra-
bajo sencillo, en virtud de que la misma es
un bien de caracteristicas singulares, que
no cuenta con una definicién concisa y
que no tiene un sentido propio, intrinseco,
sino que el consumidor le otorga un senti-
do o significado particular dependiendo
de lo que este producto represente para €l
Para complicar mds la situacién, los bie-
nes culturales42, poseen ademds de su va-
lor funcional, un valor simbélico y emo-
cional que es distinto para cada individuo
o grupo de individuos, ademds de que son
bienes irremplazables ya que responden a
necesidades que no pueden ser cubiertas
por ningtin otro bien.

El valor que se le da a los bienes cultu-
rales, segin Lluis Bonet Agusti (2001:
pp.21-22), depende de tres dimensiones;
estoes, lafuncional (valor practico o deuti-
lidad), 1a simbdlica (prestigio agregado) y
la emocional (carga emotiva incorporada).
La superposicién por parte de cada indivi-
duo de estas distintas dimensiones dacomo
resultado el valor otorgado a cada bien o
servicio. Dicho valor es estrictamente per-
sonal aunque esté fuertemente influido por
la educacién recibida, 1a estructura de va-
lores de cada contexto social o las vivencias
anteriores, y del mismo nace la funcién de
preferencias de cadaindividuo ante el mer-
cado. La cultura tiene ademds un valor so-
cial que evoluciona con el tiempo y en el
espacio y, va a depender de los valores de
existencia, de legado, de identidad, de pres-
tigio y valor educativo y de innovacién.

Otro elemento o particularidad de los
bienes culturales que dificulta su andlisis
econdmico, est representado por su com-
portamiento dentro del mercado, éstos se
comportan de manera diferente a los de-
mas bienes, dado que su permanencia o
durabilidad en el mercado no puede deter-
minarse a priori. En la actualidad, segin
afirma Lluis Bonet Agusti (2001), “un
modelo de desarrollo econémico que no
. tenga en cuenta la particular estructura de
valores culturales de la sociedad donde se
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El valor que se le da a los bienes
culturales, segin Lluis Bonet
Agusti (2001: pp.21-22), depende
de tres dimensiones; esto
es, la funcional (valor préctico
o de utilidad), la simbdlica

- (prestigio agregado) y la
emocional (carga emotiva
incorporada). La superposicion
por parte de cada individuo de
estas distintas dimensiones da
como resultado el valor otorgado
a cada bien o servicio.
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pretende implementar estd encaminado al
fracaso”. Esta conclusién, nos muestra la
relevancia que se le ha dado a la cultura
dentro de la economia, de hecho los pai-
ses que se han apoyado en ella -en la cul-
tura- han enriquecido su perfil como socie-
dades, mejorando su calidad de pais y su
competitividad.

El sector cultural se caracteriza cada
vez mds por interrelaciones estrechas y
variadas entre la vida cultural (institucio-
nes culturales y socioculturales piblicas:
teatros, museos, centros de arte, enclaves
artisticos urbanos o rurales, escuelas de
arte, conservatorios, etc.) y la economia
de la cultura (mercado de las artes escéni-
cas, los mercados de arte y el patrimonio
cultural, las industrias del libro, publica-
ciones periédicas, fonogramas, audiovi-
sual, produccién cinematografica y video-
gréfica, radio, television, publicidad, foto-
grafia, disefio, arquitectura, oficios rela-
cionados con el arte, proteccién de monu-
mentos histéricos y turismo).

De manera que, se ha hecho evidente
la presencia de tres dimensiones de andli-
sis, particularmente estratégicos en la
agenda economia y cultura. El primer ni-
vel de andlisis, registra el reconocimiento
social de la funcién econémica de la cul-

tura como un importante campo de inver-
sién, circulacién de capital y generacion
de empleos. Esto significa, reconocer el
papel central que el Estado debe jugar en
la promocién de las industrias culturales,
mediante subsidios, créditos, incentivos
fiscales, cuentas satelitales bancarias y
otros mecanismos, ademds de proteger a
la cultura nacional y local, negociando ex-
cepciones y/o reservas culturales en la
OMC, tratados de libre comercio, etc., a
partir de una visién que no confunde ni re-
duce la economia al mercado.

La segunda dimensién, refiere a las
fuentes de competencias estratégicas y or-
ganizativas en torno al sector de las indus-
trias culturales y su contribucién al Produc-
to Interno Bruto (PIB), para lo cual se re-
quiere contar con sistemas de informacién
cultural (estudios, estadisticas e indicado-
res culturales) que permitan avanzar en la
definicién y creacién de una cuenta saté-
lite en el sistema de cuenta nacional.

Y, como tercera dimensién, la capaci-
dad de innovacién aparece como una con-
dicién esencial para la expansién de una
sociedad de la informacién y del conoci-
miento en Venezuela.

O Carlos Enrique Guzman Cardenas
Socidlogo, profesor del Instituto de
Investigaciones de la Comunicacion
de la Universidad Central
de Venezuela (ININCO-UCY)

y miembro del Consejo
de Redaccion de Comunicacion
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diversidad”. Caracas, Venezuela. Programa de las
Naciones Unidad para el Desarrollo-PNUD. Pri-
mera Edicién. 65 P4gs.

17 Para un examen diacrénico de la literatura sobre
economia y cultura en Venezuela, recomendamos
comenzar leyendo, DESPACHO DEL MINIS-
TRO DE ESTADO PARA LA CULTURA (1981)
“Desarrollo Econdémico y Cultura. Proposiciones
sobre Politica Cultural”. SG Consultores. Tomo
I-11. Caracas, Venezuela. Junio. 689 Pdgs. CEN-
TRO VENEZOLANO DEL INSTITUTO IN-
TERNACIONAL DE TEATRO (1990) “Economia
y Cultura”. Caracas, Venezuela. ITI - UNESCO.
Consejo Nacional de la Cultura. CONAC. Boletin
N° 15. 24 Pags.

18 Véase THROSBY, David (2001) “Economics and
Culture”. United Kingdom. Cambridge Univer-
sity Press. 194 P4gs.

19 Véase HEILBRUN, James and Charles M. GRAY
(2001) “The economics of art and culture”. Uni-
ted States of America. Cambridge University
Press. 403 Pags.

20 Véase FREY, Bruno (2000) “La Economia del ar-
te”. Coleccién Estudios Econdmicos N° 18. Bar-
celona, Espafia. Edicién a cargo de Pedro Sch-
wartz. Caja de Ahorros y Pensiones de Barcelona.
La Caixa Servicio de Estudios. Traduccién Ana Bra-
vo y Marco Schwartz. 225 Pégs.; (1999). “State
Support and Creativity in the Arts: Some New
Considerations”. En: Journal of Cultural Econo-
mics 23, pp. 71-85; (1998) “Superstar Museums:
An Economic Analysis”. En: Journal of Cultural
Economics, 22 pp. 113-125.

21 FONDO NACIONAL DE LAS ARTES (1999)
“Seminario Internacional sobre Economia de la
Cultura. Mecenazgo”. Buenos Aires, Argentina.

. Fondo Nacional de las Artes. 19 y 20 de Agosto
de 1998, 264 Pags.

22 CONSEJO NACIONAL DE LA CULTURA
(2001) “Seminario Internacional Inversion Cul-
tural: Los nuevos Escenarios”. Caracas, Vene-
zuela. Viceministerio de la Cultura, CONAC y
Banco Central de Venezuela. 29 y 30 de Marzo.
Mimeografiado.

23 Véase, GETINO, Octavio (1995) “Las industrias
culturales en la Argentina. Dimension econémica
y politicas piblicas”. Buenos Aires, Argentina.
Ediciones COLIHUE S.R.L. 384 P4gs.

24 STOLOVICH, Luis; Graciela LESCANO y José
MOURELLE (1997) “La Cultura da Trabajo.
Entre la creacidn y el negocio: economia y cultu-
ra en el Uruguay”. Uruguay. Editorial Fin de Si-
glo. 330 P4gs.

25 LESCANO, Graciela y Rita ALONSO. (2002)
“Introduccién al Espacio Audiovisual Urugua-
yo”. En: INFODAC. Directores Argentinos Cine-

' matogrdficos. Argentina. Suplemento Especial.
N° 21, mayo. 7 Pags.

26 CONVENIO ANDRES BELLO (2001a) “El
aporte a la economia de las industrias culturales
en los paises andinos y Chile: realidad y politi-
cas”. Informe Ejecutivo del proyecto Economia &
Cultura del Convenio Andrés Bello. Colombia,
Bogota. Convenio Andrés Bello, julio. 36 Pégs.

27 ORGANIZACION MUNDIAL DE LA PROPIE-
DAD INTELECTUAL (2002) “Estudio sobre la
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importancia econémica de las industrias 'y activi-
dades protegidas por el derecho de autory los de-
rechos conexos en los paises de MERCOSUR y
Chile”. Coordinacién del Prof. Antonio Mércio
Buainain. OMPI y Universidade Estadual de
Campinas (UNICAMP). 310 Pags.

28 Véase, QUINTERO AGUILAR, Yolanda (2002)

“El proceso de planificacién en las instituciones
culturales subsidiadas por el Estado Venezolano.
Anélisis del proceso y su incidencia en la gestién
de estas instituciones”. Caracas, Venezuela. Uni-
versidad Central de Venezuela. Facultad de Cien-
cias Econémicas y Sociales. Comisién de Estu-
dios para graduados (CEAP). Postgrado en Cien-
cias Administrativas. Tesis para optar al titulo de
Magister Scientarium en Administracién. Junio, 202
P4gs. Mimeografiado; (1997) “Analisis organiza-
cional del Instituto de Previsién del Trabajador
Cinematogréfico y Cultural (INPREC) bajo el en-
foque del modelo de las 7’s de McKinsey”. Cara-
cas, Venezuela. Universidad Central de Venezue-
la. Facultad de Ciencias Econémicas y Sociales.
Comisi6én de Estudios para graduados (CEAP).
Postgrado en Ciencias Administrativas. Tesis pa-
ra optar al titulo de Especialista en Planificacién
Administrativa. Junio, 176 P4gs. Mimeografiado.

29 Véase, de GUZMAN CARDENAS, Carlos E.

(1999) “Innovacién y competitividad de las Indus-
trias Culturales y de la Comunicacién en Venezue-
l1a”. En: BARRIOS, Leoncio; Marcelino BISBAL,
Jesis MARTIN-BARBERO, Carlos GUZMAN y
Jestis Maria AGUIRRE. Industria Cultural. De la
crisis de la sensibilidad a la seduccién massmedid-
tica. Caracas, Venezuela. Litterae editores. 1ra. Edi-
cién. Pp. 125-192;(1997) “Cambio de paradigmas.
Innovacién y Competitividad”. En: Revista Mira-
das JMC/Y&R. N° 2. Caracas, Venezuela.
IJMC/Y &R. Diciembre, Pp. 37-43; (1997a) “Andli-
sis de Competitividad del sector de las industrias
culturales /comunicacionales y su impacto econé-
mico”. En: Revista Comunicacion. Estudios Vene-
zolanos de Comunicacién. Caracas, Venezuela.
Centro Gumilla. N° 100. Cuarto Trimestre. Pp. 74-
96; (1996) “Industrias Culturales, Innovacién Tec-
nolégica y Competitividad”. En: Revista Comuni-
cacion. Estudios Venezolanos de Comunicacion.
Caracas, Venezuela. Centro Gumilla. N° 95, Tercer
Trimestre. Pp. 49-59; (1995a) “Asimetrias dela Ur-
dimbre Cultural Venezolana. Politicas Culturales y
Piblicos”. En: Revista Comunicacion. Estudios Ve-
nezolanos de Comunicacion. Caracas, Venezuela.
Centro Gumilla. N° 92, Cuarto Trimestre. Pp. 5-21.

30 Ver, GUERERE, Abdel (2002) “La cultura si es

31

negocio”. En: Revista Debates IESA. Caracas, Ve-
nezuela. Ediciones IESA. Volumen VIII. N° 2, oc-
tubre - diciembre. Pp. 10-14; (1999) “La otra ca-
ra del financiamiento cultural”. En: Revista Co-
municacion. Estudios Venezolanos de Comunica-
cion. Caracas, Venezuela. Centro Gumilla. N°
105, Primer Trimestre. Pp. 26-29.

En la sociologia del consumo de Pierre Bourdieu,
la definici6n del capital es central, para entender el
propio concepto de estilo de vida realmente deriva-
da de una especie de teorfa general del capital, que
englobalo econémico, losocial,locultural ylo sim-
bélico. El capital es, fundamentalmente y ante to-
do, un principio de jerarquizacién con dos dimen-
siones de actuacion fundamentales, laeconémicay
la cultural, que construyen un complejo sistema de
diferencias y diferenciaciones -activas y pasivas,
adquiridas o heredadas- conformadoras de estilos
de vidacomo totalizaciones de las posiciones socia-
les y sus précticas. El capital econ6mico es el reco-
nocido habitualmente como capital en su sentidoes-
tricto, como medio de apropiacién, y se expresa a

través del equivalente dinero, simbolo establecido
para su representacién, estando sujeto alalégica de
la escasez; es el medio para apropiarse de recursos
que son vividos como escasos ante unademanda su-
puestamente infinita, pero existe una dimensi6n
simbélica del capital que es utilizada para la apro-
piacié6n de los recursos que fijan y definen el senti-
do de lo social: sulégica esla de la distincién, la di-
ferenciacion y su esencia es la desigualdad, la do-
minacion, la violencia simbélicay laimposicién de
los cédigos de la legitimidad. Esta dimensi6n se
concreta en un sistema de capitales particulares co-
mo son el capital cultural (volumen de titulaciones
y credenciales), el capital social (conjunto de rela-
ciones socialmente dtiles) y el capital simbdlico
(sistemade conocimientos implicitos, signos, ritua-
les y practicas de honor que producen respetabili-
dad social). El capital puede existir en estado obje-
tivado (libros, propiedades) o bien -como en el ca-
so del capital cultural- en estado incorporado al in-
dividuo (hdbito), o institucionalizado (titulo esco-
lar). Recomendamos leer del sociélogo francés
BOURDIEU, Pierre (1988) “La Distincién. Crite-
rios y bases sociales del gusto”. Madrid, Espafia.
Taurus. 597 P4gs. Titulo Original: La Distinction.
Les Editions de Minuit, Paris, 1979. Trad. Maria del
Carmen Ruiz de Elvira y, (1991) “El sentido prdc-
tico”. Espafia. Taurus Ediciones. 451 P4gs. Titulo
Original: Le sens pratique. Les Editions de Minuit,
Paris, 1980. Trad. Alvaro Pazos.

32 BISBAL, Marcelino; Pasquale NICODEMO, Je-

siis Marfa AGUIRRE, Carlos E. GUZMAN CAR-
DENAS, Francisco PELLEGRINO y Elsa PILA-
TO (1998) “El consumo cultural del Venezola-
no”. Caracas, Venezuela. Fundacién Centro Gu-
millay Consejo Nacional de la Cultura (CONAC).
1ra. Edici6n, junio. 225 P4gs.

33 Por tanto, en cuanto a los bienes y consumos cul-

turales, el ajuste entre la oferta y la demanda no
es ni el simple efecto de la imposicién que ejerce
la producci6n sobre el consumo, ni el efecto de una
bisqueda consciente de una demanda razonada
que irfa expresando las necesidades de los consu-
midores, sino el resultado del concierto objetivo
de dos l6gicas relativamente independientes, la
légica de los campos de produccién y la del cam-
po de consumo.

34 Ver, GUZMAN CARDENAS, Carlos E. (2001g)

“La demanda, la pobreza, la inversién y el consu-
mo cultural en Venezuela”. En: Revista Comuni-
cacién. Estudios Venezolanos de Comunicacion.
Caracas, Venezuela. Centro Gumilla. N° 113, Pri-
mer Trimestre. Pp. 12-19; (1998) “Las nuevas sin-
tesis urbanas de la ciudadania cultural (la ciudad
como objeto de consumo cultural)”’. En: ZUBI-
RIA SAMPER, Sergio, Ignacio ABELLO TRU-
JILLO y Marta TABARES. Conceptos bdsicos de
administracién y gestion cultural. Espaiia. OEIL
1ra. Edici6n, pp. 99-128; (1996a) “La demanda
del ‘nosotros’: descubriendo la ciudad como
acontecimiento de consumo cultural”. En: BIS-
BAL, Marcelino y Pasquale NICODEMO (coor-
dinacién). Nuevas fronteras. Medios, comunicacion
y poder. Caracas, Venezuela. Fundacién Carlos
Eduardo Frias / Universidad Central de Venezue-
la, 1ra. Edicién, pp. 115-130; (1995) “Politicas
Culturales y Pdblicos”. En: Museos Ahora. Cara-
cas, Venezuela. Direccién General Sectorial de
Museos del Consejo Nacional de Ja Cultura. N° 3.
Pp. 27-40.

35 GUZMAN CARDENAS, Carlos E. (1995a),

“Asimetrias de la Urdimbre Cultural Venezolana.
Politicas Culturales y Piblicos”, ob. cit., pp. 13-
14.

36 GUZMAN CARDENAS, Carlos E. (2000) “La

cultura en Venezuela: oportunidades de inver-
si6n”. En: Banco Central de Venezuela, Corpora-
cién Andina de Fomento, Fundacién Bigott y
Fundaci6n Polar. Cultura 'y Recuperacién Nacio-
nal. Memoria del Seminario. Caracas, Venezuela.
Editorial Arte. 1ra. Edicién. Pp. 104-128.

37 GUZMAN CARDENAS, Carlos E. (2001e) “His-

toria del financiamiento cultural en Venezuela.
1990-2001. ; Prioridad para el Estado Venezolano?.
En: Revista Comunicacién. Estudios Venezolanos
de Comunicacién. Caracas, Venezuela. Centro
Gumilla. N° 1185, Tercer Trimestre. Pp. 86-101;
(2001h) “Una década de economia y cultura en
Venezuela. 1990-2001”. En: Revista Comunica-
cién. Estudios Venezolanos de Comunicacién.
Caracas, Venezuela. Centro Gumilla. N° 113, Pri-
mer Trimestre. Pp. 86-101.

38 GUZMAN CARDENAS, Carlos E. (2001a) “La

Responsabilidad social de las Empresas. El mece-
nazgo y la cultura”. En: Revista Comunicacién.
Estudios Venezolanos de Comunicacién. Caracas,
Venezuela. Centro Gumilla. N° 116, Cuarto Tri-
mestre. Pp. 42-49.

39 GUZMAN CARDENAS, Carlos E. (2003b) “Po-

liticas y Economia de la cultura en Venezuela.
Una estimacién del comportamiento productivo
de las industrias y actividades relacionadas con
el sector cultural venezolano”. Caracas, Vene-
zuela. Cuadernos ININCO 2. Instituto de Investi-
gaciones de la Comunicacién, Facultad de Huma-
nidades y Educaci6n, Universidad Central de Ve-
nezuela. UCV. 190 Pégs; (2002) “Politica y Eco-
nomia de la Cultura en Venezuela”. En: Anuario
ININCO. Caracas, Venezuela. Universidad Cen-
tral de Venezuela. Instituto de Investigaciones de
la Comunicacién. Facultad de Humanidades y
Educaci6n. Volumen 2. N° 14, diciembre. Pp. 97-
142; (2002a) “Politica y economia de ]a Industria
Audiovisual en Venezuela”. En: Encuadre. Re-
vista de Cine y Medios Audiovisuales. Caracas,
Venezuela. N° 75, (segunda etapa), diciembre.
Pp. 35-38.

40 Segiin FREY, Bruno (2000: pp.15-16) las caracte-

risticas que hacen del arte y 1a cultura un “bien pi-
blico” que produce “efectos externos positivos”
cuyos beneficios no se agotan en las personas que
los demandan y ofrecen como bien privado a tra-
vés del libre mercado, son: valor de existencia, va-
lor de prestigio, valor de opcion o eleccién, valor
de educacién y un valor de legado.

41 Ver, GOBIERNO DE CHILE (2001) “Impacto de

la Cultura en la Economia Chilena”. Santiago de
Chile, Chile. Gobierno de Chile, Ministerio de
Educaci6n, Divisién de Cultura, enero. 111 P4gs.
Mimeografiado.

42 No siempre resulta sencillo diferenciar la nocién

de bien (0 mercancia) cultural respecto al con-
cepto de servicio cultural. De hecho, los proble-
mas derivados de su definicién son motivo recu-
rrente de debate a escala internacional, pues pese
auna aparente claridad, no hay consenso con res-
pecto a qué incluye cada categorfa. En términos
generales se acepta que los “productos culturales”
abarcan tanto bienes como servicios, entendidos
respectivamente como sigue:

Bienes culturales son todos aquellos bienes de
consumo que transmiten ideas, valores simbélicos
y modos de vida, informan o entretienen contribu-
yendo a forjar y a difundir la identidad colectiva
asi como a influir las practicas culturales. Protegi-
dos por el derecho de autor, los bienes culturales
estdn basados en la creatividad, sea esta individual
o colectiva. Su singularidad consiste en que se
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transmite sobre soportes capaces de ser reprodu-
cidos industrialmente y multiplicados para su cir-
culacién masiva. Libros, revistas, productos mul-
timedia, software, grabaciones sonoras, peliculas,
videos y series audiovisuales, productos artesana-
les y de disefio, constituyen asi la rica oferta cul-
tural a disposicion de los ciudadanos.

Se entiende por servicios culturales aquellas acti-
vidades que, sin asumir la forma de un bien mate-
rial, atienden a un deseo, interés o necesidad de
cultura y que se traducen en aquellas infraestruc-
turas y medidas de apoyo a las préicticas cultura-
les que los estados, las instituciones privadas o de
derecho semiptiblico, las fundaciones o las em-
presas, ponen a disposicion de la comunidad. Se
incluyen aqui, entre otros servicios, la promocién
de especticulos, la conservacién e informacién
cultural (bibliotecas, archivos y museos, etc.). Es-
tos servicios pueden ser de cardcter gratuito o co-
mercial. Mientras que en el 4mbito del comercio
internacional la nocién de mercancia es sencilla
de captar (un producto se transporta de un pafs a
otro y paga —o no- aranceles al pasar la frontera),
el comercio de servicios presenta una diversidad

e e Se— —— L —— S il

y una complejidad mucho mayor. Las compaiifas
telefénicas, las agencias de publicidad o prensa,
prestan servicios de cardcter radicalmente dife-
rente. De ahf la dificultad no s6lo en describir la
naturaleza de los servicios sino también en esta-
blecer reglas para su intercambio. Los anexos del
Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios
o AGGS reflejan parte de esa diversidad. En tér-
minos generales incluyen servicios de espectacu-
lo (teatro, orquestas y circo); servicios de edici6n
y publicacién, servicios de agencias de noticias y
prensa, servicios de arquitectura, servicios audio-
visuales (distribucion de peliculas, programas de
radio y televisi6n, de videos, asi como los aspec-
tos vinculados a la produccién, los doblajes y co-
pias, la exhibici6n, la propiedad y operacion de te-
levisién por cable y satélite, etc.). También inclu-
yen servicios de bibliotecas, archivos, museos y
otros servicios culturales. Esta variada tipologia in-
dica que hasta el momento no existe un Gnico sis-
tema estandarizado, basado en definiciones co-
munes que describa los servicios culturales que se
comercian. Es més, la cuestién se complica con
ciertos productos accesibles “en linea” —a través
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de Internet- ademds de en su versi6n fisica con-
vencional, como libros o peliculas. (Son bienes
virtuales tal como defienden ciertos paises, o se tra-
ta m4s bien de servicios como defienden otros?
Dado que los acuerdos de comercio internacional
vigentes tratan los bienes y servicios de manera
diferente, las futuras reglas de comercio electré-
nico tendrén un peso decisivo sobre la eleccién de
los soportes (fisicos y digitales) de los productos
culturales en el futuro asi como de los métodos de
comercio.
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