¢COMO SE REFLEJA EL

* ARTE EN LA PRENSA?

UN AUTOR PUEDE SER
CONSAGRADO -A BASE
DE PROPAGANDA.

EL CRITICO IDONEO
PUEDE INFLUIR .
PODEROSAMENTE EN 'EL

GUSTO DEL PUBLICO.

"HAY UNA CRITICA
SINCERA Y UNA CRITICA

MERCENARIA.

EL. AUTENTICO VALOR
ARTISTICO SE IMPONE
POR SUS PROPIOS -
MERITOS.

LA RADIO Y LA TELEVISION
PUEDEN SER MAS. ’
PODEROSOS QUE EL
PERIODICO O LA REVISTA
PARA ORIENTAR, AFIRMAR
O CORROMPER EL .BUEN

_ GUSTO.
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;Cémo se refleja el arte en la pren:

"~ . sa? ;Cémo influye ésta en el movimien-

to artistico? .;Qué determina el comen-

" . tario,.la informacién, la critica, el en-

sayo, sobre temas de arte en la activi-

.- -dad artistica, en la justa ubicacién de
. los valores? ¢Es ponderada, es justa, es

sensata la actitud periodistica frente a

las manifestaciones artisticas, frente a
los valores artisticos, frente a los crea--
- dores en el campo del arte? Sin duda
que todas estas preguntas sintetizan un -

complejo dificil, a veces enmarafiado,
porque muchas veces, detras de los va-
lores mayores o menores, de las obras
de creacién,.se mueven los mas variados
intereses. .

En dias pasados se hacfan comenta-

.rios en torno al éxito de .un libro. No

importan el autor ni el titulo. Se tra-

taba de un libro editado en los Estados’

Unidos. La aparicién de ese libro es-
tuvo rodeada de una extraordinaria obra
de publicidad. En muchas tardes y en
muchas mafanas, al aparecer el libro,

se indicé que el autor pondrfa su auté-

grafo en los ejemplares que fuesen com-
prados’ en .equis librerfa. El publico no
midié los alcances de la -ética publici-

taria.- Los ofdos y la vista del piblico
se llenaron con el nombre del autor y
con el titulo del libro, el cual tuvo un

tiraje de varios millones. La curiosidad

-condujo a ese fenémeno. Posiblemente,

autor, y libro estarfan olvxdados al cabo
de pocos meses.

“Buen dia, Tristeza”, de Francoise
Sagan, tuvo un gran éxito de venta. En
el fondo, el libro vale poco. Un aparato

-de crftica -lo ‘convirtié en best-geller. Los .

libros posteriores de la autora no tuvie-
ron mayor éxito. El que lo tuvo estd

" olvidado. Se nombré a la autora sélo por
un aparatoso accidente de automévil y
no por su novelita, .que es una- mezcla .

de erotismo, desenfado.y frivolidad.

Escozamos un pais cualqulera para’
responder a las preguntas con que en~

Bl mundo de la cultura

cabezamos estas notas. Podrfa ser Ve-

nezuela, como podria ser Argentina o
Meéxico. No tomamos como ejemplo a un
pais culto- de Europa porque alli, la si-
tuacmh es distinta. Hay quizas otro tipo
de critma aunque seguramente por de=
tras de la 6bra de un pintor, de un no-
vel1sta» de un musico, podrian’ moverse

"intereses invisibles. Una critica en el do-

minical “Times” de Londres, o en el
“Book Review” del Néw York Times, o
en el suplemento litérario de “Le Figa-
ro”, puede considerarse consagratorio.
Se supone que el critico musical, litera-
rio; de artes plasticas, de un gran rota-
tivo de Parfs, Londres o Nueva York ha-
bra de detenerse sélo en la obra del va-
lor joven que se revela, no ya como una
protesta, sino como una figura de las
bellas 1létras o de las bellas artes. Re~
‘cordamos haber leido del critico musical
del suplemento literario del “Times” de
Londres la aseveracién, luego de haber
escuchado la Sinfénica de Berlin en el
Festival de Edimburgo,” que jamés ha-
bia escuchado unos cobres con el sonido-
como el de los pertenecientes al famoso
conjunto orquestal europeo. La circuns-

-tancia de escribir para un gran .diario

de crédito internacional hacfa altamen-
te valedera la afirmacién del critico, y
sin duda alguna que esa.opiién cald
hondo en el lector. Quienes no han es-
cuchado la orquesta europea se forman
un concepto de ella a través de la pa-
labra del critico.

Entre -nosotros no abunda la critica

' de arte. No son muchos los consagrados

a esta actividad, como tampoco es abun-
dante la critica literaria. No pocas ve-

.ces la reaccién de quien escribe es méas

emotiva que analftica. Se hace crénica
literaria o crénica artistica. Se da una
impresién, pero no un juicio. Es muy
usual, a través de la lectura de una se-
rie de traba;os en los cuales se juzgan
hbros, pongamos por caso, ‘hallar tex-
tos donde se habla a menudo de bon-
dades, pero sin que se. sefialen los de-
fectos, las deficiencias, de la obra:. Y el

" lector, que deberfa hallar la orientacién,

la. opinién sincera del. comentarxo, ex-

-



en las pdginas de la prensa

perimenta a veces una desilusién por-
que al leer el libro que adquirid, tras
enterarse del comentario, no halla en él
las virtudes, a veces exageradas, que le
pintdé el comentarista.

Frente al movimiento de artes plas-
ticas, el aficionado, o simplemente el
lector comun, se hallard ante tres tipos
de textos: ante la critica hecha a con-
ciencia, ante la critica parcial en la cual
el comentarista elogia o condena, segun
su gusto personal, por ser desafecto a
determinada escuela; o ante el comen-
tario interesado, si se quiere, comercial,
que responde a una propaganda velada
del duefio de galerfa que desea vender
y pondera asi méritos que a veces no
tiene la obra, a través de la pluma mer-
cenaria. Sin duda que estas tres actitu-
des orientan y desorientan, crean un di-
lema ante el lector, ante el aficionado
a las artes plasticas. El hombre de la
calle, y nos referimos aqui al hombre
ajeno al mundo interno de galerfas y
de critica, toma cada texto por su valor
.aparente. Nos hemos hallado ante co-
mentarios donde se asegura que tal tela
no es idoénea porque una obra del autor
tal, de la época tal, de la escuela que se
cita, no puede ser vendida por el precio
en que se ofrece. El critico actia con
sinceridad y con honradez. Y a los dias
se ve aparecer la réplica a su comen-
tario, donde se defiende la legitimidad
de lo ilegitimo y, de paso, se le dice
algo no grato al critico; pero este se-

gundo comentario, a menudo anénimo;-

ha emanado del comerciante de cuadros
y su texto, aun cuando aparece como
informacién corriente, es pub}icidad con
‘espacio pagado. Sin duda que esto des-.
orienta, pero, en definitiva, el presunto
cliente se informa y termina por no ad-
quirir la obra de legitimidad dudosa.

Aqui, evidentemente, triunfé la. tesis-

ética, y por ella se guié el coleccionista.

Sin duda que en las tres formas an-
tes expuestas podemos hallar -c6mo’ se
refleja en la prensa la actividad artis-
tica. E! despliegue de publicidad puede

corresponder a la presencia de los mé-

ritos indiscutibles. Un caso concreto ha’

sido el de la exposicién de Jesus Soto
en el Museo de Bellas Artes. La publi-
cidad previa corresponde a la categorfa
en que se ha colocado el artista venezo-
lano en el plano internacional. La cri-
tica posterior ha correspondido asimis-
mo al prestigio de que goza quien es
hoy la primera figura nacional de las
artes plasticas. Soto ha impuesto una
modalidad y una escuela, la prensa ha
respondido a los méritos de esa moda-
lidad y de esa escuela y asi, ademés de
juez, se ha convertido en factor de orien-
tacion. : . :

No cabe duda que la prensa ejerce
una poderosisima funcién en el movi-
miento artistico, en la relevancia del au-
tor, en la consagracién de éste, en la
imposicién de una escuela determinada.
Si el critico, o, mejor, si la critica le
da la espalda, escuela, movimiento, au-
tor, pasan inadvertidos y todo muere 0,
por-lo menos, si llegan a imponerse, no
alcanza todo ello a llegar al plano de la
celebridad. Pero se da ese caso cuando
los méritos esenciales estin ausentes.
.Cuando surge un movimiento donde orie
ginalidad y calidad se unen, la sensibi-
lidad, la -comprensién ¥ la experiencia
del critico lo acoge, lo pondera y lo lle-
va a la consagracién; de allf que, en este
caso, el periédico desempefie un papel
vital, Podrfa darse el caso de que la
critica interesada, vale decir, pagada,
para que cumpla una funcién de publi~
-cidad, hace destacar pasajeramente un
valor. falso, pero éste se, caerad por su
propia falsedad. De allf los eclipses que
se advierten en determinados nombres,

luego de una fulguracién que se debid.’

més que todo a algo artificial.

La corftica mal dirigida por cuales-
quiera de los medios de eomunicacién
_de masas puede ser perniciosa, puede
deformar el buen gusto de toda una ge-
neracién, sobre todo cuando quienes in-
tegran ésta s6lo tienen una base cultus
ral débil. En nuestros dias, mas que el

diario. y la revista, la radio y la tele-
vision son agentes poderosisimos. Gen-
te que no lee ni uno ni otra, o sefioras
que sbélo leen las paginas de sociales y
caballeros que sélo repasan las paginas
deportivas; ‘que como especticulo sélo
visitan las salas de cine o los campos
deportivos, forjan su cultura a base de
lo que oyen por la radio o ven en la
television. Asf, uno y otro se convierten
en catedras, en factor poderoso de cul-
turizacién. Y como, a pesar de las dé-
biles presiones oficiales, ni radio ni te-
levision mejoran el nivel general de sus
programas, se forma una cultura de mi-
sica mediocre o de escenografia y arte

‘teatral cimentado en-comedias a me-

nudo reproducidas del exterior, de baja

calidad y pésimo gusto, y, lo que'es mas’

lamentable, con un idioma deformado.
Lo frivolo puede estar en esos progra-
mas, pero sin duda que consideraciones
que vayan més alld de.lo puramente
comercial deben hacer meditar sobre la
conveniencia, si se quiere, de la nece-
sidad de mejorar la estructura general
de lo que se ofrece por ambos medios
de comunicacién' social.

Aun cuando nuestro propésito era

referirnos sélo a la prensa escrita y, so-

bre todo, al diario, no podfamos dejar
de hacer esta referencia a la radio y a
la’ televisién porque ambas se adelan-

tan al periédico. La noticia que nos da

el periédico a menudo ya la tenfamos
en resumen a través, sobre todo, de la
radio. Ademés, a donde no llega el pe-
ri6dico, o éste Hega tardfamente, se tie~
ne al momento la noticia radiodifun-

dida.

Sintetizando, el periédico, y en ge-

.neral los medios de comunicacién social,

afirman valores, crean criterios, despier-
tan el interés por todas las manifesta-
ciones del arte. Pueden deformar los
gustos o cimentar culturas. Pero, sin du-
da, ejercen una funcién fundamental en
el mundo de las bellas letras y de las
bellas artes. ' '
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