| fuerza de Los medios de comunicacion de masas

-Los grandes medios de comunicaciéon
de masas se hallan comUnmente en ma-
nos de los poderosos capitalistas y de
los gobiernos; sirven para informar a la
gente, recrearla, entretenerla y guiar-
la muchas veces segln tendencias pre-
concebidas. Nos proponemos, por el
presente articulo, informar a nuestros
lectores sobre la fuerza de estos me-
dios de comunicacién y sobre su ex-
tensién; tenemos especial interés sobre
la posicién de Venezuela en relacién con
otras naciones.

Segun informaciéon procedente de la
UNESCO, alrededor de

300 millones de ejemplares de pe-

riédicos diarios,

-——400 millones de receptores de Ra-

dio, ¥

—130 millones de receptores de Te-

~ levisién traen informaciones a‘'la

poblacién mundial. Mas de 212.000
salas cinematograficas y varios mi-
llones de cinematégrafos ambulan-
.tes estan, a su vez, a su disposicion.

—Existen en el mundo 11.000 estacio-

nes de Radio y 4.500 de Televisién.

—Solamente una retransmisién del

TELSTAR ha tenido, en una tarde,
200 millones de espectadores.

Este potencial de informacién, pro-
ducto de los formidables adelantos de la
moderna tecnologia, hace que los habi-
tantes del planeta, cualquiera sea la po-
sicién donde se encuentren, estén en ca-
pacidad de conocer de inmediato lo que
sucede en todas las comunidades nacio-
nales.

Asi, en un plazo relativamente corto,
estamos enterados de la guerra del Viet~
nam, de la revolucién cultural china, de
1os festejos celebrados en Moscti con mo-
tivo del cincuentenario de la revolucién
rusa. Cada dfa seguimos la convalecen-
cia del Dr. Blaiberg, las reacciones de la
Bolsa de Londres, Parfs o Nueva York,
‘las campafnas electorales de Italia y de
Colombia, la muerte del Ché Guevara o
del Cardenal Spellman, los viajes de
Paulo VI a Estambul o a Fatima y tan-
tas otras cosas. .. '

Enormes fuerzas ideolégicas tratan de
influir nuestro pensamiento lanzando
noticias més o menos tamizadas. De ahf
la necesidad de habituar a la gente a
reaccionar y a no dejarse influir. Espe-
cialmente los pueblos del Tercer Mun-
do se hallan en peligro de verse sumer-
gidos por la propaganda continua de los
medios de masa. Es dificil substraerse
de la suave y constante tiranfa de estos
instrumentos.

Josd Frantisto Corfa, 3.,

Formidable porvenir de
los medios de difusién

Escribe un experto director de cine,
guionista y exprofesor de Cine en la
Universidad Pro Deo (Roma), Piero Te-
llini:

“Tengamos como punto de arran-
que que el instrumento técnico del
Cine todavia anda lejos de haber al-
canzado su forma definitiva.

Se puede facilmente prever, en
base a cuanto la ciencia y la técnica
ya estan estudiando y experimentan-
do, que es inminente el advenimien-
to del cine tridimensional y —lo que
es 1o mismo— de un verdadero y pro-
pio film de relieve. ;Qué significa la
proyeccion tridimensional? Multipli-
car por cien la impresién de realidad
que ya hoy dia ofrece el Cine-TV,
Significa quedar inmersos, en parte,
en una realidad fisica que no es la
nuestra.

Dentro de pocos anos, los apara-
tos televisores de gran pantalla para
proyecciones a color (que ya funcio-
nan en algunas naciones), tridimen-
sionales, serdn lanzados al mercado
en comercio normal. Dentro de pocos
afios, semejante aparato televisivo lo
tendran muchos centenares de millo-
nes de individuos en todo el mundo,
ni mas ni menos de como se tiene hoy
el Radio.

Dentro de pocos afos, todo el
mundo podrd poseer, como hoy dfa
la radio, un aparato televisivo de
potencia sugestiva incomparable, con
posibilidad de recibir de los pafses
mas alejados del globo y de la ma-
nera mas eficiente, todo lo mejor que
dichos pafses podrédn mostrar en
ideas, cosas y personas.

Seria bueno que se reflexionase
con tiempo para que no nos cogiere
de sorpresa lo porvenir, como ha su-
cedido en estos ultimos 50 afios. El
que no se prepare desde ahora no po-
dra defenderse de este cine; no ten-
drd mas remedio que estarle some-
tido.”

Los satélites constituyen el salto més
brusco que va a evolucionar fuertemente
los medios de comunicacién. Si los me-
dios ordinarios de comunicacién de ma-
sas tienen ya una influencia enorme, és-
ta va a ser 10 veces mayor a través de
los satélites, especialmente en el Tercer
mundo. Se habla de establecer, por me-
dio de los satélites, hasta mil millones
de lineas telefénicas. Segun las previ-
siones que se hacén para dentro de 10
afios, cada punto del globo podra recibir
—24 horas sobre 24— multiples emisio-

. nes de TV provenientes de todos los rin-

cones de la tierra.

Contra lo que vulgarmente se piensa, _

el teléfono va a conocer el porvenir mas
brillante y llegarid a ser tal vez la sin-
tesis de-todos los otros medios de comu-
nicacion (MISSI, 46).

Circulacion de algunos peridédicos
digrios en el mundo

El periodismo, el instrumento maés
tradicional de influjo en las masas, se
ha extendido més en las naciones viejas
o ricas. Antes de la era de la electrici-

‘dad, la imprenta era el rey de los me-

dios de masas; y los modernos instru-
mentos de comunicacién no la han des~
tronado. Siempre serd verdad que la voz
de la Radio pasa, la imagen de la TV
se esfuma y la imprenta queda. El im-
preso (libro, revista o peridédico) siem-
pre serd el mejor instrumento de tra-
bajo individual, el informador siempre
disponible, el recipiente de la sabiduria
acumulada en el pasado.

Vamos a presentar algunos datos es-
tadisticos sobre la circulacién de los pe-
riédicos diarios en el mundo. Es inte-
resante conocer la posicién relativa de
cada nacién; es lo que enorgullece o lo
gue avergiienza y lo.que siempre espo-
lea a salir de la inercia. Entresacamos
los datos de la Enciclopedia Briténica
en su edicién de 1966, que aventaja a
otras muchas fuentes de informacién.

A = Numero de periddicos.

B = Ejemplares de diarios en circu- *

lacién por 1.000 habitantes.

EN AMERICA A B
Estados Unidos ....... 1.763 313
Canadd ............... -112 225
Uruguay ............. 27 185
Argentina ............ 113 155
México ............... 140 115
Chile ................. 29 119
VENEZUELA ......... 21 78
Bermudas ..........:. 3 340
Barbados ............. 2 125
Bahamas ......... PR 2 116
Antillas Holandesas ... - 5 119
EN ASIA Y OCEANIA A B
Hongkong ............ 13 226
Japén ................ ‘111 420
Singapur ............. 7 283
Australia ............. 63 358
Nueva Zelanda ....... © 42 406
EN EUROPA A B
Austria ..... DR S 29 7 244
Bélgica ............... 56 - 285
Checoeslovaquia ...... 26 272
Dinamarca ........... 114 341
Francia .............. 113 270
Inglaterra ............ 117 490
Espana ............... 72 153
URSS ... .ciiviinnn. 457 181
Islandia .............. 5 443
Irlanda ............... 7 240
Luxemburgo .......... 6 ' 445
Holanda .............. 98 233
Alemania Occidental ... 151 315
Suecia ............... 107 499
Suiza ............0... 107 365
Noruega .............. 84 388
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Dos reflexiones se deducen de estas
cifras:

a) La columna B (la maés importan-
te) indica la proporcién de circulacién
de los diarios por cada 1.000 habitantes.
Si se observan estas cifras se vera la su-
perioridad abrumadora de las naciones
europeas. Las mejores proporciones se
hallan ahi. En buena parte se debe esta
venta]a a las buenas comumcacmnes te-
rrestres y aéreas.

b) Se ve también que la administra-
cién anglo-sajona ha sido mucho mas
progresista que otras en lo que se re-
fiere a la‘expanswn periodistica. ’

Pragreso y porvenir
en el periodismo.
Datos curiosos.

Actualmente existen en el mundo unos
8.000 periddicos diarios con una circu-
lacién de 3800 millones de ejemplares;
ademds de las 50.000 revistas mensuales
o semanarios con 200 millones de ejem-
plares.

Entre los semanarios estd a la cabeza
el Life americano con 7.500.000 ejempla-
res y el TV Guide bisemanal con 11 mi-
llones. Entre las revistas mensuales, el
Reader’s Digest supera a todos contando
con 14 millones de ejemplares de tirada.

Entre los peridédicos de mayor tirada
se cuentan:

URSS. ..... Pravda ....... 9.350.000
URSS. ..... Izvestia ...... 8.600.000
Japbn ....... Asahi ........ 8.500.000
Japén ....... Yomiuri ...... 7.000.000
Jap6n ....... Mainichi ..... 6.600.000
Inglaterra ... Daily Mirror .. 5.070.000

(MISSI, 46)

La expansiéon de la prensa en gran

escala estd en proporcién del alfabetis-
mo de la nacién. La pobreza, las largas
distancias y el escaso nimero de habi-
tantes seguiran frenando el rapido cre-
cimiento del periodismo.

En Norteamérica y Europa se esta lu-
chando por introducir el proceso auto-
matizado para la produccién de los dia-
rios. Més de 40 periédicos norteameri-
canos usan computadoras para sus ope-
raciones tipograficas. En Europa el pri-
mer computador en tipograffa automa-
tizada se empled en el periédico Mittel-
bayerische Zeitung, Regensburg, Alema-
nia. El Evening Post inglés se convirti6é
en el periédico mas moderno del mundo
en 1965.

Entre las cosas exoéticas que se cuen-
tan estd la transmision del periédico
francés Le Figaro a través del satélite
Early Bird; antes de que dicha transmi-
sién llegue a los lectores de Parfs, ya
estd en Norteamérica.

J. Warren McClure, presidente de los
diarios McClure, predijo que los EE.UU.
llegarfan a tener una circulacién futura
de unos 400 a 500 millones de ejempla-
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res diarios; que habria un aumento de
noticias y de anuncios; y que, en 10 afios,
habria un consumo anual de méas de 12

millones de toneladas en la prensa, con

ganancias de 6 a 10 mil millones de dé-
lares. . i
Para ver el influjo de la prensa en las
elecciones se dan los siguientes datos. En
las elecciones presidenciales de 1964 fa-
vorecian a Johnson 445 periddicos con
una circulaciéon de 27,6 millones de
ejemplares, mientras.que a Goldwater le

1
!

Aparatos de radio y de tele-
vision por 1.000 habitantes

Venezuela ﬁgura entre las naciones
mas pujantes de Amenca Latina en lo
que se refiere a Radlo y TV; en el pri~
mer’ cuadro 51gmente se hace constar
este hecho; a continuacién afiadimos ci-
fras de otras naciohes para hacer ver
otras cumbres mas elevadas. Las colum-
nas importantes son|la C y la D. '

C = Aparatos de Radio por 1000

<2 as X habltantesf
favorectan 368 periddicos con 9,7 millo = Aparatos de TV por 1000 hat
bitantes. }
. RADIO TEiLEVISION(U'
Naciones latinoamericanas Estaciones — C Estaciones — D
!
Argentina . ............. 70 . 322 . 11 60
Bolivia .......v..0e.... - 95 167 —_ —_
Brasil .................. 750 108 39 26
Colombia ............... 197 260 14 21
Costa Rica ............. . 44 161 4 19
‘Chile ...........000in. 106 338 3 4
Ecuador ................ 182 133 2 1
El Salvador ............ 36 141 3 9
Guatemala ............. 55 58 2 10
Haitf ................... 5 26 22 1 1
Honduras .............. 39 112 2 2
MéXICO ..vvnivnninnnnnn 430 113 26 25
Nicaragua .............. 48 8 2 4
"Panamé ............0.0.. 66 333 3 33
Paraguay .............. . 12 84 — —_—
Perl .........cciviennn. 110 106 22 15
R. Dominicana .......... 55 72 4 10
Uruguay .........cocen. . 61 258 4 51
VENEZUELA ........... 92 386 18 48
Otras naciones (o} D Otras naciones C D
Canada ............... 540 255 Japon ............. . 343 183
Estados Unidos ........ 992 320 Holanda ........... ' . 261 153
Australia ............. 668 208  Nueva Zelanda ...... 588 92
Dinamarea ............ 347 242  Noruega .......... .. 486 110
Francia ............... 373 116 Espafia............ . 256 38
Istael .........coovvnnnn 246 54  Suecia ............ . 408 265
Alemania Occidental 347 173 Suiza ............. L. 370 84
URSS .tiviviininninnns 154 52  Inglaterra ......... L. 460 269 (2)

Observacién.—En el desarrollo de la
Radio y de la TV influyen varios facto-
res: la mayor o menor riqueza de la po-
blacién, las distancias mas o menos
grandes y el sistema de montafias. Estos
dos ultimos factores influyen especial-
mente en la TV. El mayor o menor por-
centaje de aparatos de Radio y de TV
es un indice de la prosperidad cultural
de una nacién.

Datos recientes sobre
radio y television

La posicién de la Radio, como medio
de difusién, se ha mantenido gracias a

la manejabilidad de los transistores, aun-

-que la va desplazan:ldo la television, El

transistor es la revolucién del Tercer
Mundo. Pequerio, mf atigable, despidien-
do poco calor, el mmusculo transistor es
capaz de amplificar 'tanto como la volu-
minosa lAmpara de radlo (lampe radio).
Este mintsculo prodigio engendra la po-
tencia tanto de las radios de bolsillo co-
mo de las enormes cz_'llculadoras. El tran-
sistor ha permitidoiinvadir las peque-
fias aldeas de los smos maés apartados de
los campos. ;

{

Fuentes de informacién

UNESCO
US Information Agency (1964)
Fuentes privadas

............................
........

.....................

Aparatos de Radio 1 Aparatos de TV

(En millones) 4 (En millones)
400 J 130
500 162
515 185



Sélo los Estados Unidos posefan 70
millones de aparatos de TV; Jap6én, 20;
Inglaterra, 16; Alemania Occidental, 11;
Canad4, 6,2; Francia, 6; Italia, 6. Vene-
zuela, que ocupa la tercera posicién re-
lativa de la América Latina, cuenta con
570.000 aparatos de TV. Los Estados
Unidos tienen 242 millones de aparatos
de Radio.

Estaciones de TV en el mundo

(1965) ...t 4.500
Estaciones de Radio en el
Tomundo ...l 11.000
Estaciones emisoras amateurs.  360.000

de las cuales habia en los Estados Uni-
dos 250.000 y en Canadé 10.000 (3).

Al principio del ano 1965, el 79% de
las estaciones de TV de los EE.UU. emi-
tian sus programas en color y el nimero
de ellas iba en aumento. La National
Broadcasting Company (NBC) pasaba el
96% de sus programas de la tarde en
color. Los receptores de TV en color pa-
saban de 3.280.000 en abril de 1965 y
para fines del mismo afio llegarfan a
los 5 millones. Se cree que para el afio
1975 el 75 al 100% de las familias que
usan la TV tendrin aparatos de TV en
color.

En las naciones europeas, los siste-
mas de Radio y de TV son propiedad del
Gobierno; lo contrario ocurre en los Es-
tados Unidos.

Como fuente de informacién y como
atraccién de tiempo libre, la TV conti-
nua ampliando su radio de accién. En
caso de noticias conflictivas, la propor-
cién de mayor confianza se halla: en la
TV, el 41%; en los periédicos, el 24%;
en las revistas}, el 8%, y en la Radio,
el 7%.

El televisor es el tirano doméstico
que roba al ciudadano medio de 16 a
18 horas semanales.

" Por medio del Telstar I se ha efec-
tuado el salto de la televisién a través
del Océano Atlantico y por medio del
Symcom III se pudieron ver los juegos
olimpicos de Tokio desde Norteamérica.

Espectadores de cine anuales
en algunas naciones

En la primera columna daremos el
nimero de espectadores de cine y en la
segunda la proporcién de espectadores
per cédpita, que viene a ser el nimero
de espectadores dividido por el nimero
de habitantes del pais.

Espectadores Percapita

Naciones

(En miles)
Argentina 145.000 7
Brasil ........ 326.700 4
Chile ......... 56.200 i

Colombia ..... 66.400 4
México ....... 342.100 9
Perd ......... 67.000 7
Uruguay ...... 16.500 6
VENEZUELA . 60.000 8
Canadé ....... 100.000 5
USA ......... 2.178.800 11,5

A continuaciéon daremos la propor-
cién per capita de algunas naciones:

Australia ................ 21
Italia ............ ... ..., 14
Espafia .......ccccveeinens 10
Chipre ......coivivivennen 21
Bulgaria ..........c.0000. 15
Hongkong ................ 24
CURSS. e 17
Austria ....... e 12
Libano ...... [P PN 23
Hungria ...........cc0ueeus 11
Israel ............ovvivnnn 19,6
Nueva Zelanda ........... 17
Birmania ................ 14
Macao .......ceeeeieninan 28
Alemania Occidental ...... 11

Semanalmente asisten al cine unos
300 millones de. espectadores; y al afio
unos 15.000 a 20.000 millones de espec-
tadores.

Al afio se producen unas 3.000 peli-
culas nuevas. En 70 afios se han com-

puesto cerca de 200.000 pelfculas, con un
total de 330.000 horas de proyeccioén, que
equivalen a 37 afios de proyeccién inin-
terrumpida en las 24 horas del dfa.

En el campo del Cine se observa dis-
minucién gradual del nimero de espec~
tadores. En los tultimos 10 afios el cine-
ma ha perdido la tercera parte de su
publico. La causa principal se atribuye
a la TV, sobre todo en color. Sucede al
cine lo que ocurrié antes al teatro y a
los conciertos.

La disminucién del nimero de es-
pectadores de cine viene ilustrada por
las siguientes estadisticas: ’

FRANCIA
1967 ....... 493 millones
1965 ....... 305 ”
1966 ....... 282 ”

JAPON

1967 ...... 1.200 millones
1965 511 i
1966 ...... 350 »

(MISSI, 53)

Algunos datos sobre los medios
de difusiéon en Venezuela

Tomamos los datos de Publicidad y
Mercadeo, Guia 1967, Caracas, 1967, pa-
ginas 38 y 40.

Espectéculos Ingresos brutos % N? de espectadores %
(millones Bs.) (En miles)
Cinematoégrafos ...... 71,48 81,3 37.932 95,7
Otros espectéculos ... 16,45 18,7 1.703 43
TOTALES ..... 87,93 100,0 39.645 100,0

APARATOS DE RADIO Y TV EN
VENEZUELA

La poblacién venezolana en 1967 lle-
ga a 9.351.600 habitantes.

El nimero de hogares correspon-
diente es de 1.568.800.

Hogares con Radio %

(En miles)
1.027,1 65
Hogares con TV 9%
(En miles)
570 36

Podemos resumir los resultados rela-
tivos de Venezuela en comparacién con
los de la América Latina:

—Ocupa el primer puesto relativo en

ntimero de aparatos de Radio,

—el tercer puesto en TV, solamente
superado por la Argentina y Uru-
guay,

—el segundo puesto en espectadores
de cine, después de México,

—el quinto puesto en el nimero de
diarios en circulacién por 1.000 ha-
bitantes.

Venezuela tiene un puesto de privi-

legio en‘la América Latina debido, en

buena barte, a su riqueza. Respecto de
la mayor circulacién de la prensa se re-
quiere un mayor grado de alfabetiza-
cién nacional. Precisamente el salto ver-
tiginoso en la educacién venezolana ocu-
rrido en esta Ultima década hace augu-
rar para el futuro un mayor avance en
la circulacién de la prensa de todo gé-
nero. Expertos norteamericanos han pon-
derado justamente la calidad cada vez

‘mejor de la prensa venezolana.
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