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Youtube is the most viewed video platform

in the world and Venezuela is not an exception to that.
Because of its popularity, the present work explores
the general operation of Youtube and the results of

a brief investigation into the presence of venezuelan
contents presented in its database.
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Galeria de papel. Lujuria y Virtud en Sor Juana Inés de La Cruz. Luis Moros (2015)

Exploracion de
youtube en Venezuela

Youtube es la plataforma de videos en Internet mds visitada del mundo y Venezuela no es la
excepcion. Por su popularidad, en el presente trabajo se explora el funcionamiento general de
Youtube y se presentan los resultados de una investigacion breve sobre la presencia de contenidos

venezolanos en su base de datos.
VICTOR MANUEL ALVAREZ RICCIO

1 pasado 5 julio, fecha patria en Venezuela

por la celebracién de la Declaracion de la

Independencia, el Gobierno decidié enca-
denar a las radios y televisoras del pais para que
transmitieran el desfile de 1a Fuerza Armada Boli-
variana en el Paseo de Los Préceres, que fue enca-
bezado por el presidente de la Republica, Nicolas
Maduro.

Lo que la cadena de medios no permitié ver en
vivo fue la otra conmemoracion, la que realizd
la Asamblea Nacional en el Palacio Federal
Legislativo. Esta sesiéon solemne pudo llegar,
sin embargo, a miles de venezolanos a través de
Internet y especialmente con la emisién en tiempo
real que realiz6 el Poder Legislativo en su canal
de Youtube.

El enfrentamiento ptiblico entre el Poder
Ejecutivo y el Legislativo que se vive en Vene-
zuela le brinda notoriedad a este hecho comuni-
cacional, y genera las interrogantes que orientan
el presente trabajo: ;qué contenidos venezolanos
hay en Youtube? Si un 6rgano como la Asamblea
Nacional, que estd en el centro del debate ptiblico,
trabaja con Youtube como herramienta de comu-
nicacion, ;qué produccion estan realizando otros
ciudadanos fuera de los marcos institucionales?

(REINVENTAR LA TELEVISION?
“Broadcast yourself” es el eslogan de Youtube,
que significa “Transmite td mismo”. Activa
desde mayo de 2005, esta compaiiia inicié con
la idea de ser un espacio de videos generados
por los usuarios para proporcionar diversion.
Hoy es un fendmeno mundial: de acuerdo con el
medidor Alexa' es el segundo sitio mds visitado
de Internet. Youtube?, por su parte, afirma que
tiene mas de mil millones de usuarios (“‘un tercio
de todos los usuarios de Internet”) y que “cada dia
se ven cientos de millones de horas de videos y
se generan miles de millones de reproducciones”.
La directora ejecutiva de Youtube, Susan
Woijcicki® ha aportado otros datos acerca del
desempeifio de lacompaiifa: en 2015 se cargaban al
menos cuatrocientas horas de video por minuto y
50 % de las visualizaciones provenian de aparatos
moviles. Afiadié que este sistema ha “reinven-
tado” la televisién porque permite buscar videos
en cualquier momento y desde cualquier lugar,
ademads de que facilita la publicacién libre con la
posibilidad de alcanzar una audiencia global. “A
nadie le importa de donde viene un video siempre
que sea bueno y divertido”, declard.
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Sin obviar la importancia
de la critica sociocultural, se
evalda en este espacio como

el compartir videos puede
vincular a individuos con
su propia comunidad en lo
geografico (grupos locales,
regionales, nacionales) y
con otras personas
alrededor del mundo.
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Youtube presenta al visitante una seleccion
variada de peliculas en extension, calidad y
temadtica: musicales, deportivas, de videojuegos,
noticiosas, educativas, transmisiones en vivo y
mas. Si el usuario ingresa utilizando su cuenta de
Google, lalista automatica de videos privilegiard
los topicos que se hayan guardado en bisquedas
anteriores y las suscripciones que
haya hecho a canales de produc-
tores de contenido, mejor cono-
cidos como youtubers.

Algunos youtubers han alcan-
zado tal popularidad internacional
que convirtieron la difusion de sus
videos en una industria, informo
Forbes*. El sueco Felix Kjellberg
(conocido como PewDiePie) ha
conseguido hasta 12 millones de
ddlares en publicidad con graba-
ciones en las que comenta video-
juegos. Por su parte, el canal
Smosh, que supera los 22 millones
de suscriptores, ha permitido a
sus creadores obtener la suma de 8 millones de
délares con cortos de humor. Asimismo, Michelle
Phan ha logrado més de 3 millones de délares
con temas de belleza y cosmética, mientras que
Rosanna Pansino ha recibido 2.5 millones de
ddlares por su programa culinario.

Jean Burgess y Joshua Green’ investigaron los
contenidos més populares en Youtube. Identifi-
caron, entre los videos producidos por los usuarios,
los siguientes tipos: Vlogs (biticoras personales);
musicales (fotos con audio, versiones de canciones,
listas de reproduccion, canciones modificadas);
registros del mundo (ambientes, eventos depor-
tivos, culturales, etcétera); informativos (noticias,
analisis, opiniones); y animaciones.

También son populares los videos traidos de la
industria cultural tradicional. Estos son tomados
de un medio y subidos a Youtube sin cambios
importantes. La difusién pueden hacerla usuarios
ajenos a los propietarios de los materiales pero
también es notable que muchas empresas crean
sus cuentas oficiales. Apariciones de celebri-
dades, series, entrevistas a candidatos presiden-
ciales, segmentos de noticias, adelantos de peli-
culas, videos musicales de las casas disqueras:
estos son algunos de los productos de la industria

del entretenimiento que hoy en dia pueden verse
en Youtube.

Profundizando en los videos creados por los
usuarios, Burgess y Green afirman que el vlog es
la manera més “emblemadtica” de participacién
en Youtube. Sus antecedentes estdn en la cultura
de la cdmara web, en las bitdcoras digitales, y en
la cultura de la confesién que caracteriza a los
talk shows de television y a los reality shows que
observan la vida cotidiana.

Los viogs son lo residual de la comunicacion
presencial en Youtube, porque el difusor del
contenido se dirige directamente a su audiencia e
invitaaresponder en la seccién de comentarios de
su canal. Algunos youtubers hacen publicaciones
para contestar a sus pares, asi que las conversa-
ciones, las criticas y las interacciones no ocurren
solo entre las audiencias y el administrador del
canal, sino entre los productores de contenido
también, y entre miembros de la audiencia que
discuten el video.

Hacer una distincién definitiva entre conte-
nido industrial y aficionado, o de los medios
tradicionales y producido por los usuarios no es,
paraBurgess y Green, acertado. Algunos canales
virtuales producen con la misma calidad, o supe-
rior, que los medios tradicionales en términos
de registro y edicién. Corporaciones, universi-
dades, y partidos politicos tienen canales propios
y comparten videos de alta calidad técnica y, sin
embargo, no son medios tradicionales.

Pelle Snickars y Patrick Vonderau®, profe-
sores de ciencias de la comunicacién, opinan que
Youtube es el epitome de la cultura digital porque
ha expandido las oportunidades de la difusion,
ha asentado la posibilidad de compartir videos
con pocos recursos, y alberga la mayor coleccién
audiovisual en Internet.

Desde el punto de vista cientifico, Youtube no
es mds que una base de datos pero, de acuerdo
a la pragmadtica que ha generado, se constituye
en una libreria, en un archivo de memoria, en un
laboratorio y en un medio. Toda otra iniciativa de
crear un archivo filmico en web serd contrastada
con su facilidad de acceso y la libertad de anexar
contenido, aseguran Snickars y Vonderau.

Navegar Youtube ha sido relacionado con
nuevas practicas mediaticas’ que son propias del
entorno digital. La visualizacioén de un archivo

no es efectiva si en el titulo, la descripcién, o
las etiquetas no aparece el nombre con el cual
los usuarios lo buscan. Los navegantes pueden
afectar la localizacién del archivo dentro de la
plataforma: la cantidad de vistos buenos (/ikes),
de comentarios y de visualizaciones determinan
la jerarquizacién del video porque los mds popu-
lares aparecen como principales. Esta dindmica
audiencia-emisor es propia del entorno digital, y
es fundamental en Youtube.

ESTUDIOS GLOCALES

De que Youtube en tanto tecnologia forma parte
de un movimiento innovador trascendental no
cabe duda. Los sitios web que permiten la conver-
sacién son los méds populares hoy por hoy y han
llevado a la Unesco a hablar de una Sociedad del
Conocimiento en la cual la informacién cada vez
mads abundante aportada por los usuarios puede
potenciar la educacion, la cultura, la economia,
la democracia y el desarrollo en general. Los
sitios Wiki, las pdginas de compartir documentos
escritos, las redes sociales de distinto formato,
los blogs, entre otros, forman parte de la ola de
tecnologias cuyo centro es la creatividad de los
internautas.

Los contenidos audiovisuales resaltan en este
flujo multidireccional al consumir mayor ancho
de banda que cualquier otro tipo de archivo y por
el vertiginoso crecimiento que estidn experimen-
tando en su cantidad.

Para Aguirre®, el audiovisual en Internet ha
superado los limites del ocio y del entretenimiento
y se ha adentrando en todos los sectores sociales
como la medicina, los alimentos, la politica, las
finanzas, la ciencia, la educacidn, etcétera.

La primacia de lo audiovisual en Internet
ha conformado una cultura “video-narcisista”,
agrega Aguirre, en la cual para que algo exista
tiene que ser visto; esto podria asociarse de alguna
manera con el debate extenso de “apocalipticos
e integrados” (ver Delgado Flores®) llevado a
cabo entre dos grupos de intelectuales: los que
han sospechado de Internet por supuestamente
degradarla culturay volverla aun més un especté-
culo, y los que lo han alabado por democratizarla
y brindar mayor acceso a ella.

Sin obviar laimportancia de la critica sociocul-
tural, se evaliia en este espacio como el compartir

videos puede vincular a individuos con su propia
comunidad en lo geogréfico (grupos locales,
regionales, nacionales) y con otras personas alre-
dedor del mundo. Se trabaja, entonces, con una
matriz “glocal” que significa, en términos de
produccién cultural, la presencia de elementos
significantes propios de los habitantes de un
espacio geografico (usualmente un Estado sobe-
rano, o una poblacién con identidad distintiva) y
de elementos de otras naciones, o de multiples
sociedades.

Lo “glocal” representa la mezcla de lo propio
y de lo ajeno, de lo cercano y lo distante. En
Youtube, y en muchos espacios de Internet, la
“glocalidad” aparece con el solo hecho de parti-
cipar, yaque los modos de produccidn se sostienen
en tecnologias que han surgido en un lugar, en un
pais, y luego han alcanzado al mundo, y el mundo
las ha aceptado. Esas tecnologias, sobre todo las
redes sociales mds populares, son administradas
por compaiiias con las cuales se establece un
primer vinculo de “glocalidad’: la prestacion de
un servicio de comunicacién mediada que tras-
ciende fronteras nacionales sin costo ni impedi-
mento que sea aparente.

Otro nivel de “glocalidad” ocurre, en el caso
de Youtube, cuando los ciudadanos de paises
distintos cargan sus audiovisuales y tienen recep-
cion fordnea; en el nivel del consumo se puede
ver también la mezcolanza: igual se buscan
videos identificados con la cultura propia como
se buscan de otras.

Conceptualmente es util hablar de culturas
hibridas marcadas por “nuevos lenguajes, sensi-
bilidades, saberes y escrituras, por la hegemonia
de la experiencia audiovisual sobre la tipografica
y por lareintegracion de laimagen al campo de la
produccién de conocimiento”. Asi lo manifiesta
Jesus Martin Barbero', quien explica que en las
redes se producen imaginarios ligados a musicas,
imdagenes, personajes y eventos que representan
estilos y valores cuyo escenario es el mundo y
no un territorio especifico; esto afecta incluso las
identidades personales que se desplazan simbd-
licamente con relatos heterogéneos globalizados.
Lo local permanece pero se modifica, se mueve,
se combina, con narrativas continentales y hasta
planetarias.
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Es importante referir que

los doscientos videos revisados
han experimentado sus
propias alteraciones, algunos
aumentaron su popularidad
con nuevos likes y visitas, y
otros han cambiado su lugar
en las listas, especialmente

en las de relevancia, desde el
momento en que se realizaron
los registros.
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A pesar de que existe consumo de productos en
Youtube que llega a todas partes (canciones, peli-
culas, programas), se han descubierto, por otro
lado, usos relacionados con espacios geograficos
y culturales determinados.

En 2012, la revista Telos" publicé un estudio
realizado en Espafia que aprovechd la capacidad
de delimitacion territorial de
Youtube para investigar qué
tipo de videos consumian
mas los espafoles. Explicaron
que Youtube ofrece la posi-
bilidad de elegir entre varios
idiomas y localizaciones, una
de ellas Espafia, ademés de una
opcién neutra, denominada
como mundial que aglutina
los intereses y gustos globales.
“Youtube da por hecho que
nos va a interesar, a priori,
consumir contenidos audiovi-
suales relacionados con nuestra
localizacién y predetermina automdaticamente
nuestro idioma y ubicacién correspondientes al
drea geografica”.

Los investigadores recogieron una muestra
con quince videos diarios durante 27 dias, utili-
zando el motor de biisqueda de Youtube Espaiia,
que ordena los videos mds visitados en ese pais.
La muestra tomada fue elocuente: 77,8 % estuvo
conformado por videos espafioles, y solo 22,2 %
por extranjeros. Concluyeron que las redes
virtuales se forman en comunidades preexis-
tentes y asentadas geogridficamente a modo de
ciudades, regiones o paises, y que un factor que
atrae al usuario es poder conectar de una nueva
forma con otros con los que comparte identidad.

Brodersen, Scellato y Wattenhofer'? llegaron
a una conclusion similar. Estudiaron 20 millones
de videos de Youtube durante un afio, los cuales
fueron cargados desde distintas regiones, y
descubrieron que 50 % de los videos recibieron
mads del 70 % de sus visualizaciones dentro de
unasolaregion. “Nuestros resultados demuestran
cOmo, a pesar de lanaturaleza global de la Web, el
consumo de videos en linea aparece constreflido
por la localizacién geogréfica”.

YOUTUBE EN VENEZUELA

Google no ha creado una pagina de Youtube
para Venezuela. Paises como Argentina, Brasil,
Colombia y México si tienen portales de Youtube
y eso les permite observar, diariamente, listas de
los videos mds visitados y comentados en el marco
nacional. Se conoce, por Alexa, que Youtube es el
segundo sitio web mds frecuentado en Venezuela,
solo superado por el buscador Google.com.ve, y
seguido por Facebook.

Como no es posible estudiar qué videos son
los més vistos y comentados en Venezuela de
acuerdo a las propias estadisticas de Youtube,
ni tampoco es viable conocer las recomenda-
ciones de Youtube sobre cudles son los canales
con mayor audiencia en el pais, se procedié a
investigar la presencia de contenidos venezolanos
haciendo busquedas en el flujo de las tendencias
internacionales.

Especificamente los dias 16 y 17 de julio se
hicieron dos investigaciones dentro de Youtube
con los siguientes criterios: la primera bisqueda
utiliz6 la palabra “Venezuela” para encontrar
videos que tuvieran ese nombre en su titulo, en
su descripcién o en sus etiquetas, y que estu-
viesen distribuidos segin el nimero de vistas,
lo que ordend, de mayor a menor, los videos que
mads visitas han tenido; en la segunda bisqueda
se utilizé también la palabra “Venezuela”, pero
el criterio fue la relevancia, por lo tanto Youtube
ordend los videos segiin su importancia (Youtube
para dummies®® explica que la relevancia de los
videos opera de acuerdo a un algoritmo interno
de la plataforma, que valora la relacién entre
la busqueda y los metadatos de los videos, los
comentarios, y el nimero de likes).

En cada una de estas exploraciones se tom6
la informacién de cien videos para obtener
una muestra de doscientos en total. Es valido
mencionar que cualquier solicitud de videos con
la palabra Venezuela en Youtube, dejando de lado
los canales, arroja mas de 5 millones y medio de
resultados. Como se puede suponer, no todos los
audiovisuales vinculados con Venezuela o con
su cultura tienen el nombre del pais. Podemos
dar los siguientes ejemplos: Caracas, 1.170.000
resultados; Leopoldo Lépez, 61.900; Henrique
Capriles, 54.700; Hugo Chévez, 652.000; Diablos
de Yare, 6.730; arepa, 101.000... Se hacen notar
estos datos para demostrar que la investigacion

presente es solo demostrativa de la presencia de
Venezuela en Youtube, pero se reconoce que el
universo de videos disponibles tiende al infinito
en comparaciéon porque estd constantemente
cambiando y creciendo.

Esimportante referir que los doscientos videos
revisados han experimentado sus propias altera-
ciones, algunos aumentaron su popularidad con
nuevos likes y visitas, y otros han cambiado su
lugar en las listas, especialmente en las de rele-
vancia, desde el momento en que se realizaron
los registros.

Los resultados que se presentan a continuacién
estan agrupados en categorias, las cuales fueron
desarrolladas luego de la observacién y anotacion
de los datos. Las categorias fueron amplias en la
medida que incluyeron videos de distintos tipos
pero que tenfan identidad en cuestiones fundamen-
tales, como la temdtica, o un formato muy espe-
cifico. La categoria politica, por ejemplo, incluye
declaraciones de funcionarios, de lideres parti-
distas, investigaciones periodisticas sobre temas
gubernamentales, etcétera. La categoria fardndula
integra todos los videos del mundo del entreteni-
miento, como los concursos de belleza, entrevistas
a cantantes, actores y galas de premios.

La categoria llamada viog se refiere a un
formato especifico y restringido para el presente
estudio: el youtuber aparece ante la cimara y
comparte sus opiniones y experiencias desde un
dngulo personal, y en un canal propio.

LOS MAS VISTOS

En la muestra de los cien videos m4s vistos que
incluyen la palabra Venezuela, se encontré que
la mayoria son de tipo musical (25), curiosidades
(17) y farandula (14). Se entiende que los musicales
son videos cuyo principal propdsito es reproducir
una o varias canciones de algtin artista; los videos
curiosos pretenden mostrar cosas extrafias, poco
comunes, o artisticas para despertar el interés del
internauta; y los videos de farandula se centran
en relatar andanzas y situaciones de personajes
del mundo del entretenimiento. Estos videos
conforman el 56 % de los cien mas vistos.

Entre los musicales encontramos una
parranda navidefia de Tania de Venezuela
(4.283.662 vistas), un compilado de mds de
dos horas de musica llanera'® (2.712.114) y una

LOS MAS VISTOS
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cancion del grupo Tambor Urbano'® (1.868.623).
De los videos curiosos, se pueden usar como
ejemplos los siguientes: una boa constrictora
asfixiando un venado'” (15.114.884), un platillo
volador en el Avila’® (5.369.359), y El1 Hombre
Que Tocd 101 Tetas'” (1.554.484). Los videos de
farandula estan, en muchos casos, relacionados
con Miss Venezuela y con artistas populares.

Mencién aparte merecen cinco videos que
fueron clasificados como denuncia musical, una
forma de combinar mdusica con ideas politicas
y critica social. El més significativo es Vene-
zuela estd candela de Neblinna y Mestiza®, un
rap ambientado en una zona costera en el cual
se acusa al Gobierno de corrupcién y se critica
la pobreza. También aparecié una cancién de
Ricardo Arjonallamada Caudillo™, cuyas liricas
dibujan a un politico revolucionario que olvidé
sus promesas, y que fue cargada a Youtube con
fotografias del expresidente Chévez.

Se encontrd en la muestra que diecisiete videos
tenian relacion con la politica, y que variaban
en informativos, de opinién e interpretativos.
Destacan What’s going on in Venezuela in a
nutshell* (3.091.044), When Insanity Becomes
Normal - Venezuela® (1.185.700), Our Story -
Venezuela’s Secret & 21st Century Socialism**
(1.097.843), y Blackout: Venezuela’s Activist
Journalists® (1.043.579), por ser recuentos con
audio en inglés de protestas en Venezuela, la
lucha de los opositores contra el Gobierno y la
crisis social. Otros videos tenfan declaraciones
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ESTUDIOS de funcionarios y politicos debatiendo acerca
del pais, asi como opiniones ciudadanas mas o
menos argumentadas.

Algunas categorias aparecieron con menor
frecuencia: cuatro de sucesos y crimenes mortales
(uno de ellos incluye fotos del supuesto cadaver de
la actriz Ménica Spears); cinco
de deportes; cinco de carceles
en Venezuela (uno de ellos es
un reportaje de la periodista
Anna Vaccarella de 1994); dos
de humor con matiz politico
(uno mofa al presidente Nicol4s
Maduro en una “clase de
geografia” que incluye cortes
de la serie EI Chavo del §8).

Se registrd, solamente, un
video tipo viog, publicado por
la actriz Sheryl Rubio que gan6
fama por la serie juvenil Somos
tii y yo. En el video, confiesa su
tristeza por estar lejos de Vene-
zuela y, por otra parte, su deseo de sacar a sus
familiares al exterior.

El resto no fue clasificado: un “detrds de
camaras” de una pelicula pornografica criolla;
un video turistico corporativo que incluye el
encuentro con nativos yanomami (este es el mds
visto de todos, supera las 20 millones de visitas);
la grabacién del acoso y la burla a dos estudiantes
que tenian relaciones sexuales en el bafio de una

Entre los cien archivos que
Youtube consideré mas
relevantes si se buscaba la
palabra Venezuela, surgioé una
nueva categoria que represento
veinticuatro videos: escasez.
Estos audiovisuales recibieron
dicha clasificacion por relatar
la crisis de abastecimiento de
productos y medicinas que
experimentan los venezolanos

LOS MAS RELEVANTES
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universidad zuliana (Urbe); la visita a un burdel
en Caracas con una cdmara oculta de muy baja
calidad; y una lista de consejos para vivir mejor.

Estos cien videos, en conjunto, sumaron
194.431.907 visualizaciones al momento de
realizar las anotaciones. Por otro lado, 1a mayoria
fue cargada a Youtube antes de 2014 (69 % de los
videos fue colgado entre 2006 y 2013), y solo seis
videos fueron subidos en 2016.

LOS MAS RELEVANTES

Entre los cien archivos que Youtube considerd
mads relevantes si se buscaba la palabra Vene-
zuela, surgi6 una nueva categoria que represento
veinticuatro videos: escasez. Estos audiovisuales
recibieron dicha clasificacion por relatar la crisis
de abastecimiento de productos y medicinas que
experimentan los venezolanos. Grabaciones de
peleas en colas por comida®, la noticia de los
saqueos en Cumana?®’ y las imédgenes de venezo-
lanos haciendo colas o cruzando la frontera para
adquirir alimentos®, ejemplifican este tipo de
audiovisuales. Otros tres videos fueron econé-
micos, pero tenian relacién con la informacién
de que City Bank cerrard las cuentas del Banco
Central de Venezuela, y con la expropiacion de
Kimberly Clark por parte del Gobierno.

La categoria politica aparecié diecinueve
veces. Formaron parte de este grupo una infor-
macion acerca de la realizacién del referendo
revocatorio”, y el discurso completo de Luis
Almagro* en la Organizacion de Estados Ameri-
canos con el que present6 su informe sobre Vene-
zuela. También se incluyeron videos de opinién
respecto a la actualidad nacional.

Se hace notar que 46 % de la muestra contiene
relatos de los conflictos politicos, econémicos y
sociales que atraviesan los venezolanos, y también
que medios internacionales han publicado piezas
sobre estos temas (BBC Mundo, Univision Noti-
cias, NTN24 Venezuela, Al Jazeera, CNN).

La categoria de experiencia personal sirvi6
para describir videos en los cuales los youtubers
explicaron alguna vivencia, y se identificaron
once de este estilo. Consejos parano ser robado en
las calles, el estreno de un videojuego de celular,
y la dificultad de cruzar la frontera son algunos
de los testimonios que venezolanos han dejado en
sus canales particulares.

De resto, se listaron doce videos de deportes,
seis de curiosidades, seis de farandula, cuatro de
sucesos, cuatro musicales, tres religiosos, tres de
humor, dos de temas penitenciarios, dos juridicos
(programa Caso Cerrado), y uno de opinién
publica con respecto al tema migratorio (entre-
vistas en las calles).

Es importante mencionar que diecisiete de los
cien videos mas relevantes fueron catalogados
como vlogs, y que trataron diversos temas: desde
experiencias personales, problemas para encon-
trar productos y hasta de politica hablaron los
youtubers.

Enuno de los viogs, un caraqueio interpreta en
clave de humor a un personaje malandro llamado
Yefelshon?'. Especificamente en el video regis-
trado, Yefelshon se grabd visitando un supermer-
cado gubernamental (Bicentenario) para explicar
cOmo se organiza el racionamiento de alimentos
en el pais. Esta publicacion ha superado las 300
mil visualizaciones.

Vivir en Venezuela es cada vez peor, de
Patricia Echeverria®, es representativo del video
tipo vlog, porque su autora explica desde su habi-
tacién, con una cdmara web, las penurias que
padece por vivir en Venezuela y como eso ha
afectado su vida social.

El 78 % de esta muestra fue subido a la plata-
formaen 2016, y se comprende que por eso existe
sincronia entre los temas que estdn en la agenda
publica, como la escasez y la conflictividad poli-
tica, y los resultados de la bisqueda en Youtube.

UNA PROFUNDA MINA DE DATOS

Esta exploracion se encontrd con ciertas dificul-
tades: la primera es que al no contar con la posibi-
lidad de tener estadisticas geograficamente loca-
lizadas de Youtube para Venezuela, se tuvo que
trabajar con tendencias mundiales que no repre-
sentan, necesariamente, a internautas criollos;
por otro lado, y como habian advertido Burgess y
Green, clasificar los videos en Youtube encierra
complejidades porque muchos mezclan distintas
formas y contenidos. Ejemplo de ello puede ser
un video en el que una celebridad habla de su vida
personal y a la vez hace un comentario politico;
también puede serlo un video humoristico de

animacion, que haga una parodia social y trabaje
con temas de actualidad.

Mis alld de eso, se pudo observar que en
Youtube si existe diversidad de archivos referidos
a temas venezolanos en los 4ambitos de la poli-
tica, el entretenimiento, los problemas sociales
y la actualidad en general, asi como testimonios
de venezolanos que fueron grabados exclusiva-
mente para esta plataforma. También se not6 que
venezolanos y extranjeros estin compartiendo
videos que explican la crisis econémica nacional,
algunos de ellos con escenas de violencia
(saqueos, pobladas) que no aparecen en la televi-
sion de sefial abierta.

Una nueva busqueda descubre cosas intere-
santes: hay peliculas venezolanas completas,
junto a novelas y series; extractos de noticieros
de décadas pasadas y del presente; comerciales
desde los afios 60; discursos politicos de diversos
actores de la vida nacional; entrevistas a expre-
sidentes desde Marcos Pérez Jiménez hasta un
joven candidato Hugo Chédvez; documentales;
testimonios y confesiones de venezolanos que
han emigrado de su pafis; etcétera.

Visto lo anterior, se pretende franquear el
camino a la futura investigacion de los archivos
audiovisuales relacionados con Venezuela en
Youtube y en otras plataformas digitales, porque
constituyen una de las formas mds populares en
la actualidad de acceder a nuestras representa-
ciones producidas con una cimaray transmitidas
a través de la pantalla en una computadora o un
celular.
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